A sota, en
aquesta
pagina, el bou
de Renau. A la
seua dreta, el
simbol de Lois,
que la Funda-
ci6 Renau
considera un

plagi.

Entre dos bous

La marca Lois disputa amb la companyia Osborne la utilitzacio
del simbol tauri en el mén del téxtil. Pero, al mateix temps, la
Fundacié Renau, reprenent un vell conflicte, li exigeix que deixe
d’utilitzar-lo i es mostra disposada a acudir als tribunals.

1 flux de la histdria és pen-
E dular, i en la trajectdria del

seu péndol, acaba invocant,
de vegades, esperits que sembla-
ven exorcitzats. L'empresa valen-
ciana Sdez Merino, propietaria de
Lois, la marca de texans en voga,
es troba enmig d’un d’aquests mo-
ments critics. Un moment en qué
vells conflictes que donava per so-
terrats retornen i es converteixen
en amenaces. I que, a més a més, i
han caigut damunt gairebé alhora.

El bou com a competéncia
possible... A finals de I’any pas-
sat la companyia de begudes Os-
borne va vulnerar un acord tran-
saccional signat al 1981

en qué aquesta em

presa i Sdez Merino

es comprometien a

no operar I'una en

el sector de 1’altra,

per por que els con-

sumidors confon-

gueren els respec-

tius logotips, ba-

sats en la figura del

bou. En el contracte,

Osborne acceptava no enre-
gistrar el seu simbol (un bou de
perfil) per a activitats textils, i de
la seua banda Lois es comprome-
tia a no utilitzar el seu logotip
(un bou d’esquenes erigit so-

bre les potes de darrere) en

el sector de begudes

i alimentacid. Saéz

sible maldecap en el cami per mar-
car territori en el mercat dels je-
ans. Fins que Osborne, en la tardor
del 1999, va inscriure el seu propi
logotip taur{ en el registre d’ activi-
tats téxtils de 1'Oficina Espanyola
de Patents i Marques. La conse-
giincia era clara: s’obria el camp
perqué el bou d’Osborne competi-
ra en I’ambit de la moda.

Els responsables de Lois posaren
el crit en el cel. Consideraren in-
justa tant I’actuacié d’Osborne
com la decisi6 de I’Oficina de
Marques d’acceptar el registre,
perqué l'acord signat entre les
dues empreses era de durada inde-
finida i estipulava que, en cas de

conflicte, les diferén-
cies s’havien de sot-
metre a la decisié

d’un arbitre abans que les empre-
ses actuaren pel seu compte.

Aixi, la companyia valenciana
ha denunciat 1’antic contracte per
incompliment d’Osborne, i ara &s
un magistrat qui ha de pronunciar-
se en qualitat d’arbitre sobre la
col-lisi6 entre les dues firmes. La
seua decisi6 (laude, en termes juri-
dics) tindra valor de senteéncia,
i, teoricament, haura d’acatar-se.
No obstant aix0, el director gene-
ral de la companyia valenciana,
Vicente Saez Merino, ja ha mani-
festat que, si el laude és favorable
a Osborne, hi recorrera en els tri-
bunals per via contencidés adminis-
trativa. Si la decisié perjudica la
companyia andalusa, Osborne
també hi recorrer, segons ha dit la
seua directora de comunicacio,
Claire Filhol.

...i el bou com a possible
plagi. Perd mentre Lois es dis-
posava a moure fitxa en el seu
conflicte amb Osborne, Siez Me-
rino rebia, a finals del setembre
passat, un comunicat en que la
Fundacié Renau li exigia que dei-
xara d’utilitzar el stmbol taurf “‘im-
mediatament”. La fundacié, pre-
sidida pel misic Carles Santos,
i que té entre els seus membres
I’editor Eliseu Climent i el pro-
fessor de belles arts Ricard Ro-
$0, es va constituir en vida del
cartellista valencia. Es la titu-
lar tant dels drets de propie-
tat intel-lectual de la seua
obra “com dels drets de
reproducci6”, apunta
el delegat general,

Emili Paya.
“A  més
d’impulsar el
coneixement
de la creacié de Renau —continua
Paya— una de les nostres funcions



principals és vetllar pel res-
pecte als seus drets patrimo-
nials i morals”. En el comuni-

cat a Sdez Merino, la fundacié
exposava que el bou de Lois,
registrat ’any 1967, “és una
simple reproduccié” del cartell
publicitari que I’il-lustrador va
dissenyar per a la “Gran corrida
de la Asociacién de la Prensa” de
Madrid de I’any 1935 (compareu
les siluetes del bou de Renau, pa-
gina anterior, a baix, i de Lois,
aquesta pagina, a baix). En conse-
qiiencia, considerava violats els
drets de Renau, i requeria tant la
retirada del mercat del simbol de
Lois, com I’establiment d’una in-
demnitzacié econdmica per usur-
parcié d’aquests drets.

Les ultimes linies de la carta in-
dicaven “el ferm proposit d’acudir
al’auxili judicial”, si no s’arribava
a una “‘solucié amistosa”.

L’advocat de Sdez Merino, Fran-
cisco Julbe, es va reunir al novem-
bre amb Emili Paya i amb el lletrat
de la fundacid, Jordi Romani. Jul-
be va insistir a dir que els dos
bous, si bé sén molt similars, no
son iguals. “Textualment ~recorda
Paya— ens va dir que el bou de Re-
nau &s diferent, pero podria arribar
aserigual.”

Julbe es manifestava obert a un
acord, sempre que aquest no in-
cloguera la retirada del bou de
Lois. “Aix0 només pot decidir-
ho un jutge”, expressava, i consi-
derava a més a més, que “I’as-
sumpte del bou de Renau esta re-
solt des de fa vint anys”. En can-
vi, la fundacié estima que duu
exactament tot aquest temps sen-
se resoldre’s.

Un "assumpte” llunya. T d“as-
sumpte resolt” qualificava ja
aquest conflicte Sdez Merino la
primera vegada que ’entitat que
avui presideix Carles Santos li re-
queria que abandonara el logotip.
Era I’any 81, el mateix any que
Lois va signar el seu acord amb
Osborne.

A finals dels 70, Renau deixa l’e-
xili en I’antiga Reptblica Demo-
cratica Alemanya i torna a Valén-
cia. Una vegada aci, un grup d’in-
tel-lectuals afins impulsa la consti-
tucié de la fundacié 1’any 78 amb

la finalitat de dur la seua obra al
Pafs Valencia, potenciar-ne la di-
fusié i tutelar-ne els drets. El ma-
teix artista va ser el primer presi-
dent de ’entitat. I al poc de temps
d’establir-se a Valéncia, Renau
veu el logotipus de Lois i troba
que &s una copia de la seua figura
taurina.

Durant els anys 70, Lois era la
marca texana per excel-léncia.
L’empresa a qué pertanyia, Sdez
Merino, SA, havia estat constitul-
da I’any 52 pels germans de Mi-
llars, Manuel i Joaquin Sdez Meri-
no. Pero I’any 1977, la companyia
original havia acabat dividint-se
en dues parts per desavinences en-
tre els germans. A partir d’aquell
moment, els germans Sdez Merino
acordaren repartir-se les diferents
marques de I’empresa, excepte en
el cas de Lois, en que decidiren di-
vidir-se el mercat. Registrada
I’any 62 (abans es deia Dylan,
perd van haver de canviar el nom,
perque ja estava registrat), només
Lois, al costat de les marques Le-
vi’s, Lee i Wrangler, tenia alesho-
res implantacié en el mercat mun-
dial. Al capdavall, la part de la
companyia que va restar en mans
de Manuel i dels seus hereus (Sa-
ez Merino, SA), es va quedar amb
els mercats de Lois a I’estat espa-
nyol, Franga, Canada, Estats Units
i part d’America Central. La resta
de paisos (vegeu mapa, pag. 23),
passarien a TYCESA, la nova cor-
poracié de 1’altre germa.

Seria amb I’empresa de Manuel
Séez Merino amb que la Fundacié
Renau va establir contacte per a
demanar una reposici6é dels drets
d’autor de Renau com a indemnit-
zacié. El periodista valencia Vi-
cent Ventura, amic personal de Re-

nau, va encarregar les ges-

tions, ja el 1981, al despatx

d’advocats de Madrid de

Ferndndez Montes.

Pero, paral-lelament, el bou
de Lois ja havia topat amb
les banyes del d’Osborne.

Acords i desacords. El
celler Osborne, fundat a El
Puerto de Santa Maria
(Cadis), havia identificat
I’any 1956 el seu brandy Vete-
rano amb el perfil d'un tipic
bou de toreig. Era Iil-lustrador
Manuel Prieto qui havia dibuixat
per a la marca la caracteristica fi-
gura de [’animal. Prieto havia dis-
senyat sobre el paper una silueta
amb més matisos, perd la compa-
nyia de begudes la va simplificar
per a convertir-la en logotip i tras-
lladar-la després a les enormes
tanques retallades (de primer de
fusta, i després de xapa metal-lica)
que encara esquitxen les carreteres
de tot I’estat.

En canvi, no va ser fins a la
meitat dels 60 quan un distribui-
dor de Lois a Holanda comenta
als germans Sdez Merino la ne-
cessitat d’un logotip que identifi-
que la marca, “com el cocodril fa
amb Lacoste”, explica el fill de
Manuel, Vicente Sdez Merino.
A aquell distribuidor se li va acu-
dir la idea del bou de toreig com
a conjuncid de forga, diferén-
cia i dinamisme dels seus te-

Xans.

“A partir d’aci —continua
explicant Vicente Sanz—
va ser una ageéncia de pu-
blicitat, no s€ si de Valén-
cia o d’un altre lloc de I’es-
tat, qui ens proporciona el
bou”. ““ Perd sé també —afegeix
el responsable

Dalt, en
aquesta
pagina, el bou
d'Osborne.
Proximament
pot competir
amb el simbol
de Lois en el
seu mateix
mercat de la
moda.



Uns pantalons
Lois. La resur-
recié d'aquesta
marca en els
anys 90 s’ha
basat en un
retorn al dis-
seny i I'auten-
ticitat dels 70.

Als anys 80,
Lois va canviar
el logotip del
bou per aquest
triangle. Els
responsables
de I'empresa
consideren que
va Ser un error,
perqué la firma
va perdre
identificaci.

Lois— que va ser el pintor valencia
Monleén, qui aporta el disseny
del bou a I’agéncia”.

Els dos logos coexistirien pacifi-
cament... mentre un no va intentar
introduir-se en el corral de I’altre.
1 aix0 es produeix per primera ve-
gada a finals dels 70, quan Lois,
afirma el director general, “sol-li-
cita el registre del logotip i de la
marca en altres sectors distints del
camp de la confeccid. Aleshores
ens trobem que Osborne comenga,
al seu torn, a sol-licitar registrar-se
en el camp del textil”. T abans que
es produesca una col-lisi6, les dues
firmes arriben a 1’acord de pau el
1981, en que es limiten el terreny
I’una a I’altra.

Aquell any 81, pero, Lois manté
una actitud distinta amb la Funda-
cié Renau. Davant la peticié d’a-
cord del bufet de Ferndndez Mon-
tes, que tramita per a Josep Renau
una compensacié per drets d’au-
tor, Sdez Merino, SA, recorre als
serveis de 1’assessoria juridica
i oficina técnica de patents i mar-
ques Ungria, que envia als lletrats
de Renau un comunicat. Aquest
document estima que les siluetes
dels bous de Lois i de Renau sén
distintes. “Almenys —deia el co-
municat— sén tan suficientment
distintes entre si, com ho s6n d’al-
tres siluetes similars, reproduides
(...) per altres artistes, amb anterio-
ritat i posterioritat al moment en

que ho va fer el senyor Renau”.

Es I’'informe d’Ungria, la solu-
ci6 de “fa vint anys” referida
avui a la fundacié per I’ac-

tual advocat de Lois.
Renau, després de la
cartta d’Ungria, va
canviar de lletrats
i va acudir al seu
amic José Mario Ar-
mero, advocat conegut per haver
impulsat el retorn a I’estat espan-
yol del Guernika de Picasso. Ar-
mero va establir contacte amb Sa-
ez Merinotot insistint a arribar a
una solucié féra dels tribunals,
perd va rebre de 1’empresa la ma-
teixa contestacid que els seus an-
tecessors. I a1’ abril del 1982, Ar-
mero enviava un escrit a Josep Re-
nau on reconeixia el fracas en les
seues negociacions i li comunica-
va que Manuel Sdez Merino refe-
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ria que, en un dels contactes amb
els advocats de Ferndndez Mon-
tes, va decidir acceptar el paga-
ment de “xicotetes quantitats” de
diners en materia de compensaci6
per a Renau, perd que les negocia-
cions s’havien interromput i les
transaccions no s’havien efectuat.

Josep Renau va morir aquell ma-
teix any 1982, sense contestar la
carta del seu amic. I amb ell sem-
blava que morien les reclamacions
sobre el bou.

Hibernaci6. Perqué en absgncia
de Renau, la fundaci6 va entrar en
una mena d’estat d’hibernacié. No
obstant aix0, 1’entitat recolli even-
tualment opinions d’especialistes
en arts plastiques sobre la gran si-
militud entre les dues figures. En-
tre elles, la de I’escultor Andreu
Alfaro, la de ’actual comissari de

JORDI PLAY

I’ Any Internacional Gaudi, Daniel
Giralt-Miracle, i 1a del critic d’art
Roma de la Calle. Tots coincidiren
a dir que el simbol de Lois era un
calc de I’obra del famos cartellista.
Per a Roma de la Calle ho era lite-
ralment: “Un dia vaig demanar al
meu fill xicotet que calcara una
copia de la il-lustracié taurina. I 1i
va eixir una silueta exacta del de
Saez Merino, amb les irregulari-
tats del perfil.” El critic, a més, ar-
gumentava que, com amb la figura
d’Osborne, o la d’altres marques,
amb el pas del paper al logotip co-
mercial, era habitual la simplifica-
ci6 dels trets del dibuix. I aixo no
constituia una diferéncia real entre
els dos bous.

La companyia de texans conti-
nuara utilitzant la silueta fins a la
segona meitat dels anys 80, ¢poca
en qué comengava una etapa difi-



cil. Amb I’entrada de I’estat espa-
nyol a la Comunitat Econdmica
Europea, firmes de tot arreu enva-
eixen el mercat tradicional de Lois.
“No estavem preparats ni en tecni-
ficaci ni en disseny per competir-
hi”, reconeix Vicente Sdez Merino.
Era el temps de la cultura del be-
nestar, la globalitzaci6 europea i la
modernor. 1 en el camp de I'esteti-
ca, els clients passen a valorar més
qualsevol producte nou o llunya
que un ja vell, conegut i amb una
imatge racial que aleshores s’asso-
ciava a la coentor. Lois se n’adona,
i atén la suggeréncia d’un disse-
nyador argenti de canviar el bou
per un logotip aséptic en forma de
triangle (vegeu pag. 22). “Va ser
una decisié equivocada —comenta
Séez Merino— perqué el comprador
que buscava uns Lois en uns grans
magatzems, buscava el bou, i com

ARXIU / RAFA GIL

que no se sentia identificat amb el
triangle, al final férem nosaltres qui
acabarem perdent identificacié en
el mercat.”

HEAD
OFFICE

La situaci6 es va continuar com-
plicant per als dos germans funda-
dors de la marca. Distintes deci-
sions estratégiques erronies con-
dueixen TYCESA al desastre, i Jo-
aquin Sdez Merino liquida la com-
panyia, encara que avui llicencia
la marca Lois a la part del mén que
1i havia correspost en 1’antic repar-
timent.

Manuel tamb€ es va enfrontar
durant els anys 91 i 92 a un
col-lapse econdmic. En un periode
de gran facturacié (més de 13.000
milions de pessetes), no troba faci-
litats financeres per afrontar el
creixement de 1’empresa. I a més
s’hi uneixen dificultats de produc-
ci6 per haver-se llancat a ’aventu-
ra de la manufactura barata en pai-
sos d’Extrem Orient.

Finalment, el veterd propietari,
es retira, i la direccié executiva
de I’empresa recau definitiva-
ment en el seu fill, Vicente, 1’ac-
tual director general. Molt habil-
ment, ell, el seu germa major i el
seu equip redrecen de mica en
mica la companyia. Aconseguei-
xen el finangament necessari, fan
retornar la producci6 a les fabri-
ques de 1’estat espanyol... i recu-
peren ’esperit estetic dels panta-
lons del anys 70, que tornen a
molar a la joventut d’aquell mo-
ment. I aquesta recuperacié in-
clou el rescat del simbol tauri.

Retorn a I'arena. Un estudi de
mercat indica al nou director que
el 60% de la gent que coneixia
Lois recordava el bou. I enllagant

Les gegantes-
ques tanques
publicitaries
d'Osborne
varen estar a
punt de
desapareixer
per llei.

El Tribunal
Suprem, pero,
va permetre
que continua-
ren exhibit-se
en les carre-
teres.

ARXIU

Lois té la seua web a Internet (http://www.loisjeans.com). Assenyalada amb el bou, mostra la
penetraci6 de la marca al mén. Lestat espanyol, Franca, Estats Units, Canada i part d’América
Central sé6n mercats dels hereus de Manuel Saez Merino. La resta, del seu germa Joaquin.
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Dalt, distintes
etiquetes dels
models Lois.

A partir del 94,
i després d’'uns
anys d'absén-
cia, totes les
linies incorpo-
raran de nou
el simbol tauri.
A sota, repro-
duccié del
cartell original
que Josep
Renau va dis-
senyar per a la
"Gran corrida
de la Asocia-
cidon de la
Prensa” de
Madrid de I'any
1935.

A la dreta, un
estand de
Cimarrén en
uns grans
magatzems.
Aquesta és la
marca que
majors bene-
ficis aporta a
Saez Merino:
fins a un 45%
de la seua
facturacio.
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amb la incipient cultura de club
dels 90 i amb el seu vessant estetic
que reivindica el look més urba
i Pautenticitat del carrer, Lois
llanca I’any 94 totes les seues li-
nies de produccié amb el logotip
tauri. Des d’aleshores, Sdez Meri-
no no ha fet més que consolidar-se
com a grup empresarial. Ha acon-
seguit que Lois, amb el bou, siga
de nou una icona al carrer; ha im-
pulsat amb forca altres marques
seues com Cimarrén i Caroche;
i, gracies a aix0, obtingué el 1998
una facturacié record de 18.900
milions de pessetes, amb més de
2.000 milions de beneficis.

Per0 el reécord en facturacié va
anar acompanyat de nous Xocs
amb Osborne.

Toreig legal. La casa de begu-
des andalusa havia hagut d’a-
frontar una reestructuracié que li
va permetre assolir, el 1998 una
facturacié de 47.000 milions
de pessetes, amb uns beneficis de
2.600 milions. Aquest enforti-
ment anava acompanyat de la
comprovacié de 1’impacte popu-
lar del logotip, a partir de dos
exemples recents. Un, que el Tri-
bunal Suprem, el 97, “va indul-
tar” els seus bous publicitaris,
malgrat que la legislacié vigent
prohibia la propaganda en carre-
teres. 1 1’altre, que al llarg de la
segona meitat dels 90, multitud
de joves dissenyadors descone-
guts feren incessantment copies
pirates del bou d’Osborne per a
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decorar la seua roba. Llavors la
companyia adverteix que el sim-
bol de Veterano esta molt arrelat
i que pot tenir, més que mai, un
futur clar en la moda. Els seus re-
presentants contacten amb els de
Lois per comunicar-los que la
firma vol enregistrar-se en el
moén del textil. No arriben a una
entesa. Malgrat aixo, I’any 1998
Osborne sollicita el registre a
I’Oficina de Patents i Marques,
sollicitud que no s’ultima fins el
1999. Durant aquest temps, dis-
senya samatretes promocionals
i organitza una espectacular cam-
panya televisiva de promocié de
les seues begudes amb gent famo-
sa vestida amb roba texana i com-
plements en que apareix el bou.

Segons el gabinet de comunica-
ci6 de la firma andalusa, han tin-
gut en compte dos motius basics
per trencar 1’acord amb Lois: que,
per aells, els dos bous ja estan su-
ficientment diferenciats per a no
confondre el piblic, i que volien
posar fi als plagis de la seua figura
en samatretes. La directora de ga-
binet, Claire Filhol, reconeix que
“aquests plagis ens demostren que
hi ha un negoci en la creacié de ro-
ba amb el nostre bou, i pensem
que podem aprofitar el nostre lo-
gotip amb més dret que els qui ens
plagien”.

Vicente Sdez Merino, en canvi,
insisteix en la vigencia, legal
i moral, de I’acord: “Es absurd
pensar que un client no puga
confondre dues samarretes o dos
pantalons, un d’Osborne i un de
Lois, amb un bou xicotet com a
logotip”. Recorda que Lois ha
complit escrupolosament 1’a-
cord, i que quan va intentar arri-
bar a una entesa amb el director
general d’Osborne, va rebre per
resposta “que ell no havia de fer
cas d’un contracte que no havia
signat”. I aix{, mentre 1’arbitre
designat en 1’acord vulnerat de-
cideix ara el laude, Lois es pre-
para per a una possible batalla le-
gal i comercial amb els seus vir-
tuals competidors. “He de dir
que tot aixd em sembla molt des-
agradable”, afirma el director,
“i que no voldria en absolut arri-
bar a una situacié semblant amb
la Fundacié Renau.”



Una nova generacié al capdavant de Lois

Vicente Sédez Merino va naixer
el 1962, el mateix any en que el
seu pare i el seu oncle enregistra-
ven la marca Lois. Director gene-
ral del grup empresarial que duu
el seu cognom, representa una no-
va generacié al capdavant de la
companyia, tot i que manté gran
part del vell equip. Si bé va here-
tar el poder executiu, tamb€ els
vells conflictes i I’enorme respon-
sabilitat de fer ressorgir econo-
micament unes marques que
semblaven avocades a 1’abisme.
I aixd ho ha aconseguit sobrada-
ment. Sdez Merino fabrica el tei-
xit i la filatura que utilitza en les seues peces, 1 disposa de
més de 1.500 treballadors. No obstant aixo, el seu director
opina que “‘si per a Valéncia resultem una empresa gran, per
al conjunt de I’estat sém mitjans, i per a tot el mén compa-
rant-nos amb Levi’s, per exemple, ens quedem xicotets”.

—Lois és la firma que més beneficis aporta al seu grup?

—No. Unicament n’aporta el 18%, ja que la venda a nivell
mundial la tenim repartida amb el meu oncle. En canvi, Ci-
marrén, que si que és totalment nostra, ens reporta un 45%
de la facturacié global. De Cimarrén venem un milié de pe-
ces al Jap6, i un altre mili6 a Europa. A banda, si uns Lois po-
den costar per al consumidor entre unes 6.500 1 14.000 pes-
setes, uns Cimarrén van de les 10.000 a les 20.000. T¢€ un al-

Vicente Saez Merino, fill i nebot dels fundadors.
Es el nou director general de Lois.

tre tipus de teixit, t¢ més dis-
seny... per aixd és més cara.

—Quines sén actualment les
marques de Sdez Merino?

—Les principals sén Lois, Ci-
marrén, Caroche i Caster. La pri-
mera, jo la definiria com la més
jove, la més ‘tribu urbana’. Ci-
marrén és més... chic. Més pija,
si vols. Caroche és un texa clas-
sic. I Caster s la més economi-
ca, la més popular, la que es tro-
ba als hipermercats.

—La recuperacié del logotip
tauri va ser important per a la re-
surreccio de Lois?

—1La va convertir en una marca que el piblic reconeixia
de nou. Si tu poses una llauna de Coca-Cola al costat de la de
I’altra beguda, veus abans la de Coca-Vola, perque et sona
més. Aix0 passa amb nosaltres. Si tu poses el logotip de Lois
al costat d’un altre de les nostres marques, veus primer el de
Lois, perque et sona de tota la vida.

—Les campanyes publicitaries de la seua companyia sén
molt imaginatives, pero no molt freqiients. Per qué?

—Perque el negoci dels texans ja no €s el que era en els
anys 60 o 70, i el pressupost en publicitat s’ha reduit. Per aixo6
llicenciem marques a fabricants d’ulleres o motxilles. No €s
una gran férmula econdmica, perd es veu el nostre nom i el
nostre simbol en aquests accessoris, i resulta una bona publi-
citat indirecta. J. M. O.

Renau, de nou. I és que mentre
Osborne i Lois reprenien les seues
diferéncies, la fundaci6 reactivava
les seues activitats durant la sego-
na meitat dels 90 amb la nova pre-
sidéncia de Carles Santos. I si bé,
els seus membres, quan Lois va
abandonar el bou, oblidaren 1’ antic
enfrontament, amb la recuperacié
del simbol, tornaren a estudiar les
possibilitats d’acord o litigi. Pero
no seria fins el 99 quan s’adrecen a
Sdez Merino. La novetat €s que ara
exigien la retirada del simbol de
Lois, cosa que no demanaven el
1981. “Avui ens considerem legal-
ment recolzats per aturar tota usur-
paci6 de la creacié de Renau”, afi-
ma Emili Paya. Amb aixo, es refe-
reix a la millora legal en el camp
de la propietat intel-lectual, desate-
sa pels legisladors quan va co-
mengar el conflicte.

DAVID FERNANDEZ

FACTURACIO DEL GRUP BENEFICIS
SAEZ MERINO (en milions de pessetes) DELS ULTIMS
ANYS
{en milions

de pessetes)

1996 97 98

1989 90 91 92 93 94

FONT: Grup Saez Merino
1998 és el darrer any del qual la companyia facilita resultats, La marca Lois aporta el 18% de la facturacié
i la marca Cimarron, el 45%. La resta queda repartida entre les altres marques del arup empresarial.
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‘Renau against the machine’

El conegut grup nord-america de
rock de combat Rage Against the
Machine (que actua a Barcelona el
15 de febrer al Palau dels Esports),
acaba de traure al carrer un CD-sin-
gle que reprodueix en la coberta un
fotomuntatge de Renau. La il-lustra-
ci6 és I’anomenada El més gran del
mon (en la foto) i el cartellista hi cri-
tica I’omnipresencia brutal del dolar
i del canibalisme capitalista als Es-
tats Units i els seus dominis. Forma
part de 1a seua serie American way of
life, una de les més famoses, en qué
Renau atacava de manera molt crua
els publicitats valors de la més tipifi-
cada forma de vida americana.

El single, titulat Sleep now in the fi-
re, forma part de I’album de Rage
Against the Machine The battle of Los Angeles, disc d’&xit
a Nord-ameérica. Precisament, la paradoxa amb aquesta ban-
da, és que, expandint proclames properes al comunisme
i erigint unes composicions musicals extremadament corro-
sives amb el capitalisme, sén uns idols als Estats Units,
i també grans venedors de discos en la resta d’occident.

La seua companyia, Sony, va establir contacte fa alguns
mesos amb 'TVAM (on esta dipositat el fons artistic de Re-
nau) per esheinar com podia adquirir els drets de reproduc-
ci6 d’aquesta illustraci6, la que la banda desitjava per a
la coberta del disc. El museu d’art modern els va adrecar
ala fundacié i fa escassament un mes, una i altra part tanca-

L'obra ‘El més gran del moén’ és la portada del
nou disc del grup Rage Against the Machine.

ren el tracte. “Aquest és el tramit
normal que cal seguir”, explica el
delegat general de ’entitat, Emili
Paya. “No posarem cap impediment
al grup perque pensem que la seua
ideologia combativa encaixa per-
fectament amb el comunisme i la
voluntad critica de I’obra de Josep
Renau.” ’acord es va tancar amb el
pagament “del tipus de tarifa habi-
tual en concepte de drets d’autor”.
“No cobrem drets de reproduccif,
per exemple, a revistes o publica-
cions que ens demanen facilitats per
difondre il-lustracions -afegeix
Paya— pero si que ho fem en casos
com aquest, on estimem que hi ha
un interés comercial per part dels
sol-licitants™.

L’obra de Renau ha estat relativament difosa a Nord-
america, perd ara sembla que suscita un nou interés. La
prestigiosa revista fotografica ianqui Aperture, en un nu-
mero especial de 1’any passat, revisava distints fotomun-
tatges de l’artista valencia. I darrerament, Renau és un
artista reivindicat per sectors de la joventut americana con-
nectats amb la intel-lectualitat alternativa o moviments ar-
tistics de subversié. En Internet, de fet, es poden trobar
moltes webs d'estudiants que fan referdncia a Renau. Una
de les més interesants €s la dels Estudiants de la Universi-
tat de California (http//burn.ucsd.edu), que dedica més de
deu pagines a I’il-lustrador valencia. J. M. O.

I poc després de la reunié del
passat novembre, 1’advocat de
Lois trucava a la fundacié per fer-
los saber que, definitivament, els
directius de la firma coneixien al
detall el seu punt de vista, perd
que, no anaven a retirar el bou.
“Tenim constancia —diu Vicente
Sédez Merino— que hi havia cartells
amb bous d’esquenes i alcats so-
bre les potes de darrere abans de
I’obra Renau, i de fet, és possible
que I’artista valencia poguera ins-
pirar-se en un”. “D’altra banda
—continua— veig una possibilitat
molt remota que qui va fer el nos-
tre bou el copiara de Renau perque
durant els anys 60, la seua obra,
subversiva i antifranquista, estava
molt poc difosa a ’estat espanyol.
Abans pensaria que ho podia ha-
ver copiat de qualsevol altre car-
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tell.” El responsable de Lois no
entén que haja de pagar cap in-
demnitzacié economica a la fun-
dacié. “El bou és nostre —diu—i no
considerem que hajam de pagar
per ell, tot i que volem negociar”.
“Vull dir —continua— que estem
oberts a un altre tipus d’acord,
com una mena de mecenatge o
col-laboracié amb la difusié de
I’obra de Renau. Ens hi avindriem,
perqué ens sembla racnable i no
volem litigar. Estem esperant a
veure que ens diu la fundacié”.
Els membres de la Fundacié Re-
nau es van reunir fa pocs dies,
i han decidit no rebaixar les seues
peticions, cosa que encara no han
comunicat a Sdez Merino. “Tro-
bem una excusa falsa —apunta
I’advocat Jordi Romani- dir que la
imatge de Renau reprodueix altres

d’anteriors, perqué¢ realment la
seua valua radica en la novetat de
dibuixar el bou des de la posicié
d’un espectador que el veu d’es-
quenes, no de perfil, com en la
majoria dels casos precedents”.
Quant a la possibilitat d’un suport
a la difusi6 de ’obra de 1’artista,
adverteix: “Ens neguem a acceptar
que ara, per conveniéncia, parlen
d’una col-laboracié cultural quan
durant molts anys han actuat en
sentit contrari.”

Aixi, si no s’arriba a un acord
d’dltima hora, la fundacié pensa
recérrer “a molt curt termini” a la
via judicial. I Lois podria veure
venir una envestida insolita que
mai no s’havia esperat: la del seu
stmbol.

Joan M. Oleaque



