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discografica en favor de Madrid, la mg-
sica en catald mai més no ha tomat a ser un re-
ferent fora de les nostres fronteres. Perd després
de la perdua van néixer segells independents, es-
tructurats actualment al voltant de tres compa-
nyies (DiscMedi, Picap i Global) i que, per so-
breviure, s’han vist obligades a fagocitar la ma-
joria d’artistes catalans i a absorbir companyies
més petites. Com que la situacié és precaria, la
darrera generaci6 de grups s’apunten al retorn
imminent dels segells multinacionals, mentre
els que canten en catala sobreviuen en el gueto.

Aquests darrers vint anys, el nostre pais com a
mercat de consum musical ha arribat a ser el
30% del mercat estatal, especialment aquesta
darrera década, en qué ha coincidit 1'explosié
del pop-rock en catald com un
fenomen de masses. Només
Sopa de Cabra i Els Pets han
venut prop de 700 mil discos.
Un xifra respectable per a un
mercat, el del rock en llengua
catalana, que viu marginat pels
grans mitjans de comunicacio.
La culminacié ha estat 1'excel-
lent collita del 1999: Els Pets,
Quimi Portet i Adria Punti han
signat tres treballs que, tot i la
bona acollida de piblic i de
critica, no han traspassat les
fronteres mediatiques catala-
nes. Bons resultats, per segons qui s’ho miri.

Per a les multinacionals la producci6 del mer-
cat catala és la gallina dels ous d’or: amb una
promocié només d’ambit “autondomic” es poden
aconseguir uns resultats econOmics brillants,
que la majoria de vegades no es facturen ni en
tot I’ambit estatal amb artistes espanyols. Aix{
que no han tardat a reaccionar i han comengat
a preparar el desembarcament a Catalunya.
Aquesta tornada afecta segells com Virgin (que
ha fitxat Gossos), Sony i BMG-Ariola (que bus-
quen grups comercials de pop-rock en catald) o
Blanco y Negro... Es tracta d’un terreny ben
adobat pels segells independents catalans que
ara podrien aprofitar les multinacionals.

En canvi, els artistes catalans veuen blocades
les seves aspiracions de fer-se sentir més enlla
de I’ambit cultural i mediatic catala i, fins i tot,
de fer-se sentir dintre el seu propi pafs. Incom-

D es que fa dues decades Catalunya va per-

“Els carrecs
publics s’ho miren
amb ulls de
benvolenca sense
la més minima
intencio de fer cap

pas endavant.

Discriminats per cantar en catala

prensiblement, els artistes “d’expressi6 catala-
na” tenen vetat I’accés a grans mitjans que no si-
guin TV3, Catalunya Radio, I'Avui o El Perio-
dico, on apareixen amb calcador. I aixd passa
mentre artistes catalans, cantant en castelld, com
Jarabe de Palo o El Ultimo de la Fila, han arri-
bat a vendre centenars de milers de discos al pu-
blic catala. I ho fan comodamnent, des de 1’apa-
rador i la plataforma de televisions estatals pu-
bliques i privades, o des de diaris, radios i revis-
tes de difusié estatal amb prou implantacié a
Catalunya com per a ser una part destacada de la
seva audiéncia.

Aquesta marginacié ja no es basa en les recur-
rents excuses de qualitat. S6n més aviat raons
socials i politiques que impedeixen, a les portes
del 2000, que cantant en catala un artista pugui
fer sentir la seva veu als mitjans de difusi6 esta-
tals o actuar fora del propi ter-
ritori amb normalitat, tal com
passava fa uns quants anys.
N’hi ha que es pensen que la
idea de Gossos de passar a can-
tar en castella amb el suport
d’una multinacional pot ajudar
a trencar aquestes inércies. El
que €s evident, si més no de
moment, és que el mercat no
funciona en doble direccié. Als
artistes que canten en catala,
els passa com als indis d’una
reserva, que semblen destinats
a crear productes exclusius per
a la tribu, sense que la seva feina pugui arribar a
les orelles externes, ni tan sols als ciutadans de
la seva propia &tnia.

Sembla una broma de mal gust, pero la realitat
demostrable és aquesta. Els mateixos periodis-
tes musicals de Madrid s’estranyen piiblicament
que artistes de la talla de Quimi Portet, Ja T’Ho
Diré o Sopa de Cabra no tinguin el mateix reco-
neixement i difusié que van tenir Pau Riba, Sisa
o la Dharma, per exemple. Cantar en catala no
interessa, o potser, a alguns, els interessa de dir
que nomé€s €s cosa d’adolescents. I tot plegat, els
carrecs piblics s’ho miren amb ulls de benvo-
lenga, sense la més minima intencié de fer cap
pas endavant, ni d’intervenir en aquesta discri-
maci6 musical. Es la inércia del “ja passara allo
que hagi de passar”.

Periodista i director de la revista ‘Enderrock’.
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