La germana borda de
la coca-cola

La destil-leria d'Aielo de Malferit elabora un licor centenari
anomenat Kola-Coca, que manté una vida paral-lela amb el refresc
del segle XX, la coca-cola. Amb un sabor i uns origens semblants,
encara se'n pot consumir en aquest poble de la Vall d'Albaida.

Vista interior de
la centenaria
destil-leria
d'Aielo de
Malferit. Els
tonells encara
encabeixen els
licors i anisats
que van
glorificar
aquesta fabrica
a final del
segle passat.

ielo de Malferit no era, de-
A vers el 1880, un poble es-

tirat ni, menys. encara,
grandet. La fam i el colera a poc a
poc havien esmicolat les ganes de
viure d’una gent queja feia prou si
trobava un plat calent a taula. S’hi
notava, si ho volem dir aixi, el re-
tard acumulat que afligia els po-
bles de seca valencians i ’erm es-
piritual a qué es veien abocats.
Perd aquell any del Senyor va veu-
re la llum una destil-leria que havia
de traure el poble, si no de la misg-
ria, si de I’anonimat. Una destil-le-
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ria que va saber coquetejar amb
I’exit i oferir licors d’una historia
singular, com la Kola-Coca.

Diu la gent d’aquest poble de la
Vall d’ Albaida que els tres senyors
que van fundar la fabrica de licors
—Aparici, Sanz i Ortiz— eren espa-
vilats. Sanz exercia de savi alqui-
mista, el senyor Ortiz de capitalis-
ta financer, i Aparici es va encarre-
gar de la distribucid dels licors per
les Espanyes i les Ameriques.
Semblava, ja des d’un principi,
que ho tenien ben lligat i que
prompte arreplegarien els fruits de

la bona planificacié. Es vivien
anys, els de 1’ocas del segle passat,
prospers per al negoci i la comer-
cialitzacié de begudes espirituo-
ses. La gent de tot arreu del pais
i de fora es refrescava amb anisats
de tota mena, com [’aiguardent
i I'absenta, i amb xarops, que
constituien el plat fort de la casa.

La intensa demanda va fer que la
fabrica de licors, també anomena-
da pels veins la Botelleria, perfec-
cionara les seues barreges magi-
ques, amb un resultat tal que
aquells combinats celestials van
obtenir vint medalles d’or i deu di-
plomes en les exposicions i certa-
mens internacionals, tant a 1’ds a
I’época. Els seus productes cada
vegada pujaven més de cotitzacio.
I els premis assolits en els concur-
sos d’Alexandria, Marsella, Brus-
selles o Esmirna en tenien bona
part de culpa.

La destilleria, amb el pas dels
anys, havia agafat volada. Els seus
licors amanien les postres i les més
amenes converses de qualsevol fa-
milia. Fins i tot, les de la familia
reial que, 'any 1892, i per obra de
la reina regent, Maria Cristina, 1i
va concedir I’honor de ser provei-
dora reial de begudes espirituoses,
amés de poder usar els escuts i ar-
mes reials en ’etiquetatge. No hi
havia res que poguera aturar-ne el
creixement. Els seus productes,
batejats amb curiosos apel-latius
com ara Placer de Dama, Leche de
Vieja o Lagrimas del Contribuyen-
te, també van travessar 1’oced
Atlantic i es van consolidar en el
continent america, on feren verita-
ble furor.



El licor de Nou de Kola-Coca va
naixer en aquest context de bo-
nanga i de prodigis, gestat possi-
blement en alguns dels molts viat-
ges transatlantics i comercials del
senyor Aparici. L'origen exacte,
I’any concret, no s’ha pogut deter-
minar mai, i solament hi ha con-
jectures que, per la minsa docu-
mentacié existent, fan coincidir
’origen del licor amb el de la be-
guda d’aquest segle XX, la coca-
cola. Conjectures possibles que
mai no desvirtuen el paral-lelisme
que hi ha entre les vides paral-leles
d’aquests dos productes.

La febre de la cola. Apunten els
llibres d’historia que, pels volts del
1880, als Estats Units hom va co-
mengar a produir begudes carboni-
ques amb regust de cola. Unes bar-
reges molt acidulades amb acid
fosforic, acolorides amb caramel,
edulcorades amb sucre i aromatit-
zades, a les quals uns quants anys
després hom afegf{ extractes de co-
ca i de cola o, en unes altres pa-
tents, cafeina i teobromina, d’un
gran poder estimulant. Ja ens po-
dem imaginar com devia ser la ter-
ra dels somnis americana amb cen-
tenars d’alquimistes barrejant in-
gredients per aconseguir I’elixir de
la vida eterna. Molts foren els as-
pirants i només un, el farmaceutic
John Pemberton, va obtenir I’an-
helada formula magica, encara
avui reservada i secreta. Transcor-
ria I’any 1885 quan a Atlanta es va
patentar la coca-cola.

Aquells anys, la fabrica de licors
d’Aielo ja funcionava a ple rendi-
ment i Baptista Aparici, I’agent co-
mercial, ja havia anat més d’una
vegada a les Ameriques a cercar-hi
fortuna. Conten els veins del poble
que Aparici va ser ’importador
i introductor d’un nou tipus de
cep mare de vinya, dit cep ame-
ricd, immune a les ratzies devasta-
dores de la fil-loxera. Aparici, amb
aquest aveng agrari d’abast impen-
sable aleshores, va assentar un ne-
goci pecunids, que encara avui és
la base de I’economia d’Aielo de
Malferit. L’esperit negociador
i 'empenta aventurera d’aquest
senyor, tanmateix, no es van pas
deturar aci. Aparici era I’encarre-
gat de comercialitzar aquells deli-

ciosos licors pel nou continent, un
fet que el devia posar segurament
en contacte amb els mateixos al-
quimistes esbojarrats que als Es-
tats Units mesclaven tot d’ingre-
dients diversos per atenyer la sal-
vacid magica.

Joan Juan Micé és I’actual pro-
pietari de la labrica, encara oberta
al public, 1 també el destil-lador
que en perpetua les antigues i pan-
tagrugliques férmules. Juan Mic6
ens apunta dues hipodtesis per a en-
tendre I’origen de la Nou de Kola-
Coca. L'una, més realista, que
s’explicaria pel contacte amb la fe-
bre nord-americana de les begudes
carbonatades, i I’altra, més &pica,
que ens indica que els americans
podrien haver aprofitat la férmula
primigeénia de la barreja valenciana
per fer-ne la beguda de les begu-
des. El debat, com es pot veure, ha
atiat el petit orgull local i més d’un
malentés, com aquell que ens diu
que, per un pel, la coca-cola no és
valenciana.

Conten els veins
que Aparici va ser
I'introductor d'un
nou tipus de cep
de vinya, immune
a les ratzies
devastadores de
la fil-loxera.

Sense arribar a tals extrems, Juan
Micé remarca les multiples sem-
blances en els sabors. I per aixo no
és gens estrany de sentir-1i dir que
la coca-cola i la Nou de Kola-Co-
ca comparteixen la mateixa base
d’ingredients i només una tnica
diferéncia. I és que la beguda nord-
americana conté aigua carbonata-
da i la beguda valenciana, una fina
dosi d*alcohol. A Micd, no li tre-
mola el pols a I’hora d’assegurar
que, trets aquests productes, el gust
és el mateix. L’actual amo no es
mulla sobre I’origen i sols apunta
unes possibilitats.

Si que reconeix, tanmateix, la
possibilitat que, en un dels muilti-
ples viatges transoceanics, Baptis-
ta Aparici, o una altra persona, fe-
ra arribar a mans d’un america el
seu licor. Cert i comprovable és
que la fabrica va obtenir guardons
per aquelles dates en ciutats repre-
sentatives dels Estats Units com
Xicago o Filadelfia. I que en les vi-
sites respectives podia haver-se
donat aquest fet, o senzillament
que Aparici haguera recollit 1a for-
mula nord-americana, que més
tard hauria comercialitzat amb al-
cohol inclos. La curiosa coinciden-
cia en el nom, encara que a I'inre-
vés, no permet de pensar en 1’atzar
ni en la casualitat; ens obliga, ben
altrament, a lligar la vida d’aques-
tes dues begudes.

Siga com siga, 'any 1887, a la
ciutat d’ Atlanta es fundava la com-
panyia Coca-Cola per produir i co-
mercialitzar la desconeguda for-
mula del refresc no alcoholic in-
ventat per John Pemberton. Una
companyia que al cap poc de fun-
cionar va copar tot el mercat i va
projectar tot un sfmbol nacional
i un referent internacional. La pu-

A l'esquerra,

i en primer lloc,
podem veure la
la coca-cola: al
darrere, la Nou
de Kola-Coca.
Les hipotesis
sobre |'origen
del licor
valencia son
dispars. Sembla
que en un dels
viatges dels
agents comer-
cials de la
destil-leria
d'Aielo, aquests
contactaren
amb la febre
de les begudes
carbonatades
de cola.
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Dalt, panorami-
ca de la plaga
de I'Ajunta-
ment, on es
pot contemplar
la facana de la
destil-leria i, al
darrere, la del
Palau dels
Marquesos de
Malferit. A
sota, detall de
rajoletes de I'e-
difici de la
fabrica de
licors d'Aiel-lo
(a la pagina del
costat).

blicitat i la nova societat de masses
configuraven I’escenari idoni per-
que el refresc s’expandira primera-
ment als Estats Units i després fe-
ra el salt a tot el moén.

Mentre la indiistria americana es
preparava per hegemonitzar el
mercat internacional, I’artesania li-
corera valenciana bregava, com a
molt, per no desapareixer. Trans-
corrien els primers anys de segle
i la comparaci6 entre totes dues
begudes ja era desfavorable a la
Nou de Kola. La societat de mas-
ses, futur embrid de 1’era del con-
sum, requeria productes individua-
litzats, facils de consumir, de dis-
tribuir i, naturalment, de cobrar,
L’ampolleta de coca-cola era, sens
dubte, ’expressié maxima d’a-
questa voluntat de masses.

Hom en podia ingerir unes quan-
tes sense que la butxaca es veiera
malmesa ni ’estdmac rebolicat.
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Ben al revés passava amb la Nou
de Kola-Coca: un licor car, envasat
en recipients grossos i carregat de
fines dosis etiliques que podien
marejar el bevedor més tenag.
Aquestes diferéncies de comercia-
litzaci6, nimies si es vol, van per-
metre al colds nord-america d’en-
lairar-se amb més forca i guanyar
de seguida la partida. A la Nou va-
lenciana, solament li va quedar
una tnica destinacid, la sobretaula
i els cafes. I cada vegada, menys.
Enmig de tot a¢o, I'Instituto Mé-
dico Valenciano va dictaminar que
la Nou de Kola-Coca, enregistrada
tardanament al ministeri d’Agri-
cultura, 1’agost del 1903, era un
producte digne de la marca Non

Segons els galens
de I'instituto
Médico, “I'home
fluix és un atleta
si pren aquest
precios licor;
ni fatigues
I"arrupeixen.”

Plus Ultra. També va assenyalar
aquesta instituci6 que el licor pos-
seia propietats digestives i tOni-
ques, i reconeixia de pas: “Si es té
en compte tot el dictamen, com €s
just, caldra felicitar els fabricants
del licor, pel seu feli¢ pensament
d’associar unes substancies valuo-
ses 1 la manera magistral de realit-
zar-ho”. El dictamen era signat
pels prestigiosos doctors Vicent
Peset, Guillen i Trigo.

El remei de tots els mals.
EL TEMPS ha pogut consultar-lo,
aquest dictamen, i n’ha pogut ex-
treure passatges que paga la pena
de reproduir. Fa el document: “No
podia passar desapercebut als viat-
gers i savis 1’ds considerable que
feien els indigenes de I’ Africa i els
d’America del Sud, de la Nou de
Kola, els primers, i de les Fulles
de Coca del Pert, els segons. D’a-

ci que es feren estudis minuciosos
d’ambdues substancies que han
corroborat la importancia que en
aquells paisos tenien d’antic i que
n’ha fet estendre I’is a tot el mén
civilitzat”. Aquesta importancia,
en opini6 de I'Instituto Médico Va-
lenciano, té relacié amb un extens
cataleg d’aplicacions de la kola-
coca. Segons els galens, “I’home
fluix és un atleta si pren aquest
precids licor; ni fatigues 1’arrupei-
xen, ni es veu martiritzat en viat-
ges per fam, set o son; la
intel-ligéncia sobretot s’activa no-
tablement i la tristesa i el malhu-
mor es dissipen”. Una meravella,
un luxe de la natura si es vol, que
es podia obtenir amb aquest licor
de tanta anomenada.

També, i segons els facultatius de
I’época, la Nou de Kola era un re-
mei contra la grip, ’astenia, les fe-
bres i pulmonies, les tuberculosis
i reumatismes, les anémies i cloro-
sis. Era un bon digestiu, i com a
eupetic era utilissim contra les di-
arrees. Per la seua manifesta acci6
diiiretica guaria les malaties cardf-
aques i les hidropeépsies. I consti-
tuia la solucié perfecta per a la
neurastenia i les hipocondries. Per
tota aquesta llarga llista de virtuts,
els metges signataris del dictamen
recomanaven prendre’n una cope-
ta després de cada suculent apat.

Aquest reconeixement medici-
nal, gairebé magic, també el va te-
nir la coca-cola, que ja va ser crea-
da per la constant labor d’un far-
macegutic. Amb valors terapgutics,
era venuda com un reconstituent
que alleujava el malestar i estimu-
lava el bon funcionament de I’or-
ganisme. Fins en aquest insolit
punt de vilua medicinal, exagerat
en el cas de la Nou de Kola, coin-
cidiren les vides paral-leles d’a-
questes dues begudes. Van ser fins
act, fins a trenc del segle XX, i tret
de comptadissimes excepcions,
dues existencies semblants, sola-
ment separades per un ocea i una
cultura gastronomiica.

Perd a partir d’acf tot va canviar.
La companyia Coca-Cola, dotada
de solides estructures econdmi-
ques, va comencar una expansio
internacional, amb la creacid de fi-
lials a cada pafs, a les quals submi-
nistrava les primeres materies. S’i-



niciava aixi I'imparable cami, sen-
se retorn, que 1’havia de convertir
en la primera multinacional, que
fins i tot gosa a trencar la térbola
guerra freda per produir-ne a I’ex-
tinta URSS. La coca-cola va anar
esdevenint, cada any que passava,
un col6s de les finances, que diver-
sificava la producci6 fins a adqui-
rir, per exemple, la Columbia.

Era, sense dubte, la icona de la
modernitat i de la civilitzacid, un
indicador més del grau de desen-
volupament i de consum de cada
pais, com la taxa de llits o el nom-
bre de telefons. Era, i tant!, I’expo-
nent maxim dels Estats Units, vic-
toriosos i euforics de les guerres
mundials, i de I’American way of
life. La Nou de Kola-Coca veia, en
canvi, restringit el seu mercat a
I'interior del pafs, i moltes vegades
al reducte de les comarques cen-
trals del Pafs Valencia. Ni era ex-
ponent de modernitat en una in-
fausta dictadura, ni menys encara
de cap estil de vida atractiu.

En aquesta davallada a 1'infern,
la Nou de Kola-Coca va perdre la
denominacié en el moment just
que la filial espanyola del refresc
america es va adonar que una be-
guda semblant, amb alcohol, usava
un nom paregut que podia originar
una confusié no desitjable. Aixi les
coses, la coca-cola va comprar la
marca a la destil-leria d’ Aielo, a fi-
nal dels anys 40. D’ara endavant,
el licor es diria Nou de Kola, i lles-
tos. No es van pensar els propieta-
ris de la Botelleria que aix0 hague-
ra de destorbar-ne el funcionament
i la comercialitzacié i, en canvi,
van entendre que els diners eren
rad de pes per a acceptar la venda.

L’ adquisici6 de la marca va coin-
cidir amb I’expansié a Espanya de
la coca-cola, i en general dels re-
frescos i cerveses, els anys 50. Un
fet que va cavar la tomba de les be-
gudes espirituoses més feixugues,
i també de la Nou de Kola-Coca.
La societat de consum i 1’obertura
de costums van desterrar els licors
alcoholics i es van afillar les begu-
des lleugeres, que ara arrasen i que
no necessiten cap explicacio.

Avui la Nou de Kola-Coca €s un
sobri acompanyant del cafe, en
una reduida zona de la Vall d’Al-
baida i que conserva els seus po-

ders benefics i quasi ancestrals que
la van fer famosa a principi de se-
gle a totes les sobretaules.

Fet i fet, I'origen del licor valen-
cid roman encara confiis, i qui sap
si no té un lligam clar amb la febre,
de final de segle passat, que va
inundar de begudes carbonatades
de cola els Estats Units. Sabem
que no solament es va inventar la
férmula de la coca-cola aquells
dies. I tenim constancia manifesta
que la pepsi actual també es re-
munta a aquelles llunyanes dates
i que la dura pugna per la supre-
macia manté dividit tot un pais.

La Nou de Kola-Coca no va po-
der mai ser la pepsi competidora,
ni, menys encara, un producte d’e-
xit comercial. La crisi de les begu-
des espirituoses, causada per 1’au-
ge dels refrescs, li va segar la vida.
Tot era qiiestié del desti. Ara, no-
més resta pensar qué hauria esde-
vingut la destil-leria d’ Aielo, si ’e-
xit haguera tocat 1a Kola-Coca.

Salvador Giménez
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