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La batalla del quiosc i el 
cost d'estar informat 

Quan EL TEMPS va sortir al carrer el 1984, era fàcil ser escèptic 
i pronosticar-li una vida curta. Al cap de quinze anys, les dificultats 
no s'han acabat perquè la competència entre els mitjans ens 
obliga a definir el nostre paper de manera permanent. 

Si fem la llista de les im-
prudències comeses pels 
fundadors d 'EL TEMPS 

quan, ara fa quinze anys, van co-
mençar a publicar la revista, ens 
adonarem com és de miraculós 
que hagi sobreviscut tant de temps 
i que s'hagi convertit en una reali-
tat quotidiana. 

En primer lloc, l'elecció del tipus 
de publicació va ser francament te-
merari, tenint en compte que gaire-
bé des d'aleshores els setmanaris 

d'informació general van entrar en 
crisi i van començar a cedir quota 
de mercat, en benefici d'altres mo-
dalitats de premsa. En segon lloc, 
la data de sortida al carrer, a finals 
de primavera, quan la calor de l'es-
tiu s'apropa, els costums es rela-
xen i les notícies descansen, desa-
fiava totes les lleis del quiosc i pre-
sagiava una vida curta al nou set-
manari, d'acord amb la llarga tra-
dició de setmanaris de vida curta 
de la premsa catalana. 

Tots aquests factors - i algun 
altre- expliquen que Joan Fuster 
anunciés l'aportació d'"una pesse-
ta" al capital social d'Edicions del 
País Valencià, SA el dia que es va 
constituir la societat a cal notari, 
com no es cansa de recordar l'e-
ditor Eliseu Climent. "Com és ai-
xò?", va preguntar el notari sorprès 
a Fuster, qui, per tota resposta, va 
exclamar: "pel temps que ha de 
durar...!" 

Els quinze anys d'EL TEMPS, 
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per tant, són ja una dada més per a 
l'historial de la premsa i dels mit-
jans de comunicació en català en 
general. Un historial globalment 
positiu, vist en perspectiva: no cal 
recordar quina era la situació de la 
llengua fins al 1975, quan va mo-
rir Franco. La presència del català 
en els mitjans de comunicació de 
masses era inexistent o merament 
simbòlica. És a dir, parlem d'una 
llengua que fa 25 anys no existia 
als quioscos, a la ràdio o a la tele-
visió, i les poques excepcions que 
hi havia no feien sinó confirmar la 
norma. 

"Quasi" onze diaris. Ara, en 
canvi, arran de la normalització 
de la vida democràtica, ja es pu-
bliquen "quasi" onze diaris en ca-
talà (diaris d'informació general); 
un centenar llarg de revistes espe-
cialitzades de tota mena (l'Asso-
ciació de Publicacions Periòdi-
ques en Català té 94 membres); hi 
ha una àmplia programació televi-
siva i radiofònica en català, amb 
grans empreses implicades -com 
la Corporació Catalana de Ràdio 
i Televisió i, amb matisos, la Rà-
diotelevisió Valenciana- i també 
un teixit d'empreses més petites 
de caràcter privat... I la presència 
del català a Internet, el nou mitjà 
de comunicació que ha aparegut 
recentment, no solament està a 
l'altura de les circumstàncies sinó 
més amunt de les circumstàncies. 

És a dir, fent una anàlisi única-
ment quantitativa, el balanç és 
positiu. Però som conscients que 
comparar la situació actual amb la 
del franquisme és un parany. La 
cosa és més complicada i, a més 
de les xifres, cal tenir en compte 
quina és actualment la presència 
real de la premsa en català als 
quioscos, els continguts, les dades 
de difusió i els grans desequilibris 
que hi ha en l'ús social de la llen-
gua a cada territori. Aquest segon 
nivell d'anàlisi és, certament, més 
ingrat. 

Els setmanaris. Una altra qües-
tió és la història recent dels set-
manaris d'informació general, una 
història de pèrdua constant de lec-
tors en benefici dels altres mitjans 
de comunicació, que han ocupat 

l'espai natural dels setmanaris i els 
han furtat el seu paper. Això no ha 
passat només a l'estat espanyol, 
sinó a tot Europa, i a Itàlia fins i tot 
hi van posar un nom: la settimana-
lizzacione dels diaris, que publi-
quen suplements dominicals en 
forma de revista i suplements 
temàtics setmanals de cultura, mú-
sica, espectacles, esports, econo-
mia... i aprofundeixen en la infor-
mació per a defensar-se de les rà-
dios i la televisió, que els han pres 
el lloc a l'hora de donar les notí-
cies. Per aquest motiu, a l'estat es-
panyol en els últims deu anys els 
setmanaris han patit una retallada 
de vendes de més del 40%, i es 
calcula que actualment només 
se'n venen 10 exemplars per cada 
1.000 habitants... entre tots els set-
manaris d'informació general pre-
sents al quiosc! EL TEMPS, en 
canvi, no ha notat aquest fenomen 

L'anàlisi i la 
reflexió són béns 

cada cop més 
escassos, que 

pugen de preu a 
mesura que 

augmenta l'allau 
d'informació. 

com les altres publicacions en 
castellà o en altres idiomes, ni de 
bon tros. Dit d'una altra manera: 
si el setmanari que tenen a les 
mans estigués escrit en un altre 
idioma, potser ja no existiria a ho-
res d'ara. 

Afortunadament, no tenim cap 
por de la normalització a què aspi-
rem. No ens fa por que això acabi 
arraconant EL TEMPS, per molts 
motius. Primer, perquè si algun ti-
pus de premsa té mercat avui dia 
és la premsa especialitzada, i per 
molt setmanari d'informació ge-
neral que sigui, EL TEMPS és 
també una publicació especialitza-
da: l'única que es planteja tota l'à-
rea lingüística com a mercat natu-
ral, amb totes les mancances i in-

convenients que això comporta, 
però també amb tots els avantat-
ges. A mesura que avanci la nor-
malització de la llengua, que 
avança, encara que sigui lenta-
ment, aquest factor d'especialitza-
ció pesarà més. 

Almenys mentre sigui tan difícil 
des del País Valencià obtenir in-
formació regular del que passa a 
Catalunya o a les Illes Balears, 
i a la inversa, excepte en el cas dels 
successos (cas Alcàsser, la panta-
nada de Tous...) o de les vacances 
de la Claudia Schiffer o la família 
reial espanyola a Mallorca. És evi-
dent que, en aquests moments, 
només Internet, i EL TEMPS en el 
camp de la premsa escrita, garan-
teixen una connexió informativa 
permanent entre els Països Cata-
lans, i això ens aporta un mercat 
que creix i creix de manera lenta 
però constant. 

Informar-se costa. Finalment, 
un altre motiu de confiança en les 
possibilitats d'EL TEMPS és l'ac-
tual tendència dels mitjans de 
comunicació en general, que està 
tornant a deixar lliure un espai per 
a la premsa de qualitat, d'anàlisi 
i de reflexió. Precisament, l'espai 
on els setmanaris es mouen amb 
més comoditat. 

Així, tomem enrere? No. Al 
contrari, el pes de la televisió con-
tinua avançant fins al punt que, en 
aquests moments, és l'única font 
d'informació de la majoria de la 
població. Aquesta realitat conta-
mina els altres mitjans de comuni-
cació i els obliga a adaptar-se a les 
regles del joc televisiu, basat en la 
gratuïtat, l'audiència, la immedia-
tesa, la brevetat i les modes. En 
canvi, l'anàlisi i la reflexió són 
uns béns cada vegada més escas-
sos i, per tant, més valuosos, que 
"pugen de preu" a mesura que 
augmenta l'allau informativa. Fer 
una "tria" de la informació a me-
sura dels interessos dels lectors 
d 'EL TEMPS, donar-los les claus 
per a una interpretació intel·ligent 
d'allò que els explicaran o ja els 
han explicat la televisió i la ràdio, 
vet aquí un nou repte, un més, per 
als pròxims anys. 

Jordi Fortuny 
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