Que morin
els princeps!

Ja no els calen
princeps. Les noves
heroines han passat
pel gimnas, han fet
practiques de tir

i han rebut classes
magistrals de les
mateéries més denses.
Les protagonistes
mediatiques d'avui
ja no ploren cada
tres fotogrames,
tenen caracter

i farien por

a qualsevol

Rambo.

o ploren ni quan maten, no
N sén un complement de cap

superheroi, saben disparar,
donar cops de puny i tenir ini-
ciativa. Pensen, tenen caracter i al-
gunes fins i tot mala llet. Sén les
noves heromes mediatiques. Cine-
ma, televisié, comics, videojocs,
per tots aquests canals apareixen
productes d’accid, aventures i vio-
léncia en que les dones tenen el pa-
per principal. I no van dirigides
només al public femeni.

Lara Croft, del videojoc Tomb
Rider; Dana Scully, d’Expedient
X; 1 Mulan, de la darrera produccié
de Disney del mateix nom, tenen

per sobre de tot una cosa en
comui: al final del conte
no els ha de salvar cap
princep.
Fins ara era diffcil tro-
bar alguna heroina me-
diatica que no estigués
buida de contingut, que
no fos sentimentaloide
—amb tota la carrega pe-
jorativa del terme— o que
no fos un simple comple-
ment, sexual o simpatic,
d’un heroi masculi. Aixo,
a la fi del segle XX
s’ha acabat. 1 aixi com
hi ha qui diu que és
qiiesti6 de correcci6
politica, d’altres asseguren
que no ¢s res més que una
nova mina comercial, en-
focada especialment al
public mascu-
li. Sigui com
sigui, el fet
és que 'en-
treteniment
mediatic cada cop es preocupa
més de posar una supernoia entre
els seus productes. Aquestes aga-

fen rols que fins ara eren reservats
als homes, o simplement deixen
d’estar sota la direccié d’un per-
sonatge masculi, sovint exagerada-
ment paternal.

Indiana supervixens. Un dels
casos més representatius d’aquesta
nova onada de supernoies és el de
Lara Croft, I’arqueologa virtual del
videojoc Tomb Raider. Aquesta In-
diana Jones de pits rotunds en tres
anys ha aconseguit situar aquest
videojoc com un dels més popu-
lars del mén, amb més de deu
milions d’exemplars venuts, i del
qual aquest Nadal es ven la tercera
versi6 (la segona per a plataformes
Mac). I’ usuari del joc ha de menar
Lara per tot tipus d’aventures i pels
paisatges més exotics del planeta,
solucionar enigmes i enfrontar-se a
enemics diversos fins trobar una
peca arqueologica de gran valor.

Perd a més de ser un joc entretin-
gut, el seu gran atractiu és el perso-
natge protagonista. Lara Croft és
una dona amb un fisic que qualse-
vol model envejaria, que vesteix
tops 1 la minima expressié d’uns
pantalons curts, i que podria fer
perfectament un anunci de tam-
pons; sempre €s a punt per escalar
una paret, fer submarinisme, dis-
parar un tret, donar cops de puny,
i aviat jugar a tennis i muntar a ca-
vall, sense perdre les maneres.

La seva popularitat ha superat
amb escreix la de qualsevol heroi
de videojoc. A més d’apargixer a
revistes com The Economist, diaris
com The Times i cadenes de tele-
visié com la CNN, el primer mi-
nistre britanic, Tony Blair, ha in-
vestit Lara Croft com a ambaixa-
dora cientifica del Regne Unit, i ha
declarat el joc “producte del mil-



lenni”. A Londres, perd, no tothom
estd tan convencut com Blair de
les bondats de la nova ambaixado-
ra virtual. El partit conservador ha
criticat el contingut violent i sexu-
al del joc i els grups feministes
I’han titllat de masclista i sexista.
Jorge Peidrd, responsable de mar-
queting de Proinsa, I’empresa que
distribueix el joc a 1’estat, rebutja
aquestes acusacions i assegura que
*és un joc intel-ligent, d’habilitat,
d’investigar, d’obrir portes i resol-
dre enigmes” i que “és molt esti-
mulant”. Sexualment, segur. Per
Joan Tryjillo, director de la revista
especialitzada en videojocs Planet
Station, ‘el component sexual és
basic; molts lectors nostres ens de-
manen si hi ha algun truc per des-
pullar la protagonista”. Aquest re-
curs encara no és possible oficial-
ment, perd a Internet hom pot tro-
bar més de 35.000 pagines electro-
niques sobre Lara, algunes de les
quals la mostren nua —conservant
les pistoles, és clar—, masturbant-
se o vestida de domina sadica.

I com que quan les coses van bé
s’espremen fins a I’dltima gota,
Lara ja té una linia de roba per a
tots els publics, entre molts altres
objectes propagandistics. També
s’ha editat als EUA un comic de
Tomb Raider i es preparen una
série de dibuixos animats i una pel-
licula. L’actriu que encarnara Lara
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és encara un misteri. Les travesses
es fan sobre tres noms: Sandra
Bullock, Demi Moore i Elisabeth
Hurley. Perd de moment no hi ha
res segur, ja que ’empresa disse-
nyadora del joc, Core Design, ja ha
rebutjat els tres guions que fins ara
li ha presentat la productora de
cine Paramount. De fet el rodat-
ge del film s’havia d’iniciar en-
guany, perd el més calent encara
és a |aigiiera.

El que si que €s una realitat és el

salt de Lara dels escenaris pixelats
a la vida semireal, per a fer-ne pu-
blicitat, cosa que és una novetat en
el mén dels videojocs. La model
triada per a omplir de carn els bits
exhuberants i passejar-se per sa-
lons i fires va ser Rohna Mitra.
Pero com que Mitra s’ho va creure
més del compte la van substituir
per 'actual Nell McAndrew, que
segons els seus promotors s’adap-
ta millor al personatge virtual.

Girl power? El principal atractiu
del joc és que Lara és una dona di-
ferent a totes les que fins ara han
campat pels videojocs i que, a dife-
réncia d’altres jocs, no hi ha opcié
a triar entre ser un noi o una noia.
I.inica opci6 és ser una noia. Per
aix0 ha estat considerada per al-
guns com una demostracié del fet
que la correccié politica i la
igualtat de sexes també arriba a
I'oci informatic. Tasmin Huges,
especialista en temes informatics,
explicava a la revista The Face
que, a diferencia d’altres pro-
ductes, per jugar a Tomb Raider
cal usar la logica, “cosa que ens
agrada molt a les dones”.

Perd no tothom creu en aquesta
correccid. Trujillo, com altres pe-
riodistes especialitzats, assegura
que Lara “a part dels pits, no té res
més de femeni” i recorda que el
80% dels qui es passen I’estona

La protagonista
del videojoc
‘Tomb Raider’,
Lara Croft

(a la pagina
esquerra),
I'agent de I'FBI
a la serie
‘Expedient X,
Dana Scully
(dalt)i la
protagonista
del darrer film
de Disney,
‘Mulan’ (a sota)
son tres
exemples
d'heroines
actuals que
representen
papers que fins
ara estaven
vedats als
personatges
femenins. Totes
tres no tenen
res a veure
amb les
protasgonistes
buides de
continguts,
bledes i simples
complements
d'un heroi, que
fins ara han
campat per
I'oci mediatic.
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Tant Sigourney
Weaver ai film
‘Alien’ (dalt
esquerra) com
Demi Moore a
‘La teniente
O'Neill’ (dalt a
la dreta), repre-
senten dones
amb mala llet.
Fa dos anys als
comics d'EUA
va sorgir les
"bad giris”,
arran d'heroi-
nes com Cat
Woman (a
sota), que aci
només ens ha
arribat en
cinema i comic
fent parella de
Batman.

destrossant teclats per aconseguir
el Sant Greal virtual de torn sén
homes. Pocs dels quals estan ca-
sats o aparellats.

Violet Berlin, especialista en no-
ves tecnologies, explicava també a
The Face que Iatractiu de Lara és
el mateix que el dels anuncis de
cotxes dels anys setanta: una dona
mig despullada que s’utilitzava per
vendre el vehicle en qué anava as-
seguda. I de fet aquest joc i d’altres
formen part d’una agressiva cam-
panya de I’empresa Sony per im-
posar-se en el mercat dels video-
jocs. La batalla en aquest camp és
tan dura que la multinacional nipo-
na ha decidit eixamplar la seva
quota de mercat ampliant precisa-
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ment el mercat. Si fins fa uns anys
els videojocs eren vedat privat dels
nois de fins a tretze anys, Sony ha
passat a oferir productes, com Lara
Croft, per arribar als joves de 16 a
24 anys. No és estrany que el pre-
sident japones de Sony, Noboyuki
Idei, es torni boig amb els que ano-
mena “digital dream kids”, darre-
rament els sectors cinematografic
1 discografic de la seva multinacio-
nal ja no son els que eren.

Una policia diferent. El feno-
men de les noves heroines també
ha arribat a la televisié. L'agent de
I’FBI Dana Scully de la série Ex-
pedient X n’és un bon exemple. Es
una dona, sap utilitzar la forca, és
una set-ciéncies i sempre fa baixar
dels nivols el seu company de re-
cerca d’alienigenes. També és in-
tel-ligent, t€ iniciativa i quan convé
s’enfronta als seus caps. Fins ara
només haviem vist la candidesa
dels angels de Charlie, les dones
bidniques, senyores Kings i Cag-
neys i Lacys. Aquestes dones feien
del monopoli de la violéncia una
cosa més tova i embafadora que el
cot6 de sucre. I la seva amabilitat
i simpatia era irritant primer i des-
prés mondtona. A més sempre es-
taven dirigides per un home o li fe-
ien de complement espavilat, perd
sense passar-se’n.

A diferéncia de Croft, Scully no
és d’una bellesa excitant, ni utilitza
vestits que convidin a la lascivia,
ni duu maquillatge ni joies en for-
ma d’6s de peluix. Scully tot just

sobresurt de la normalitat. Pero és
precisament aquesta aparenca que
vesteix una actitud seriosa i amb
escasissims somriures de dentiftici
el que la fa seductora per al ptiblic
tant masculf com femeni. Res més
politicament correcte. Fins i tot és
un dels pocs personatges femenins
que en una parella aporten la part
racional i, el que és més insolit en-
cara, és la que quan s’escau pren la
iniciativa en ’ambigu joc sexual
dels dos cerca-alienigenes.

Una altra heroina mediatica que
fa forrolla als EUA, i que des de fa
poc es pot veure per Tele 5, és Ni-
kita. Aquesta professional de la vi-
olencia, assalariada d’una agencia
barreja dels GAL i la Interpol, és
una maniqui de proporcions des-
mesurades, capa¢ de cérrer com
I’atleta olimpica Florence Griffith,
amb talons i minifaldilla. Aqui si
que no hi ha correccié politica pos-
sible. Quan cal Nikita és tan dura
com qualsevol home i no té els re-
mordiments de les que I’han pre-
cedit en I’ts del ferro. Com subrat-
1la Xavier Roca, critic de cinema
i televisi6 del diari Avui, “de vega-
des donar igualtat d’oportunitats
sembla que hagi de significar que
els personatges femenins facin tant
I’animal com els masculins”, tipus
Chuck Norris i altres exemplars
d’addictes al clenbuterol.

Nikita, perd, com els angels de
Charlie, segueix fidel i sense qiies-
tionar les ordres de la seva cap,
aquesta si, una dona amb respon-
sabilitats destacades. Perd per no



perdre la tradici6, dins aquest mén
calent de les agents “postguerra
freda”, Nikita sap aportar, quan
convé, aquella relliscada senti-
mental minima.

Disney també. El tercer exem-
ple és potser el més descarat
d’aquest accés dels personatges fe-
menins a tots els papers de ’auca.
La darrera producci6 del conserva-
dorisme fet cinema confirma el
que fins ara només s’havia insinu-
at. Walt Disney ofereix aquest Na-
dal la llegenda xinesa de Mulan,
una noia que salva I'imperi de
I’assetjament dels huns, es vesteix
illuita com un soldat. Fins i tot sal-
va la pell del noi del que s’ena-
mora. Res a veure, doncs, amb si-
renetes amb blancaneus ni amb
pocahontes, per molt protagonis-
tes que aquestes fossin.

En aquesta linia, perd en cine-
ma no dibuixat, tenim els prece-
dents de la malcarada Ripley de
la saga d’Alien, encarnada per
una Sigourney Weaver amb
cara de pomes agres. L'altre
precedent és D’aspirant a
tinent O’Neil, on una Demi
Moore esborrava per sempre
la idea que les militars de cel-luloi-
de només podien aspirar, com a
maxim, a ser la tendra Goldie Hawn
a La recluta Benjami. Totes dues
mostren novament que la brutalitat
és cosa de tots. Després d’igualar-
nos en la disciplina castrense pot-
ser només ens quedara el papa. Pe-
10 aixd de moment no es pot com-
partir ni en realitat ni en ficcid.

El germa petit del complex me-
diatic, el comic, també té molt a dir

en aquesta eferves-

céncia del girl-power,

siga ben o mal entes. Fa dos

anys als EUA va posar-se de
moda el moviment de les “Bad
Girls”. Aquests comics s6n prota-
gonitzats pel que es diu “noies
amb caracter”, €s a dir, amb mala
llet. Un exemple d’aquest grup és
Cat Woman, que de moment aqui
només ens ha arribat com a com-
panya de Batman, tant en vinyeta
com en celluloide. En general sén
noies molt musculoses, exhube-
rants, amb moltes armes i amb el
minim de roba.

De nou, com explica Miquel
Abadia, treballador de la botiga
Norma Comics i afeccionat a
aquest genere, “hi ha poques hero-
nes importants que no siguin ‘ca-
mioners’”, i afegeix, “sembla que

només destaquen quan fan el ma-
teix que els homes”. Aquesta ten-
déncia estd més rebaixada en el co-
mic europeu, en qué¢ des de fa
temps hi ha hagut heroines molt
més ben tractades i des d’una pers-
pectiva més adulta, I’ excepcio se-
ria el cas italia d’un personatge
anomenat Ramba, ple de sexualitat
1 violéncia. A I’altre extrem, tant

del planeta com del tractament de
la superfeminitat, hi ha el cas del
cdmic nip6, amb una certa tradicié
d’heroines com Shy o Alita, pero
amb un component fantastic molt
més exagerat que als EUA.

El que si que €s cert €s que en
general en els comics les dones
cada cop tenen papers més im-
portants, i fins i tot arriben a liderar
els grups de superbenefactors de
torn. La reflexié de Miquel apunta
la sorpresa per aquest fenomen
com una manca de costum: “Com
que s6n coses que abans només
feien els herois ens sembla

estrany. Perd també hi ha les
heroines que no fan coses de
nois, fins i tot ara les ‘bad girls’
comencen a anar de baixa i a ser
considerades massa comercials”.
Sigui com sigui, i, com en el cas
dels videajocs, en els comics les
empreses també saben que hi ha
una proporcié majoritaria de con-
sumidors masculins. A Europa i al
Japé hi ha més equilibri, pero als
EUA només prop d’un 15% dels
que gaudeixen de les histories en
vinyetes €s puiblic femeni.

Aixi doncs és facil pensar que
aquesta nova estrateégia en els pro-
ductes mediatics massius no tingui
res d’altruista, i com en el cas de
Sony, sigui més aviat una sucosa
descoberta per a vendre més, per
molt bona voluntat que es pose en
la igualtat dels sexes i per molta
correccié politica que hi hagi.
Malgrat tot, poder ser igual d’ani-
malots també és un pas en alguna
direccié cap a la igualtat. Com a
minim en la possibilitat de cometre
els mateixos errors.

Oriol Cortacans

El personatge
virtual Lara
Croft (dalt a la
dreta) ja ha
sortit de les
pantalles i s'ha
fet semireal en
Nell McAndrew
(dalt esquerra).
Aquesta model
vesteix com
Lara i fa pro-
paganda del
videojoc a
salons i fires
com qualsevol
actriu o can-
tant que va
amunt i avall
promocionant
els seus
productes.
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