La premsa dels catalans

nals dedicats a la creacid, transmissié i man-

teniment d"una cultura nacional estan en cri-
si. Ni I’ensenyament de la historia, que ha deixat
d’explicar els grans mites nacionals, ja no és el
que era, ni el servei militar obligatori no serveix
per fer bons patriotes —tan poc serveix, que ja en
poden prescindir—, ni la universalitat que recla-
men els creadors culturals no queda garantida
pels certificats de nacionalitat que encara expe-
deix I’estat, sin6 que necessitem el vist-i-plau de
les grans multinacionals de la cultura.

En canvi, avui ningd no dubta que els mitjans
de comunicaci6é sén els que principalment ga-
ranteixen les necessitats de vertebracié politica
iidentitaria dels grans publics. La ciutadania po-
litica, cada vegada més, cal entendre-la com un
mercat d’espectadors mediatics. Per aix0 es fa
imprescindible d’aproximar-
nos, amb la més gran precisié
possible, a I’evolucié d’aquests
mercats per poder prendre el
pols a la cultura nacional, ente-
sa com alld que encara ens per-
met parlar de I’existéncia d’al-
guna cosa tan complexa —i di-
ferenciada del veinat— com “els
catalans” i, a alguns, de som-
niar encara en futurs de pleni-
tud nacional.

En aquest sentit, la valoraci6
del que han representat més de
vint anys des de l'inici de la
transici6é a la democracia fins
ara, es pot fer analitzant com ha evolucionat el
principal instrument de vehiculaci6 de la realitat
politica, el que defineix els escenaris de la politi-
ca, el que sovint li fa d’atiador. Em refereixo, és
clar, a la premsa diaria que, fins i tot molt més
que no pas la televisi6, és —com es diu ara— qui
determina de manera més directa I’agenda dels
politics. Tothom sap que avui, que hi ha tan po-
ques diferéncies marginals ideologiques i de
clientela entre els partits amb expectatives de
guanyar unes eleccions, alld que diferencia qual-
sevol presa de decisi6 politica és la politica co-
municativa que ’acompanya. Com si diguéssim,
el paper que I'embolica i la justifica.

Es des d’aquest punt de vista que les dades que
hem obtingut amb ’estudi Interdependeéncia in-
Jormativa i vertebracié territorial: la difusié de
premsa a les llles Balears, el Pais Valencia i Ca-

J a fa temps que alguns dels agents tradicio-

“Les dades ens
indiquen no tant
una mala posicio

de partida en
Pautonomia
informativa, siné
que I’evolucio és
clarament regressiva.”

talunya (1976-1997), permeten de fer diverses
valoracions a partir de la rotunditat dels fets. Ai-
xi, que en vint anys d'autonomies, la premsa
central hagi multiplicat per tres la seva preséncia
fora de la Comunidad Autdnoma de Madrid, as-
senyala un considerable aveng en la vertebraci
politica de I’estat. Perd quan s’observa que el
creixement de la penetracié de premsa d’infor-
macié general, a Catalunya, s’ha multiplicat per
deu (al Pais Valencia i a les Balears, la premsa
central, el 1996, representava el 42% i el 32% de
la premsa que s’hi llegia), el procés encara €s
més clar. I I’acaba de certificar el fet que els dia-
ris d’informacié general d’ambit regional al Prin-
cipat, a més d’estar, el 1996, 30.000 exemplars
per sota de la difusi6 que tenien el 1976, havien
perdut successivament les seccions diferenciades
de politica catalana (La Vanguardia el 1988, El
Periédico el 1989 i 1’Avui des
del 1996), essent aixi que no
havien fet ni el més minim pro-
grés en la seva difusi6, en tots
aquests vint anys, a la resta de
Pafsos Catalans.

En un exercici reduccionista,
perd suggerent, es podria dir
que si la penetraci6 de premsa
central mesurés el grau de de-
pendéncia dels catalans amb
I’estat, o si els intercanvis pe-
riodistics entre territoris indi-
quessin el seu nivell de verte-
bracié interna, les conclusions
serien les segiients: la “realitat”
dels Paisos Catalans no arribaria a un 2,5 sobre
cent; la dependéncia dels catalans, en conjunt,
hauria crescut en vint anys del 10 al 25 sobre
cent, tot i que la dels valencians seria del 42 so-
bre cent, la dels balears del 32 i la dels principa-
tins del 18. Pero, lamentablement, els nivells de
vertebraci6 interna a través de la premsa s’hau-
rien reduit en tots els casos; a Catalunya, del
88% al 72%, alhora que les Balears i el Pais Va-
lencia continuarien sense capgalera propia amb
vocacio6 regional, que no fos provincial o illenca.

En definitiva, i més enlla d’aquest cop d’ull
massa superficial, les dades ens indiquen no tant
una mala posici6 de partida en 1’autonomia in-
formativa, sin6 que I’evoluci6 és clarament re-
gressiva. Per resumir-ho, dirfem que, pel que fa
al mercat informatiu de la premsa diaria, I’estat
de les autonomies “els funciona” prou bé.
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