“Catalunya Radio és
un referent nacional”

El director general de Catalunya Radio, Joan Maria Clavaguera,
fa un repas dels quinze anys d’existencia de la radio nacional
de Catalunya i apunta els nous reptes tecnologics que s'hauran
d'afrontar pensant en la nova era digital comunicativa.

CATALUAI YR
RADIO

com a gran objectiu la promocio de la llengua
i la cultura catalanes. Missié acomplerta?
—No s’ha assolit encara al cent per cent ja que si fos
aix{ Catalunya Radio no tindria ra6 de ser. Els objec-
tius fundacionals s’han aconseguit en gran part sobre-
tot si es t€ en compte que en aquests moments Cata-
lunya Radio és un referent nacional
a Catalunya en la promoci6 de la
llengua i la cultura catalanes als
mitjans de comunicacié en general
i a les ones radiofoniques en parti-
cular. Perd el catala continua essent
una llengua minoritaria en el sector
radiofonic si ho comparem amb el
castelld, un fet que ens indica que,
tot i que hem recorregut molt de ca-
mi, encara hi ha molta feina a fer.
—En la tasca de normalitzacié
del catala en el sector comunica-
cional, falta iniciativa privada?
—La trista realitat és que Catalu-
nya és un pafs que no esta normalit-
zat en aquest aspecte i Catalunya

F a quinze anys Catalunya Radio es marcava

“Es necessari
que apostem
per les noves
tecnologies
perqueé tots els
catalans del
planeta puguin
escoltar la
seva radio

fet possible i dels oients, que ens han acceptat. Estem
en un moment idil-lic perd el repte és mantenir-nos,
sobretot si tenim en compte que se’ns presenta una no-
va era tecnologica en qué haurem de demostrar dia a
dia la nostra professionalitat.

—Sovint es comenta la funcionalitat dels mitjans pu-
blics davant dels privats. De quins elements identifi-

e CAC0TS pot presumir Catalunya Ra-

dio com a ens public?

—Catalunya Radio, com a grup co-
municacional, t€ un paper molt im-
portant en la nostra societat: com a
radio publica, el nostre objectiu és
estar al servei de Catalunya. Sense
la iniciativa piblica no hagués estat
possible la creaci6 de canals com
ara Catalunya Informaci6, férmula
de 24 hores de noticies pionera a tot
Iestat. Crec que encara hi ha una
certa diferéncia entre els mitjans de
comunicaci6 privats i els publics,
que no necessiten que tots €ls pro-
grames i objectius de I’empresa tin-
guin rendibilitat economica..

Radio ha de fer el paper que haurien nacional. —Un dels punts forts dels quinze
d’haver dut a terme les empreses . anys de Catalunya Radio és I’apos-
privades en una societat absoluta- I aixoé ho estem ta continuada per les noves tecno-
ment normalitzada i amb uns ni- aconseguint logies. Quin és el nou repte que

vells competencials i de normalitat
social i politica desitjats. Perd men-
tre no arribi aquest moment haurem
de parlar del catala com una llengua
en situacié d’indefensi6 respecte el
castella en els mitjans.

—Fem balang. Quin és I’actual moment de salut de
Catalunya Radio?

—Es molt bo i esperem que encara sigui millor. Es-
tem en un lloc privilegiat, de fet ja hem assolit el lide-
ratge de la radio publica i privada a Catalunya, un pri-
vilegi que s’ha aconseguit després de quinze anys de
molta lluita i molta feina ben feta de tothom: de les
institucions puibliques, dels directius de la Corporacié
Catalana de Radio i Televisié per haver dissenyat el
present model de radio, dels professionals que ho han

50 &L TEMPS 15-6-98

via Internet.”

s’ha marcat ara Catalunya Radio
en aquest terreny?

—FEl gran objectiu és mantenir-se
en Velit tecnologica. Amb la troba-
lla del satellit, de les plataformes
digitals i d’Internet ja no podem
parlar d’una radio d’ambit nacional. siné d’ambit
mundial. I el nostre objectiu és buscar un lloc en
aquesta nova radio sense fronteres. Encara recordo les
paraules de Jordi Pujol fa quinze anys, quan ens deia
que haviem d’aconseguir que Catalunya Radio fos
una radio que emetés en catala capag d’arribar fins a
I’dltim dels catalans. Jo, amb una lectura molt amplia
d’aquestes paraules, crec que hi ha catalans per tot €l
mon i per tant és necessari que apostem per les noves
tecnologies perqueé tots els catalans del planeta puguin



escoltar la seva radio nacional. I aixd ho estem acon-
seguint via Internet.

—En quin lloc del panorama digital estatal podem
situar Catalunya Radio?

—La Corporacié Catalana de Radio i Televisi6 té
produccié6 en les dues plataformes digitals televisives
i Catalunya Radio, com a membre d’aquesta Corpora-
ci6, participara en totes dues. Actualment nosaltres ens
podem sintonitzar a Canal Satélite Digital i d’aqui a
pocs dies també estarem a Via Digital. A més estu-
diem la creacié de diversos canals tematics musicals
per poder oferir-los a aquestes plataformes. Volem es-
tar preparats per quan s’instauri una nova revolucio ra-
diofonica al nostre pafs, que vindra a través del DAB,
la radio digital terrestre. Quan el DAB sigui efectiu a
Catalunya es creara un nou dial als aparells radiofo-
nics, un canvi semblant al que va significar I’aparicié
de la freqiiencia modulada quan només se sintonitza-
va radio en ona mitjana. El DAB oferira una millor
qualitat de so i Catalunya Radio tindra una freqiiéncia
tinica en tot el territori catala, que a més es podra di-
vidir en els canals tematics que anirem introduint.

—Voste és membre del Forum de la Radio Digital.
Quin és el punt de debat actual en aquest organisme?

—Els terminis d’aplicacié de la radio digital. Hi ha
tres sectors implicats en aquest procés: els emissors o
creadors de programacio, les empreses distribuidores
de senyal i els fabricants d’aparells, els quals no in-
vertiran fins que no hi hagi unes empreses radiofoni-
ques potents i unes empreses de distribucié que vul-
guin jugar fort, Es el peix que es mossega la cua, i per
tant la finalitat del Férum és unificar els interessos de
les tres parts implicades i agilitar-les al maxim.

—Catalunya Radio també és a Internet —des de
1996 disposa d’una pagina Web. Quina valoracié en
fa de la radio que arriba a través de I'ordinador?

—La nostra pagina electronica ha estat elogiada per
molts mitjans especialitzats com la revista nord-ame-
ricana Yahoo, que ens va donar una qualificacié molt
alta. Anem millorant-la, introduint-hi estereofonia als
canals i estudiant la possibilitat d’aplicar-hi video, tot
i que en aquest aspecte la tecnologia no esta prou
avangada per garantir I’alta qualitat d’imatge.

—Com a maxim responsable d’una radio nacional,
li espanta la sobredimensié que adquireix la televisié?

—T¢é molts aspectes que ens espanta. Ens fa por la
dinamica de xifres boges que es mouen en aquest
mitjad en quant als fitxatges de professionals. Hi ha
molt bons professionals de la radio que quan fan el pas
a la televisid ho fan en uns termes econdmics que es-
tan a anys llum del que es pot pagar a la radio. I si a
més a més fem referéncia als professionals de Cata-
lunya Radio que donen el salt a cadenes televisives
d’ambit estatal, llavors les xifres encara es disparen
més, fet que ens afecta molt directament perque el re-
torn a la radio significa tornar a uns ingressos salarials
molt més baixos. Hem entrat en una dinamica molt
boja que obliga els professionals a actuar de manera
molt racional. Tampoc no s’ha d’oblidar que les ofer-
tes televisives s6n molt temporals. S6n unes xifres que
d’entrada il-luminen molt perd que a la llarga no s’a-

caben de rendibilitzar perque el producte televisiu té
una caducitat molt més rapida que el radiofonic. Un
altre factor que ens preocupa és la batalla per les au-
diencies, ja que a la televisié es pot saber diariament
I’audiéncia en qualsevol franja de programacié men-
tre que a la radio ens movem en tres onades anuals de
I’Estudi General de Mitjans i en cinc o sis de provi-
nents d’estudis propis de la Corporacié. No seria bo
per a I’oient que la radio entrés en una dinamica de
programacions i contraprogramacions.

—Quins compromisos s’han fixat els directius de
Catalunya Radio de cara el futur?

—Continuar mantenint el moment idil-lic que viu
I’emissora actualment, el grau d’identificacié que te-
nim amb els catalans, la bona entesa entre els que fem
la radio i els que I’escolten. El repte és mantenir la
simbiosi amb la gent del carrer que ha adoptat Catalu-
nya Radio com un fet propi i quotidia.

—Es preparen gaires canvis per a la temporada que
ve?

—No hi haura cap canal nou i, com sempre, anirem
canviant alguns aspectes de la nostra programacid per-
que si no ens diuen que estem encarcarats i que som
conservadors. Actualment tenim una programacié
molt estable i popular i cada temporada hem canviat
alguna cosa. Vam avancar el Mati de Catalunya Radio
de les nou a les vuit del mati, vam crear un espai es-
portiu a la mitjanit, el No ho diguis a ningi, del Jordi
Basté, i aquesta temporada hem incorporat dos espais
nous que tenen 1’humor intelligent i compromeés com
a comt denominador, que s6n El mén s’acaba del Xa-
vier Grasset i el Versié original del Toni Clapés. Com
sempre, cal canviar alguna coseta perqué poca cosa
canvil.

Jordi Finestres

GLORIA MATAMALA

“Estem en un
lloc privilegiat,
de fet ja hem
assolit el
lideratge de la
radio publica

i privada a
Catalunya, un
privilegi que
s'ha aconseguit
després de
quinze anys de
molta lluita

i molta feina
ben feta de
tothom.”
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