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El Pais Valencia no
recordara amb goig
I’actual campanya de
citrics: els preus s’han
reduit la meitat
respecte I'any passat.
El clima advers, perd
molt especialment
I"estructura social del
camp valencia,
expliquen una crisi
que mostra la
urgencia de renovar
el sector.

es dels darrers lustres del
D vuit-cents, el conreu mas-

siu de la taronja —en bona
part vingut a terres valencianes des
de I'illa de Mallorca— ha estat un
element cabdal de I’estructura
economica del Pafs Valencia. I no
sols aixo: el sector citricola ha aca-
bat impregnant gran part de la vida
social i, fins i tot, folclorico-cultu-
ral d’aquestes contrades. Ben co-
neguda ha estat la dependéncia
que l’economia valenciana ha
mantingut, i encara ara, de les ex-
portacions agricoles. Com també
n’ha estat, de patent, la lluita per-
manent que aquests exportadors
citricoles han fomentat per impo-
sar el model econdmic que havien
de seguir les autoritats competents
de Destat: bé proteccionisme bé
lliurecanvisme. Tot plegat, aquest
idil-lic mén de tarongina ha estruc-
turat 1'univers simbolic d’algunes
generacions de valencians.

Ara com ara, perd, la recollida de
la taronja ha esdevingut un malson
per als llauradors que la conreen.
S’han acabat les temporades feli-
ces en que qualsevol productor
amb un tros de terra podia passar
I'any només amb els guanys de la
collita i el jornal de llaurador. Bon
exemple d’acd ha estat ’actual
campanya de citrics, encetada el
passat setembre i encara oberta.
Una campanya que hom considera
una de les més dolentes que recor-
den totes les parts implicades en el
procés de produccid.



Aquesta mala campanya, pero, és
pura anecdota si mirem de situar el
problema en la seua justa dimen-
si6. La taronja no va, i no va des de
fa anys a causa de diversos factors.
Encara bo que tothom coincideix a
apuntar una possible solucié: un
canvi estructural del camp valen-
cia que impedesca la repetici6 d’u-
na temporada com la d’enguany.

I és que els preus que aquesta
temporada s’han pagat en el sector
citricola han estat baixos; baixfs-
sims segons els més pessimistes.
Ara com ara, es paga aproximada-
ment un 50% menys per arrova de
taronja que ’any passat. Aquest ha
estat el fet que ha clavat la por al
cos dels llauradors i productors va-
lencians. Segons Cristdbal Agua-
do, president de I’ Associacié Va-
lenciana d’Agricultors (AVA), els
llauradors citricoles obtindran,
amb prou feines, beneficis per pa-
gar els costos de produccid.

Coincidéncia de factors. El fac-
tors que han conformat aquesta da-
vallada de preus sén diversos. La
coincidéncia de tots plegats, perd,
ha multiplicat la seua influéncia
negativa en la configuracié dels
preus. La directora general d’Inter-
citrus, Anabel Siguan, ha apuntat
cinc grans causes per entendre la
davallada. En primer lloc, els fend-
mens climatologics no han ajudat
gaire al bon desenvolupament
biologic de la campanya citricola.
Aixi, les altes temperatures que
van predominar durant les prime-
res setmanes de la tardor provoca-
ren I’aflorament de la mosca del
Mediterrani. Plaga, aquesta, que
s’ha hagut de combatre amb els es-
forcos de la Conselleria d’ Agricul-
tura de la Generalitat Valenciana,
que, mitjancant aeroplans, ha fu-
migat tota 1’extensié de conreu ci-
tricola per aturar un desastre
major.

Aquestes altes temperatures,
perd, no solament han afectat els
indrets de produccié citricola, A
Europa, la tardor i, principalment,
I’hivern s’han caracteritzat per ser
suaus. Aixi, el consum de citrics,
intrinsecament lligat al fred, no ha
estat I’esperat. I és que 1’abséncia
de gelades extremades ha desani-
mat els ciutadans europeus a con-

sumir quantitats ingents de citrics
com en anys anteriors. Cal tenir
ben en compte que la taronja ha es-
tat fins ara I’dnica fruita d’hivern a
I’abast dels ciutadans del conti-
nent.

Aquest clima advers s’ha vist
arrodonit per les pluges que han
caigut entre la darrera setmana de
gener i la primera de febrer. Aixi,
la humitat que la pluja va deixar
enrere va crear als camps un mi-
croclima perjudicial per a la taron-
ja. Per si no hi haguera prou per
adobar aquesta tardor, les vagues
que els camioners francesos van

protagonitzar el proppassat mes de
novembre van contribuir a agreu-
jar la irregularitat que havia carac-
teritzat la campanya citricola des
del seu inici.

Anabel Siguan aporta una darre-
ra causa conjuntural: la previsié
que les institucions oficials van
pronosticar a I'inici de la campa-
nya ha estat inferior a la producci
real que s’esta recollint. Aquest fet
ha provocat que les expectatives
sobre els preus no s’hagen acom-
plert durant el desenvolupament
de la temporada. Cristébal Aguado
reconeix que abans de la primera
previsié els preus que es pronosti-
caven eren benévols amb els llau-
radors. Per0, a partir d’aquest pro-
nostic que duu endavant el Minis-

teri d’ Agricultura, la situacié can-
via radicalment: la demanda euro-
pea, per la seua forca negociadora,
comenga a jugar amb 1’oferta va-
lenciana i rebaixa drasticament els
preus.

No obstant aix0, les causes es-
tructurals sén les més destacades
per les parts implicades al procés
de produccié. Miquel Vilalta, se-
cretari general de la Unié de Llau-
radors i Ramaders, indica que la
cada vegada més abundant collita
esdevé ja una constant al pas
dels anys. Aixi, ens trobem que
dels més de dos milions i mig de

tones que es produiren al Pais Va-
lencia durant la temporada
1985/86 s’ha passat als prop de
quatre milions de tones que s’ob-
tindran en l’actual. Vist I'interes
mostrat per les plantacions citrico-
les, aquest creixement sembla no
tenir fi.

Aquest augment productiu con-
trasta amb la reduccid del consum
de citrics i, en general, de fruita
fresca tant a 1’estat espanyol, prin-
cipal mercat dels citrics valen-
cians, com a Europa. Fonts del Mi-
nisteri d’Agricultura, Pesca i Ali-
mentaci6 assenyalen que dels més
de quaranta quilograms de citrics
consumits per capita deu anys en-
rere s’ha passat als menys de tren-
ta quilograms de fa dues tempora-

La industria que
envolta el
sector citricola
és una de les
possibles
eixides als
excedents
creats per la
produccio
creixent.
L'Organitzacio
Comuna del
Mercat (OCM)
de fruites

i hortalisses
déna ajuts als
llauradors
adherits a
organitzacions
de productors
que dediquen
els excedents a
la inddstria.
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Baix, Miquel
Vilalta, secretari
general de la
Unié de
Llauradors

i Ramaders.
Agquesta
organitzacio
aposta per la
concentracié de
parcel-les per tal
de reduir
despeses de
comercialitzacié
i produccid,
amb la finalitat
de fer com-
petitiu aquest
sector.

des. Un fet semblant succeeix a la
resta del continent europeu. “Tot
i que es van explotant els nous
mercats de paisos tercers —els an-
tics estats de 1’Orbita soviética—, el
consum de citrics cada vegada és
menor als paisos membres de la
Unio Europea”, indica 1’especia-
lista Vicent Abad. “D’una banda,
les dures campanyes de promocié
de les postres lactiques i d’altres
preparats, i d’'una altra banda, la
influéncia de les altes temperatures
possiblement causades pel canvi
climatic ens poden explicar aques-
ta rebaixa del consum de citrics
que es viu a Europa. Aquesta re-
duccié del consum no és un fet
conjuntural. Si la substitucié de
postres es consolida, ens podem
trobar que les futures families dei-
xaran d’adquirir, com han fet fins
aquests moments, gran quantitat
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Tot i que es van
explotant els nous
i atractius mercats
de paisos tercers,

el consum de
citrics cada vegada
es redueix més
als paisos de la UE.

de fruita fresca, entre aquesta, la
taronja”

Heréncia malévola. Fet i fet, en
el fons d’aquesta crisi subjauen
elements que afecten I’estructura
social del camp del Pais Valencia.
No es cap noticia: el sector prima-
ri depén en gran part del mercat ci-
tricola. I és aci on es troben les
causes estructurals que tots els ac-
tors implicats en el procés de pro-
duccié i comercialitzacié s’afa-
nyen a assenyalar. Aixi, el mini-
fundisme predominant ha atomit-
zat I’oferta fins al punt que li ha
impedit de defensar amb prou
forca els seus interessos. L'antiga
tradicié de repartir 1’heréncia entre
tots els fills ha provocat una ruptu-
ra constant de les unitats de con-
reu, alhora que ha apujat les despe-
ses de produccid. “No et penses

que és estrany trobar-se productors
que posseeixen escasses fanecades
de tarongers repartides als extrems
d’un terme municipal. Aquest fet
comporta un encariment conside-
rable dels jornals i despeses que
s’han de costejar. Per que? Perque-
no s’han concentrat les parcel-les”,
assegura Vicent Abad.

Els intents de vertebrar aquest

—<desunit sector, com ara el cas d’In-

tercitrus —interprofessional del
sector citricola que reuneix llaura-
dors, inddstria, comerciants, orga-
nitzacions agricoles i cooperati-
ves— encara no han pogut recixir a
hores d’ara. Per evitar desastroses
campanyes com la d’enguany pot-
ser no hi haurd cap més solucié
que reformular experiéncies com
aquesta d’Intercitrus.

A més a més, segons Cristobal
Aguado, uns 80.000 petits llaura-
dors componen les files dels pro-
ductors citricoles al Pafs Valencia.
Aquesta exagerada dispersié es
conjumina amb el tradicional
caracter individualista i especula-
dor amb queé s’ha identificat el
llaurador valencia. Sén al capda-
vall trets sociologics que han pro-
vocat secularment I’escassa parti-
cipaci6 del productor en cooperati-
ves i, ara mateix, en les actuals
i potenciades organitzacions de
productors de citrics (OPC).

Aquesta actitud de reticéncia en-
vers les organitzacions de produc-
tors perdura a hores d’ara. Només
cal tenir en compte el nombre d’a-
filiats a cooperatives i OPC per
comprovar el marcat individualis-
me del llaurador valencia. En
aquest sentit, la noticia va saltar fa
una setmana quan les organitza-
cions agraries denunciaven la re-
ducci6 drastica d’ajuts de la Unié
Europea, a causa d’aquesta escassa
vertebracié del sector. Uns 8.000
milions de pessetes deixaran d’in-
gressar els productors citricoles en
concepte d’ajuts europeus a la reti-
rada de taronges i a la industrialit-
zacid. Aixi, a més a més de reduir-
se el consum de fruita fresca i de
taronja, hi ha hagut una reduccié
de subvencions, reduccié que les
centrals agraries critiquen dura-
ment.

El perque d’aquesta desvertebra-
ci6 és senzill. La rendibilitat que



ha caracteritzat aquest sector du-
rant tot el segle no ha fet necessa-
ria una organitzacié estable. Els
importadors comercials d’Europa
han aplicat ’ancestral tactica del
“divideix 1 guanyaras” als oferta-
dors valencians mentre aquests
han trobat una sortida favorable als
interessos productors.

Tanmateix, els temps canvien i la
concentracié que ha sofert la de-
manda no ha anat acompanyada
per un procés semblant en I’ oferta.
Per exemple, dotze importadors
comercials de la Unié Europea co-
pen aproximadament un ter¢ del
mercat. Mentrestant, més de sis-
cents operadors comercials expor-
ten des del Pais Valencia. Aquesta
posicié de for¢a del mercat euro-
peu produeix una situacié estranya
en termes economics. “En quina
ment cap que més de les tres quar-
tes parts de la producci6 de cotxes,
per posar un exemple, les controla-
ren paisos tercers i nosaltres tin-
guérem la capacitat per decidir a
quin preu han de vendre? Ago és el
que els succeeix a hores d’ara als
productors valencians”, s’interro-
ga Abad.

Despeses excessives. Per
afrontar aquesta situacio de feble-
sa, Miquel Vilalta aposta per la in-
tegraci6 dels llauradors en associa-
cions que permeten una major ca-
pacitat per a defensar els seus inte-
ressos. Es més, el secretari general
de la Unié de Llauradors posa el
dit en la nafra quan afirma que: “si
aconseguirem que els llauradors
unificaren les parcel-les, tot estruc-
turant unitats de produccié majors,
les despeses de produccid i comer-
cialitzacié es reduirien de tal ma-
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El problema d’aquesta proposta
de Vilalta és I'alt nombre de pro-
ductors agricoles que consitueixen
el sector agrari valencia que no es
dediquen en regim de jornada

completa a les faenes del camp. Si
fa no fa un 90% dels productors
agricoles del Pais Valencia practi-
quen l’anomenada agricultura a
temps parcial. Aquest tret ha iden-
tificat durant molt de temps el sec-
tor. Una practica que ara com ara
no ha perdut gens de vigéncia. Se-
gons Cristébal Aguado, “I’agricul-
tura a temps parcial potser és un
dels elements que també ha regulat
els preus. El llaurador que s’hi de-
dica de sol a sol a treballar la terra
sempre vol vendre al preu més alt
possible, mentre que aquell que ja
t€ un sou assegurat, i parcialment
manté una plantacié citricola, vol
vendre’l encara que no se li acom-
plesquen les expectatives”.

La Unié de Llauradors pretén
que hi haja un canvi en la mentali-
tat de treball del camp valencia:
una constant professionalitzacié
del sector primari que vaja en be-
nefici dels llauradors de dedicacié
exclusiva. Per la seua banda, en

Vicent Abad,
director del
Museu de la
Taronja, creu
que al sector
citricola li cal
una major
vertebracio per
tal de defensar
els interessos
conjuntament.
Abad es
pregunta: “Com
és possible que
I'estat espanyol
concentre més
del 70% de la
produccio
europea i no
puga marcar el
preu al
mercat?”

L'Ajuntament de Lleida convoca el

3r

. Premi de poesia
Marius Torres

nera que les baixades de preu que
poden influir per diverses raons
conjunturals es veurien contrares-
tades sense cap esforg addicional”.
D’aquesta manera, també s’inver-
tirien els diners estalviats en in-
frastructures d’irrigaci6 i fumiga-
cié més moderna i barata que se-
rien un ajut cabdal perqué no es re-
petiren campanyes com la present.
Aquesta infegracié en parcelles
més grans es regiria per participa-
cions, com si foren societats andni-
mes, tot bescanviant fanecades per
accions de I’explotacid.

Els interessats a tenir un exemplar
de les bases poden adregar-se a la
Regidoria de Cultura:
Carrer Major, 31. Edifici Casino
Principal, 25007 Lleida,
teléfon: 973 70 03 94,
R fax: 973 2222 88

Dotacid:

Obra guanyadora: 750.000 ptes.

i posterior publicacié a Edicions 62 ,
Obra finalista: 250.000 ptes.

i posterior publicaci6

a Pages Editors

Ajuntament de Lieida
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A la dreta, un
de tants
collidors de
taronja que
durant la
campanya es
dediquen a la
recollida de
citrics. Gran
part dels
productors
citricoles son
alhora collidors
de les seues
propies explo-
tacions o de les
cooperatives on
s'integren.

I’ Associacié Valenciana d’Agri-
cultors analitzen el problema de
manera diferent i no creuen que
I’agricultura a temps parcial siga
perjudicial per al bon desenvolu-
pament de les campanyes citrico-
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les i, per extensid, de les agraries.

Si que hi ha un acord de minims
entre totes les parts implicades en
la campanya citricola en la neces-
sitat d’incrementar la promocié
publicitaria del producte. I és que

Dones i llenguatge:
una mirada
masculina

R. Morant,

M. Penarroya

i J. Tornal
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els 200 milions de pessetes que
la Conselleria d’ Agricultura de la
Generalitat destina a aquests ins-
truments estratégics sén ridiculs
si ens fixem en les quantitats in-
gents que la indistria de derivats
lactis i de dolcos poden arribar a
esmercar en publicitar els seus
productes. Com molt bé explica
Vicent Nadal, “avui dia si no ens
publicitem, no existim. Es neces-
sari un esfor¢ major del sector per
tal d’explotar els beneficis medi-
cinals que la taronja ofereix”. En
aquest sentit, Abad posa una com-
paracié amb els paisos competi-
dors: tot ciutada canadenc coneix
de sobres la marca de taronges
marroquina o sud-africana. Mol-
tes vegades s’aprofita aquesta
marca identificativa del pais com-
petidor per vendre taronges va-
lencianes. Aixi, la creacié d’una
identificacié i d’una gran cam-
panya de promocié arrodonirien
els canvis que en I’estructura so-
cial del camp valencia s’haurien
de dur a terme per tal de superar
els vicis que afecten la produccié
ila comercialitzaci6.

Els productors citricoles del sud
de Catalunya han apres la llicé. Per
aix0, han patentat una marca iden-
tificativa per poder vendre les
seues taronges als mercats exte-
riors. Al Pais Valencia, la Genera-
litat ha engegat iniciatives sem-
blants. A hores d’ara, pero, Cata-
lunya s’ha avangat.

No es recorden coilites tan ade-
verses com aquesta. I és que I’ac-
tual temporada ha posat de manifet
la necessitat de transformacions de
fons en el camp valencia i, més
concretament, del sector citricola.
La historia ja ha dcmostrat que la
renovacid ha estat essencial. Cap a
la década dels trenta, la burgesia
agricola discutia sobre la conve-
ni¢ncia de promocionar la taronja
al mercat anglosaxd. Ignasi Villa-
longa, entre aquests, va defensar
les noves vies de comercialitza-
cié. A la fi, pero, va perdre la dis-
cussid. El Pafs Valencia va deixar
anar amb aquesta jugada estrate-
gica el mercat de les Illes Britani-
ques. A hores d’ara encara no ’ha
recuperat.

Salvador Giménez



