Fa quaranta anys va
esclatar el ‘boom’ del
Seat 600. Avui la
demanda de cotxes
petits a les ciutats
també creix, perd algun
consumidor ja no es
fixa Unicament en els
diners. Les grans
marques d'automobils
ho saben i competeixen
per veure qui posa la
confitura més bona al

vehicle petit.

La bona confitura

¥ aparici6 del Seat 600 ara
fa quaranta anys va ser
per a molta gent la possi-
bilitat de comprar el primer cot-
xe. Les setanta mil pessetes d’a-
quella época encara es deixaven
estalviar, durant un bon temps i a
copia de paciéncia, i permetien
d’adquirir, finalment, un vehicle
capa¢ de moure’s per la ciutat
i alhora de fer alguna aventura,
de tant en tant, carretera enlli.
Evidentment, un 600 era molt
més seridés que no els innocents
bisciiters o els Isetta surrealistes.
Aquells anys I'oferta de models
assequibles per la majoria de la
poblacié no anava gaire més
enlla.
Quaranta anys després 1’oferta
automobilistica ha augmentat pa-
ral-lelament als canvis que ha vis-
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cut la societat, especialment a les
ciutats. La qiiesti6 economica en-
cara és una ra$ a ’hora de com-
prar un vehicle petit, perd hi ha
més factors que hi intervenen,
tant per als consumidors com per
a les grans marques d’automo-
bils, que busquen clients fins i tot
sota les pedres amb la fal-lera
d’oferir-los productes que res-
ponguin a necessitats concretes.

Triar i remenar. La gamma
d’alld que es consideren cotxes
petits agrupa dos sectors. D’una
banda hi ha els anomenats “mi-
nis”, com ara el Renault Twingo,
el Seat Marbella, el Fiat Cinque-
cento, el Ford Ka i ara el Seat
Arosa i I’'Smart; i d’una altra hi
ha els que es consideren “utilita-
ris”, com s6n el Seat Ibiza, I’Opel

Corsa, el Renault Clio, el Ford
Fiesta, el Nissan Micra, i ara el
Mercedes Classe A.

Aquesta amplia oferta ha fet
que les marques no es confor-
messin a dissenyar un cotxe petit
amb un minim per a comengar a
correr, i han omplert els nous
“minis” i “utilitaris” d’airbags,
aires condicionats, direccions as-
sistides, tancaments centralitzats,
id’un llarg etcétera que abans no-
més col-locaven als cotxes més
grossos i més cars. Un altre ele-
ment que les companyies auto-
mobilistiques s’esforcen a desta-
car en els seus cotxes petits és la
seguretat. Fa tres anys es van pu-
blicar unes llistes dels anomenats
“cotxes voladors”, epitet que feia
referéncia a les altes velocitats
que assolien alguns cotxes petits



per la seva potencia i el seu poc
pes i que els feien molt perillo-
sos. En aquest sentit, el director
tecnic d’operacions d’assisténcia
del RACC, Pere Sauret, indica
que, si bé als laboratoris els cot-
xes petits “potser” si que sén
menys segurs, en la realitat aixo
no s’ha comprovat.

Sigui com sigui, la seguretat
dels cotxes petits continua preo-
cupant els consumidors, per aixo
els fabricants insisteixen a dir
que, les prestacions d’aquesta
mena que tenen els cotxes gros-
sos, també les van posant en els
vehicles menors.

"Dinks”, dones i joves.
Aquest augment d’oferta va molt
vinculat a ’evolucié de la socie-
tat, que ha creat uns nous condi-
cionants. Actualment aparcar als
centres de les ciutats és un marti-
ri i circular-hi en hores punta pro-
voca moltes crisis de nervis. Les
mides i la mobilitat dels cotxes
petits es presenten com una solu-
cié per a aquests maldecaps.
D’aqui ve que la propaganda
d’aquests vehicles els presenti
com el segon cotxe d’una familia,
ideal per a les persones que es
mouen molt per la ciutat, les do-
nes o el;jovent. Ara, a més, també
s’adrecen a les persones que
viuen soles i als dinks, acronim

angles de Double Income No
Kids, és a dir, parelles amb dos
sous i sense fills. La nova marca
Smart, creada conjuntament entre
Mercedes-Benz i els rellotgers
Swatch, va més enlla i, a part d’o-
ferir el seu cotxe petitissim als
dinks, també 1I’ofereix a “perso-
nes madures que s’han conservat
intel-lectualment ;joves”.
Responsables d’aquesta matei-
Xa marca asseguren que instituts
d’investigacié independents han
comprovat, a través d’estudis de
mercat, que a Franca, Alemanya,
Italia i a 1’estat espanyol hi ha

una demanda de cotxes petits que
voreja els 2,38 milions, entenent
per vehicles petits els que tenen
menys de 3,85 metres de llargada
i un preu de compra inferior als
dos milions de pessetes.

En un moment d’estancament
general de les vendes de cotxes,
era natural que totes les marques
s’afanyessin a buscar —o a crear—
nous mercats per als seus produc-
tes. Segons Luis Sanchidrian, de
relacions externes d’Opel, en el
segment de cotxes petits ha cres-
cut molt la competencia. “Fa deu
anys només n’hi havia tres o qua-
tre models, i ara en pots trobar
vint o trenta de diferents”. I no és
sols per una qiiestié economica,
com cuita a dir Anna Minguella,
de relacions externes de Seat: “Fa
quinze anys que fem el Seat Mar-

bella i encara es ven perqué és

molt econdmic. Ara traiem
I’Arosa, i tot i que sén del
mateix segment ‘mini’ no
competeixen. L’ Arosa és
un cotxe de luxe en

petit”.

Aquest disseny di-
ferenciador tam-
bé es I'argument
que esgrimeixen
els responsables
de Ford per lluir
el seu nou Ka:
“Aquest vehicle
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Dait, Ford Ka,
vehicle del
segment “Mini”
que es fa
exclusivament
a la factoria
que Ford té a
Almussafes.
Baix, I'Smart, el
nou cotxe creat
conjuntament
per Mercedes-
Benzi els
rellotges
Swatch, i que
només fa dos
metres i mig
de llargada.
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D’esquerra a
dreta i de dalt
a baix, el Seat

Arosa, del
segment “Mi-
ni”, el Nissan
Micra, del
segment “Uti-
litari”, el Re-
nault Twingo,
del segment
“Mini”, i el Seat
Ibiza, del
segment
“Utilitari”.
Aquest darrer
cotxe va ser el
més venut de
tots els seg-
ments I'any
1996.

és fet per atraure la gent que mai
abans no s’havia fixat en els cot-
xes petits... Per aixo també hem
tingut en compte les caracteristi-
ques intangibles que els clients
necessiten: 1’aspecte, la comodi-
tat, la sensacio”.

Tant és aixi que fins i tot la mar-
ca reina del luxe sobre rodes,
Mercedes Benz, s’ha llangat al
segment dels utilitaris amb el
Classe A, que aquesta setmana es
comenga a vendre a Europa. De
totes maneres, si fins ara parla-
vem de preus que van de les
900.000 pessetes al 1.500.000, el
Classe A se’n va als 2.735.000.
Tot un luxe de petit format que
esbotza les equivaléncies tradi-
cionals de mida i preu.

Perd no tothom coincideix en
aquest apassionament per les mi-
niatures. Es més, hi ha qui diu que
si tingués tants diners es compra-
ria un cotxe gros. Aixi, el perio-
dista de TV3, Josep Lluis Merlos,
especialitzat en motor, assegura
que vehicles com el Classe A o el
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Josep Lluis Merlos,
periodista de TV3:
"Cotxes com el
Mercedes Classe
A sén joies en
miniatura,
simbols
d'ostentacio.”

nou Mini de Rover sén joies en
miniatura: “No sén sindé simbols
d’ostentacié. L'opcié del cotxe
petit només té sentit si és econo-
mic i s’utilitza per ciutat. Aixo dit,
a casa nostra, amb el clima que te-
nim, el millor vehicle per a mou-
re’s per la ciutat és la moto™,

"Made in Europe”. La majoria
dels compradors de vehicles de
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dimensions reduides es concen-
tren a I’Buropa Occidental, si bé,
com assegura Anna Minguella,
els pioners en cotxes petits foren
els japonesos, perque tenen molts
problemes d’espai. Sigui com si-
gui aquest segment del mercat
automobilistic té la sortida més
gran a Europa. Per tant, no és
gens estrany que les grans firmes
europees del motor també vul-
guin controlar el mercat i plantar
cara a les competidores japone-
ses.

Conscients del pes d’aquesta
inddstria, els politics europeus
s6n facils de convencer perque hi
donin suport. Aix{, el dia 27
d’octubre, el canceller alemany
Helmut Kohl i el president
frances Jacques Chirac inaugura-
ran de bracet la primera fabrica
que fara 1’Smart, situada a Ham-
bach, a la Lorena francesa. I és
que la marca que fara 1’Smart, se-
gons els seus promotors, €s la
primera empresa paneuropea
d’aquesta envergadura. El centre



de produccié és a Franga, el do-
micili social central a Suissa, i la
societat de desenvolupament a
Alemanya.

Martorell també. Qui també
sembla que s’especialitza en el
cotxe petit és la gent de Seat. La
setmana passada el president del
comite sindical europeu del grup
Volkswagen, Klaus Volker, va
deixar practicament com una co-
sa definitiva que Martorell s’en-
carregaria de fer els Arosa. Amb
el nou model, el Marbella i la fa-
milia dels Ibiza, Martorell s’espe-
cialitzara de fet a fabricar cotxes
petits.

A principi d’any es van aixecar
critiques perque s’havia decidit
de fer I’Arosa a Wolfsburg, Ale-
manya. Fins i tot van sortir veus
que denunciaven la progressiva
germanitzacié de Seat, no sola-
ment perque seria el primer cop
que es faria un Seat fora de I’estat
(a part del monovolum Alhambra,
que es fa a Portugal), siné també
perque el nou cotxe té un disseny
molt senzill en comparacié amb
els seus competidors més direc-
tes, Ford Ka o Renault Twingo
per exemple, que gasten una
imatge molt més agosarada. Ara,
després de les declaracions del
senyor Volker, sembla que ja esta
tot dat i beneit perque 1’ Arosa es
faci a Martorell 1’any vinent, en
substitucié del Toledo. A més de
I’ Arosa, a la planta del Baix Llo-
bregat s’hi continuarien fent I’ Ibi-
za, el Marbella, el Cérdoba, el
VW Polo Classic i la furgoneta
Inca. Tres d’aquests vehicles se
situen en el segments “mini”
i “utilitari”, com a plats forts de
Martorell. Es més, ’any passat el
cotxe més venut a I’estat va ser
I'Ibiza.

Els cotxes petits continuen ve-
nent-se, sobretot per qiiestions
econdmiques, perd també, gra-
cies a la competencia, per tot alld
que els fa diferents els uns dels
altres i que els acosta una mica
als seus germans grans. Ara, algu-
nes firmes, de tanta bona confitu-
ra que hi posen, acaben oblidant
que el pot petit ha de ser barat.

Oriol Cortacans

m Gestio de Residéncies i Serveis per a
Gent Gran
4a. edicié. Inici: 27 d’octubre de 1997

m Acompanyament en el Sofrimenti en
la Mort
Nou programa. Inici: 7 de novembre de 1997

m Intervencié Socioeducativa amb
Minories Etniques i Immigracié
Nou programa. Inici: 12 de novembre del 97

m Animacié Estimulativa i
Discapacitat:Gent Gran, Persones amb
Disminucié, Salut Mental

2a. edicié. Inici: 24 de novembre de 1997 (modalitat
a distancia via xarxa telematica)

m Direccid i Gestiéo d’Organitzacions No
lucratives i d’Economia Social
4a. edicié. Inici: 24 de novembre de 1997 (modalitat
a distancia via xarxa telematica)

m Disseny i Direccié de Projectes
d’Educaciéo Ambiental
Nou programa. Inici: 9 de gener de 1998

m Educacié a través del joci la joguina.
Ludoteques: Gestid i Organitzacid
Nou programa. Inici: 13 de gener de 1998

m Expert en Insercié Laboral
2a. edicié. Inici: febrer de 1998

m Dinamitzacié de la Lectura
2a. Edicié. Inici: juny de 1998

Informacié i preinscripcions:
Institut de Formacié Fundacié Pere Tarrés.
C Entenca 157, 08029 Barcelona
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