Guerres en viu i en directe

Is conflictes bel-lics s’han convertit, des
del Vietnam, en guerres en directe. La
guerra del Golf Peérsic, la invasié de
Panama, les hecatombes dels Balcans...,
sense la televisié haurien estat una cosa
diferent.

Durant la Segona Guerra Mundial hom
va viure el primer boom de la utilitzacié de la imatge
amb els documentals de propaganda que uns i altres
feien de la situacié bel-lica. Aixi comengava la mani-
pulacié informativa d’impacte
a través de la imatge als mit-
jans de comunicacié. Pero el
retard de la projeccié minvava
I’efectivitat de la tasca propa-
gandistica. L’arma ideada per
“orientar” el pensament de les
masses esdevenia un boome-
rang que, com en el cas del
Nodo espanyol, colpia els ma-
teixos comissaris politics que
a copia de fer apareixer
Franco inaugurant embassa-
ments, alimentaven el caracter
grotesc del personatge.

Ara, amb la televisié i els tl-
tims avengos tecnologics en el
camp dels satel-lits, la imme-
diatesa és absoluta i els con-
flictes bel-lics ens penetren a
casa —normalment a I’hora
dels apats— per oferir-nos el
rostre de la crueltat, 1’horror
i la miséria humana, perd
també del poder, la “veritat”

i el “pensament tinic”.

El que és politicament correcte comenga molt lluny
de les redaccions de les cadenes de televisid. Sén els
centres de poder els qui designen, tant si es vol adme-
tre com si no, molts dels temes que veiem cada dia als
informatius de totes les televisions. Uns centres de po-
der que omplen de noticies, gairebé sempre interessa-
des, les agencies informatives que tenen el principal
paper en la distribuci6 internacional de la informacié.

A I’Africa no hi ha fam si no surt a la televisid, a
I’ Afganistan no hi ha combats, Sri-Lanka és un con-
flicte que mereix 1’apel-latiu de “local” , les Timors no-
més surten quan els premis Nobel filtren fotografies de
les tortures de 1’exércit d’Indonesia... Fins i tot el con-
flicte de Bosnia va arribar a “cansar el telespectador”
deien molts responsables dels mitjans reclamant sang
i una carnisseria com la del mercat de Sarajevo.

Durant la Guerra del Golf Pérsic es produeix I’exem-
ple més clar de la manipulacié informativa amb 1’ob-
jectiu de crear el nou ordre internacional que s’havia
d’imposar un cop destruit el gran enemic sovietic, tam-
bé una caricatura de superpoténcia. Un conflicte que
sense el petroli de Kuwait hauria pogut passar per “lo-
cal”, va llangar els mitjans de comunicaci6 a un procés
de voragine fins aleshores mai vist. L’enemic
d’Occident —1’estipid i sanguinari Saddam Hussein,
per cert encara al poder—, desafiava el mén amb armes

poderoses i sofisticats plante-
jaments bel-lics, aixo deien,
que van acabar essent ferralla
de I’ex-URSS i trinxeres re-
cobertes de llauna. La gran
mentida pintava de petroli un
ocell per simular una gran
catastrofe ecologica..., o vo-
lia fer veure que no hi havia
morts amb rostres de dones
i nens entre les victimes dels
bombardeigs de Bagdad. Tot
plegat amb els periodistes a
més de cent quilometres del
front, tots confinats a Dahran
(Arabia Saudita) on només
rebien les informacions inte-
ressades del comandament
aliat.

Més recentment la interven-
ci6é nord-americana a So-
malia, amb un desembarca-
ment nocturn de tropes da-
vant els focus de les cameres,
va constituir un dels punts ro-
ents d’aquesta cronica del di-

rigisme politic sobre els mitjans de comunicaci6.

A Panamai, en la febre dels “balseros” de Cuba, i so-
bretot en el conflicte dels Balcans, hi trobem també mil
i una historia com la de les matances de la cua del pa
i del mercat de Sarajevo, en que hi ha sospites funda-
des que foren provocades per preparar 1’opinié publica
amb vista a I’actuacié de I’OTAN que havia de posar fi
a aquell conflicte bel-lic.

Tot aix0, al marge de periodistes amb tan pocs escrui-
pols com aquell enviat especial d’una cadena espanyo-
la de televisié que es convertia en heroi a la guerra
de Bosnia, pagant aqui i allf perque disparessin
quatre trets per poder-hi sortir ell a pocs metres. Una
practica que al Liban era habitual i sobre la qual els
professionals de la informacié tenim 1’obligacié de re-
flexionar.
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