


n el magma ciberngtic d’In-
E ternet, hi ha més de 80.000
referéncies directes al mén
de la historieta. En una d’elles, es
troben pensaments que alguns cors
i cervells privilegiats han dedicat a
les vinyetes. El creador de Flash
Gordon, Alex Raymond, n’és un
bon exemple. Es mostrava orgu-
116s de participar en un espai on era
capag de ser pintor, escriptor i di-
rector de cinema al mateix temps.
Efectivament, el comic és un art
sublim i bastard, que beu del cine-
ma 1 de la literatura, i aix0 es nota
en la seua estructura narrativa.
Perd com en molts altres camps,
la bellesa dels artistes ha d’estar
sustentada en el solatge del capital.
El dificil equilibri entre industria
i art ha marcat des de fa décades la
medul-la del cOmic. Actualment,
aquesta relaci6 és més confusa que
mai. Especialment al nostre pafs,
on el maridatge entre tots dos con-
ceptes es torna de vegades una
conversa entre sords que es trans-
torna poderosament quan es tracta
d’arribar als gustos de I’afeccionat.

Incertesa en I'origen. La confu-
sié ja ve marcada des de la géne-
si. Majoritariament, s’ha acceptat
1896 com I’any del naixement del
comic. Sempre en relacié a ’apli-
cacié a un material grafic de les
bafarades i les vinyetes que defini-
rien la historieta en si mateixa (una
historia narrada en imatges en qua-
dres successius, mitjancant els dia-
legs d’uns personatges ). En 1896,
el dibuixant Richard Outcault, que
treballava al diari New York World
de Joseph Pulitzer —instaurador
dels premis que porten el seu cog-
nom- passa a treballar en un perio-
dic encara més sensacionalista, el
New York Journal de William
Randolph Hearst, empresari que
va inspirar el Ciutada Kane d’Or-
son Welles. Allf, Outcault ofereix
protagonisme en una tira cOmica a
un personatge d’una série que ja
publicava al World. Era un nen
amb una mena de camisola groga
sobre la qual sempre figurava una
frase impertinent. Se’l coneixia
com Yellow Kid, 1 contribuiria a
denominar “premsa groga” al tipus
de diari en qué apareixia.
Efectivament, amb Yellow Kid es

Les imatges
que acompa-
nyen aquestes
pagines
corresponen a
una serie de
personatges
d’historieta. De
fons, la cara de
Kid Eternity,
de Morrison

i Fegredo. Baix,
d’esquerra a
dreta, Son-
Goku, d’'Akira
Toriyama;
Torpedo, dels
catalans Bernet
i Abulj; i el
llegendari
Batman, creat
per Bob Kane.
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fan populars les vinyetes. Perd hi
ha bastants estudiosos que no con-
sideren que aquest siga 1’exemple
iniciador del comic. Un sector
d’autors i critics marca 1827 com
el vertader inici del mitja perque
un suis, Roland Topfer, havia uti-
litzat aquell any les t&cniques tipi-
ques del comic al seu relat grafic
Histoire de Mr. Vexubois. De tota
manera, Yellow Kid constitueix la
ignici6 indiscutible de la industria,
si no de I'art en si, perqué amb ell
els empresaris periodistics varen
descobrir I’exit de les histories di-
buixades i desenvoluparen ageén-
cies de distribucié i contractacié
per comercialitzar-les per tot arreu.
Als Estats Units varen anar aparei-
xent en distintes publicacions el fa-
bulds Little Nemo de Winsor Mc
Cay, Tarzdn de Harold Foster —que

Alguns autors

i critics dubten

que el comic
nasquera el 1896

i s'inclinen per
avancar-lo a 1827,
amb 'Histoire de

Mr. Bexubois'.

marquen l'inici del dibuix de tall
realista— 0 Krazy Kat de George
Herriman (série favorita de Wi-
lliam Faulkner). Amb el naixe-
ment de Superman per iniciativa
de I’editorial DC a carrec de Jerry
Siegel i de Joe Shuster, s’implanta-
ria el format comic-book, el tipic
quadernet independent a baix preu,
i es consolidarien les empreses de-
dicades a aquest producte.

A Europa, Tintin d’Hergé, Aste-
rix d’Uderzo 1 Goscinny o Corto
Maltés —Iiltim aventurer roman-
tic— d’Hugo Pratt s’erigirien, entre
altres, com a fetitxes elegants de
I’acostament continental a la histo-
rieta. A D'estat espanyol, Roberto
Alcdzar y Pedrin, de Vand, o El
Capitdn Trueno de Mora i Am-
brés, fan enfollir el piblic i sén to-
lerats pel franquisme. Per Manolo

Molero, propietari de la veterana
llibreria valenciana especialitzada
en comics Futurama, que ha cele-
brat el seu quinze aniversari d’e-
xisténcia, “I’¢poca dels anys 40
i 50 va ser I’era daurada de la his-
torieta a tot I’estat, quan es venien
cent mil exemplars d’un nimero
d’aquests personatges. La televisio
i el canvi de costums del desarro-
llismo van fer minvar la relaci6 del
public amb el comic”, Als anys 60
s’inicien també publicacions regu-
lars en catala, com Cavall Fort,
exemple que la majoria d’editors
-el mercat no déna per a més,
diuen— consideren excepcional,
llevat de les traduccions d’exit as-
segurat com Bola de Drac o Asteé-
rix.

Han d’arribar els anys 80 perqué
nasca un interés general pel mén
del comic. Va ser amb la importa-
¢i6 d’una serie d’editorials (el 90%
de concentrades a Barcelona) del
format de revista de comics euro-
pea, que consistia a reunir en una
mateixa publicacié distintes obres
seccionades en capitols de crea-
dors de renom. L'inspirador d’a-
quest impuls editor va ser Josep
Toutain, que des de les seues revis-
tes Creepy, Comix Internacional
i 1984 presentava les novetats més
impactants del comic mundial, al
costat d’obres d’autors locals.
L'ex-director del Salé del Comic
de Barcelona, Joan Navarro, edita-
va Cairo, revista que es va unir ala
postmodernitat i a 1’anomenada
“linia clara” d’influéncia franco-
belga i que va potenciar I’anome-
nada “escola valenciana” on desta-
caren Daniel Torres, Sento Llobell
o Mique Beltran. Josep Maria Be-
renguer, des d’edicions La Cripula,
impulsava El Vibora (vegeu entre-
vista en aquesta mateixa pagina)
i es decantava per 1’underground
i la critica marginal dels ravals de
la contracultura. Rafael Martinez,
per la seua banda, des de Cimoc
i la seua editorial Norma, publica-
va ciéncia-ficcié de qualitat. Més
de vint revistes d’aquest tipus s’ar-
ribaren a publicar en uns pocs anys
que podien vendre entre 30.000
i 40.000 exemplars cada mes. La
immensa majoria han estat gangre-
nades pels temps i s6n avui un re-
cord. També gran part dels autors



d’aquella generaci6 estan fora del
sector.

Les lleis de la recessié. De to-
tes les revistes, només ha sobrevis-
cut El Vibora, que ven entre
15.000 i 20.000 nimeros mensual-
ment, amb una cautelosa adaptacié
als gustos presents. Josep Toutain,
el pare de tot plegat, es va arruinar
amb els comics i es dedica a nego-
ciar una ageéncia internacional
d’illustradors. Cimoc ha estat 1'dl-
tima a desapargixer. La seua alma
mater, Rafael Martinez, indica:
“les revistes com la meua es varen
esgotar en si mateixes. En pocs
anys es van publicar els comics
que a D’estranger havien anat
traient al carrer durant molts
anys”. La realitat és que es va do-
nar el miratge que es podrien pu-
blicar eternament histories de gran
qualitat, perd com tota boira, es va
esvair. Als anys 90, les que havien
sobreviscut incloien alguna histo-
rieta interessant al costat d’altres
d’inferiors que servien de cobertu-
ra comercial per omplir pagines.
I no a un preu barat (500 pessetes)
tenint en compte la retraccid
economica general que marca a
foc aquells anys. Els autors de re-
nom (Berni Wrightson, per exem-
ple, un dels puntals de Creepy) dei-
xaven el comic “d’autor” per dedi-
car-se a encarrecs

més alimentaris

en el mon dels

Naix Yellow Kid, de Richard Outcault.

Aparicié de Little Nemo, de Winsor McCay,
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Naixement de Tintin, del belga Hergé. Aparicié de Tarza
de Harold Foster.

Any 1938/3§

Es creen, respectivament Superman, de Jerry
Siegel i Joe Shuster, i Batman, de Bob Kane.

Apareix el Capitdan Trueno, de Victor Mora

i Ambros.

Naix Astérix, d'Uderzo i Goscinny.

Naix un mite a carrec d'Hugo Pratt:

sl  Corto Majtés.
F

Es publiquen a I'estat espanyol Totem i 1984.

Publicacié de Batman: Dark Knight de Frank Miller
i Watchmen d'Alan Moore i Dave Gibbsons.

El comic compleix cent anys.

superherois —molt rendible als Es-
tats Units— o, directament, se cen-
traven en treballs publicitaris o de
disseny grafic i informatic més
agraits econdmicament, com feren
molts dels dibuixants valencians.
Segons I’editor barceloni Joan Na-
varro, actual delegat a ’estat espa-
nyol del colés editorial frances
Glénat, “I’anomenat comic

per a adults, tant en for-

mat de llibre de luxe

com en revista

i especialment el

fet a Europa, va

ser una moda.

Va atraure

molta gent

que no eren

lectors na-

turals  de

cOmics, que

no eren a-

feccionats,

i que el com-

praven per es-

tar en ['ona.

Quan aquests lectors

han crescut, han anat

abandonat aquest co-

mic, i el jovent d’ara,

que té influéncies

més televisives, ja no s’hi sent
identificat™.

Navarro, que ha vist naixer i tan-
car unes quantes revistes seues
com ara Cairo i Vinetas, apunta
que “‘el comic no es considera com
el llibre, que es compra tota la vi-
da, només en compren durant la
joventut. Quan s’han de pagar les
lletres del pis, es veu molt superflu
gastar-se diners en historietes.”
Juanvi Chuli4, editor de la col-lec-
ci6 Global d’estudis sobre comics,
creu que hi ha una dificultat més
profunda: “llegir un cOmic no és
facil. Si no n’hi ha costum des de
Xicotet, no se sap apreciar la inten-
sitat dramatica de determinada es-
cena, o detenir-se quan el guié
obliga a una reflexié. El cinema, el
veiem des que naixem, ens edu-
quem nosaltres sols. Amb el co-
mic, no existeix aquesta educacié
excepte en un percentatge cada ve-
gada menor de nens i adolescents
que prefereixen els jocs electro-
nics, I’ordinador o les pellicules
de video. Sense aquesta educacid,
un comic és un simple passatemps,
pel qual no val la pena pagar
molt”. I ja hi som. De fet, només
tenen eixida els cOmics barats, per-

Una imatge
dels protago-
nistes d"“Odio’,
de Peter
Bagge. Es el
nou senyal
que mostra que
I'underground
pot ser un
producte de
gran exit.
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El ‘manga’ ha
acaparat una
bona parcel-la
de mercat. Han
proliferat
especialment
els titols de
caracter
pronografic,
sovint fets
directament
per ninotaires
d'aci.

que els albums de 1.000 o 2.000
pessetes —alguns vertaderes obres
d’art- acostumen a considerar-se
cars per a un entreteniment ele-
mental. Excepte per als bons afec-
cionats, que no reparen en despe-
ses si troben el producte desitjat.

Convulsions heroiques. Un
producte desitjat com ho va ser ser
Batman Dark Knight, de Frank
Miller, i Watchmen, d’ Alan Moore
i Dave Gibbons, editats al nostre
pais per I’editorial Zinco. Amb
aquestes obres I’any 86 els autors
varen revisar la ment dels tipics su-
perherois nord-americans -tradi-
cionalment, de composicid narrati-
va sense gaires pretensions— per a
Ieditorial DC i els van convertir
en personatges psicotics i trans-
missors de la fascinacié que im-
pregna I’abisme. Amb elles, es va
marcar un abans i un després en la
historia del sector. La publicaci6 a
Europa d’aquests comics, en un
moment en que la historieta euro-
pea estava mancada de qualitat, va
fer que molt del piblic que encara
n’era consumidor es passara per
curiositat al génere d’individus
amb superpoders, i contribuira a
revitalitzar el format comic-book.
Algunes obres mestres com Sand-
man (editada amb irregularitat ver-
gonyosa per Zinco), del guionista
Neil Gaiman i amb una mitologia
propia tan enigmatica com subju-
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gant, varen consolidar 1’emigracio
de lectors. No solament al nostre
territori, A Franca, on el comic fet
a casa (vegeu grafic en aquesta
mateixa pagina.) és consumeix
molt més que acf, han desaparegut
la majoria de revistes europees, i el
format album fa el seu cami en
sentit descendent. Aixd no impe-
deix que I'dltim llibre de comics
d’Asterix —El trangol d’Obélix—
tinga un tiratge per a Europa de
2.800.000 exemplars. Només en
catala, publicat per Planeta, se’n
varen vendre 25.000 unitats la pri-
mera setmana 4 la venda. Pero sén
excepcions.

A Italia es compatibilitza I’edici6
de personatges classics propis com
Tex o Dylan Dog amb el comic bo-
ok estranger. A la resta de paisos
europeus, les vendes de comic sén

Exceptuant Franca
i ltalia, als altres
paisos europeus

les vendes
de comics sé6n
proporcionalment
més ridicules que
al nostre.

proporcionalment
encara més ridicules
que al nostre. En
canvi, als Estats
Units, el comic co-
bra cos com a idea
de consum normal.
El mercat esta com-
pletament  cobert
pels  superherois,
1, essencialment,
per tres edito-

rials: Marvel

(que cotitza a

Wall Street),

DC (que per-

tany al grup
Time-War-

ner) 1 Image,
constituida per
antics  dibui-

xants estel-lars de ‘Marvel com
Todd Mc Farlen o Roy Liefeld.
Les velleitats psicologiques que
imposaren creadors com Frank
Miller han quedat com un reducte
elitista, i els superherois s’han con-
vertit del tot en culturitzadors de
I’espai amb encefalograma pla,
buscant arrasar la generacié jove
més elemental dels video-jocs
i competir amb el manga (comic
japonés) més violent en alga. El
mercat ha baixat en vendes, per
culpa sobretot de guerres entre edi-
torials. Marvel va crear una seccié
a Anglaterra per fitxar autors euro-
peus que ocultava una taxativa
maniobra comercial per enfonsar
editorials menors que li feien la
competencia. El dibuixant valen-
cia Rafa Fronteriz va ser un d’a-
quests autors: “Marvel tractava de
fer una sobreproduccié de super-
herois per inundar-ne els quioscos
i les llibreries. Bon punt aconse-
guit, desmuntaren la filial, can-
cellaren I’excés de colleccions
i ens feren fora als dibuixants”, re-
corda. Aix0, enmig d’una brutal
batalla entre dis-

tribuidores

que va dei-

Xar tremo-

lant el

ercat

un es-

trany

mo -



ment d’especulaci6 (hi havia grups
organitzats de compradors que es-
gotaven els primers nimeros de
cada serie per a revendre’ls com si
foren diamants) ha afectat la venda
regular de comics monografics.
S’estima que Marvel, 1’accionista
majoritari de la qual és la casa de
cosmetica Revlon, va perdre en
1995 al voltant de 500 milions de
pessetes, (vegeu
grafic pag. 72).
No obstant aixo,
un dibuixant d’u-
na colleccié po-
tent encara pot
guanyar cada any
uns 40 milions
de pessetes, i els
EUA sé6n, com als
anys 70, la desti-
nacié preferida
pels dibuixants de
tot arreu que vo-
len tastar 1’or. El
gadita Carlos Pa-
checo és el dibui-
xant de Patrulla

> >

meni) que sén devorats al Japd
com a articles d’usar i llangar.

A Europa, I'impacte del manga
ha estat unit al de la serie televisi-
va Bola de Drac —emesa per TV3
i per Canal 9, i aviat per Antena 3~
d’Akira Toriyama, un dels deu ho-
mes millor pagats de Japd (s’esti-
ma que un dibuixant japongs d’e-
xit pot guanyar uns 100 milions de

pessetes  1’any).
Les versions en
cOmic en catala
i castella de Bola
de Drac, sumen
70.000  exem-
plars venuts a
I’estat espnayol.
Tanmateix, Anto-
ni Guiral, un dels
responsables de
comics Forum, la
seccid per a co-
mics de Planeta-
Agostini, diu que
“el vertader bo-
om del manga ha
minvat. S’ha es-

X, lasérie més ve- ‘Cazador’. Una parddia argen- tabilitzat. Real-
nuda als Estats tina del génere heroic dels EUA.  ment, exceptuant

Units, i ell mateix

dissenya una lina de joguines rela-
cionades amb aquest comic (el
merchandising €s el sector que
més diners mou en aquest uni-
vers). Com ell explica, “a Ameri-
ca, el comic és una inddstria, sub-
jecta a fluctuacions, perd ferma.
A Marvel hi ha més advocats que
dibuixants. A 1’estat espanyol, en
canvi, parlem d’artesania.”

El ‘'manga’ com a balé d'oxi-
gen. Tant a I’estat espanyol com
als mateixos Estats Units, el man-
ga ha assumit una parcel-la inextri-
cable de mercat des dels primers
anys 90. A Franga les publicacions
de manga han representat el 35%
de beneficis de I’editorial Glénat.
A casa nostra, significa el 40%
dels beneficis del conjunt de les
editorials de Barcelona. Es consi-
dera que el manga va naixer a
la terra del sol naixent al 1946, de
la ma del dibuixant Osamu Tezu-
ka, i genera actualment una pro-
duccié de 125 milions d’exem-
plars mensuals (les publicacions
sén setmanals i es divideixen en
tematica per a public masculi i fe-

Bola de Drac i al-
ties series japoneses en versio co-
mic, no es pot parlar de grans ven-
des”. El furor infantil pel manga,
més que els superherois o perso-
natges europeus, ha contribuit a
omplir les llibreries especialitza-
des de merchandising, on aquests
establiments guanyen més (un
40% de marge comercial enfront
del 25% dels cOmics).

I ha permés a Forum d’inundar
les botigues amb manga i superhe-
rois per copar quotes de mercat, tal
com va fer Marvel al EUA, el ma-
terial de la qual publica a casa nos-
tra. Com reconeix Vicent Cuenca,
propietari de la llibreria especialit-
zada de Valeéncia Imdgenes, “ma-
joritariament es ven manga i su-
perherois per a un public adoles-
cent. També el comic porno, com
Kiss Comix, que té una clientela
amplia i fidel”. Els 20.000 exem-
plar mensuals en format revista
d’historietes de Kiss no sén un cas
comu de perviveéncia, i les edito-
rials s’han decantat per barrejar
conceptes com manga, pomo i for-
mat comic-book per trobar el seu
Hoc al mercat (un comic qualsevol

Metodes matematics
Variahle complexa

J. Penarrocha / A. Santamaria /
J. Vidal

Una introduccié a I'analisi
de funcions complexes de
variable complexa i a les
seues aplicacions. També
s'hi tracten alguns temes
avangats com ara la funcié

amma, transformacions
integrals i desenvolupa-
ments asimptotics.

Universitat de Valéncia
”Edugacié. Estudjs". 17

Croniques perdudes

Vicent Sanz |

Un soterrament sense
dol, les peripécies d'un
aprenent de cacador,
I'exili en la intimitat, la
joventut convulsa... Aixa
i molt més pot trobar-se
en el passat imaginari
d'una vila del Maestrat,
Traiguera

Edicions del Bullent
“Miratges”, 8

Seduccions de
Marraqueix

| Josep Piera

Premi Sant Joan 1996. Es
el fruit d'una intensa
aventura.

Edicions 62
“El Balanci”, 295

Preu: 1.1 (00 ptes.

Eecllte polities del segle XV
Tow Il Dottinehis de le Catatnys sotiness

Quart volum de la série so-
bre escrits politics dels se-
gles xvu i xvi, el coneixe-
ment dels quals és Impres-
cindible per entendre el na-
cionalisme catala.

El present volum inclou
El Record de I'alianga al Rei
de Gran Bretanya (1736) i
I'anomenat Memorial de
greuges de 1760.

Eumo Editorlal
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La Patrulla X (Uncanny X men) és el
comic-book més venut als EUA i el
publica 'editorial Marvel. Les seues
oscil-lacions en vendes

sGn representatives de la recessio
que també alll pateix el mercat.

que supere els 10.000 exemplars
de venda cada mes és ja un gran
exit). Al costat del manga d’aven-
tures, és comu trobar-ne d’erotic
en editorials com Norma, La Cd-
pula i Glénat. Aquesta ultima pu-
blica des de fa temps Suenos, un
manga erotic fet per valencians
que fa servir les técniques de di-
buix i narracié japoneses. El seu
guionista, Jorge Riera, creu que
“s’han publicat coses de molt bai-
Xa qualitat en manga i en comic
book, pero les exigencies dels lec-
tors son cada vegada menors. Les
editorials no saben com trobar el
seu racd, perqué no entenen com
connectar amb la generacié actual
que compra comics. Ho intenten
amb el manga, amb els superhe-
rois, amb el que siga. I s’envolten
de col-laboradors neofits, distints

Els editors
s’envolten
d’autors neofits
i els paguen
poc per poder
acostar-se
al client
més jove.

als professionals consagrats per
acostar-se al client potencial.
Molts no es creuen el que editen”
I és que no hi ha cap estudi de
mercat recent del sector i el mateix
Jordi Sénchez, director del Salé
del Comic i del Salé del Manga de
Barcelona, diu que aquests concor-
reguts certamens donen una falsa
impressi6: “la producci6 editorial
es concentra en aquells dies, i les
compres de molta gent, també.
Perd laresta de I’any, tot és bastant
mort”. Els editors que acudeixen a
les fires sén els que advocaven per
un comic de qualitat la passada de-
cada, publiquen ara molt de pro-
ducte ultracomercial amb guions
lobotomitzats i dibuixos de princi-
piants que intenten compatibilitzar
amb obres de més entitat. La figu-

ra de I’editor que s’estimava des
de I’anima alld que treia al mercat,
va remetent. Generalment, els be-
neficis procuren distribuir-se entre
moltes col-leccions barates que do-
nen un benefici mitja mensual,
i que al final de I’exercici sumen
uns guanys respectables (I’exem-
ple clar és Planeta-Agostini) o que
permeten sobreviure. Empreses
com edicions B, que té el fons de
personatges de Bruguera, o la re-
vista d’humor grafic El Jueves,
amb una tirada de 130.000 exem-
plars mensuals, segueixen una tra-
jectdoria més o menys lineal, fora
del marasme del mercat general.

El preu que es paga als dibui-
xants habitualment per pagina os-
cilla entre les 5.000 i les 10.000
pessetes, el que vol dir que, com-
parativament, els dibuixants co-
bren menys que fa deu anys. El
guionista cobra aproximadament
un terg, és a dir, que practicament
quasi ningd pot viure del comic.
En un sector en crisi perpétua, Jo-
an Navarro explica que hi ha dues
raons per abocar-se als autors jo-
ves i1 desconeguts: “La primera,
per poder aconseguir un producte
semblant al manga japones o als
superherois americans, els estils en
que s’han format. La segona, que
resulten més barats”. I aci hi ha
una altra de les paradoxes del sec-
tor, en opinié de Rafa Fronteriz,
“com més professional ets, és més
dificil publicar. Volen joves que es
conformen amb pocs diners. Si
tens certa cotitzacid, has de tenir
els ulls posats en l’estranger”.
Fronteriz €s el dibuixant d’una no-
va série de Planeta-Agostini ano-
menada fberia inc, que comptara
amb la col-laboracié de Jests Yugo
i de la superestrella Carlos Pache-
co. El comic planteja la possibilitat
de I’existéncia d’un grup de super-
herois de I’estat espanyol, i es pre-
sentara dins de la linia Laberinto
de I’editorial, dedicada a creadors
estatals. “L’aposta és interessant,
perd Pempresa té molta cura del
risc: s’edita en blanc i negre i for-
mat barat. Ningi no vol jugar-se-
la”, diu Fronteriz. 1 és que hi ha
coses per a les quals cent anys no
son prou.

Joan M. Oleaque



