Andy Warhol,

I'emperador de plati

Dijous, dia 19 de setembre, la Fundacié Joan Miré acollira una

mostra sobre I'obra d’Andy Warhol. Un setantena d'obres entre
teles, serigrafies i algunes instal-lacions permetran de recérrer la
trajectoria artistica del 'rei del pop art'.

a fama el va seduir. I no va

L parar fins a aconseguir-la.

Paradoxalment, Andy War-
hol buscava l’efecte massiu de
I’estrellada hollywoodiana en 1’u-
nivers mediaticament poc agrait,
elitista 1 excels de I’art. Per aixd
va llancar andanades contra el
prestigi que I’expressionisme abs-
tracte de Pollock o de Kooning
s’havia guanyat entre els cercles
d’iniciats; uns revulsius que con-
feccionava a base dels signes
d’identitat de la civilitzacié mo-
derna del consum, L’emblematica
sopa Campbell’s en totes les
seues versions va esquerdar la im-
permeabilitat artistica. El pop-art
provocador prenia aleshores el re-
lleu d’una contra-cultura nascuda
en I'Europa de les avantguardes
del primer ter¢ de segle. El da-
daisme convulsiu i els ready ma-
de duchampians anteriors signa-
ven una quotidianitat produida en
serie i, de retruc, dessacralitzaven
alld que l’art conté d’essencial:
I’originalitat,

En aquell final dels 50, i de la
ma de Jasper Johns, Robert Raus-
chenberg o de Warhol mateix, per
esmentar alguns membres de la
plana major, 1’art rebia una trans-
fusi6 sanguinia que el reanimava
del pes de I’expressionisme abs-
tracte. Perque, asseguraven els ar-
tifexs del pop, la creacié artistica
s’havia nodrit d’ella mateixa com
si es tractara d’una relacié en-
dogamica, fins a I’extrem d’ oferir
resultats versemblants, perd poc
reals. S’inspirava en el mén, perd
li girava I’esquena.

El pop art, contrariament, era
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acceptacié d’aquesta realitat tri-
vial, quotidiana, convencional.
Paradoxalment, el pop va dislocar
els principis artistics i el “bon
gust” amb una adoracié fervent
de la imatgeria vulgar de la civi-
litzacié occidental.

I Partista ni gaudia de la trans-
cendencia ni de la religio —en el
sentit etimologic del terme— que
unia les arts a esferes superiors,
sindé que profetitzava en la seua

Warhol buscava
I'efecte massiu de
I'estrellada
hollywoodiana en
I'univers
mediaticament
poc agrait, elitista
i excels de I'art.

obra I’esdevenir de la societat oc-
cidental: Occident serd consumis-
ta o no sera. I difonia alhora els
signes d’una nova identitat gene-
rada pels mitjans de comunicacid.

D’una altra banda, 1’acceptacié
de la realitat immediata o, més
encara, la submissié a aquesta re-
alitat tenia resposta técnica. Sati-
ric com ningu, I’artista pop repro-
dueix amb un virtuosisme gairebé
hiperrealista una realitat plana
i sense interes. Tant se val que si-
guen sopes, cereals, vodka o les
millors conserves de Del Monte;

que 1’automobil siga un Volkswa-
gen o que ella s’anomene Mary-
lin. O que la historia siga narrada
en un discurs envinyetat en forma
de comic. Qualsevol element co-
md, qualsevol estrella pot esdeve-
nir mite d’aquesta nova moderni-
tat.

Cami de la fama. Andy Warhol
també va entrar en la roda media-
tica del prestigi social de la ma
d’alguns des seus productes de
supermercat. Tot i que el seu pas-
sat delata una precarietat minera
immigrada de Polonia i instal-lada
a Pittsburg, Andrew Warhola, que
era el seu nom de pila, es va tras-
Iladar a Nova York, amb la inten-
ci6 de penetrar en el paradfs de la
nova mitologia social. En 1949,
amb vint-i-un any va convencer €l
seu amic i company d’escola de
belles arts, Philip Pearlstein, per-
que es mudaren a la metropoli a la
recerca de fortuna. El jove War-
hola sempre havia tingut, sobretot
en edat d’estudiant, el desig de ser
assenyalat pel carrer com I’home
més ric del mén.

La metropoli 'acollia amb fei-
nes d’il-lustrador per a publica-
cions periddiques. D’un trag¢ sen-
zill 1 colorista, Warhol captivava
el gust de la clientela i no tarda a
ser desbordat per encérrecs sol-
vents. El jove polonés era a punt
d’ingressar en una realitat fins
aqui onirica, ara que tocava a les
portes de I’imperi del dolar.

Aix0 no obstant, ni la il-lustracié
de revistes ni el disseny d’apara-
dors, per molt prestigids i conegut
que comengara a ser, cap d’aques-



tes dues tasques, no li assegura-
ven un succés econdmic lligat a
I’exit artistic. Volia ser algd en
I’art i no sabia exactament com.

En 1957, quan Robert Raus-
chenberg i Jasper Johns ja gau-
dien d’una bona critica i ingressa-
ven en el mercat de la prestigiosa
Galeria Castelli, aleshores 1’epi-
centre de I’avantguarda novaior-
quesa, Warhol encara era un artis-
ta de segona, sense talent.

En 1961, quan Lichtenstein re-
produia Dick Tracy o Superman,
o fins i tot algun anunci sense gra-
cia, el polonés maquinava quin
seria el motiu de la seua obra.
Aquest mateix any va descobrir
les Campbell’s, les sopes que li
conferiren amb comoditat el pas a
la fama. Només es tractava de re-
produir el mateix recipient amb
les petites variacions que exigia la
gamma de productes. I sobretot
de no realitzar una obra singular.
La reproductibilitat de la pega re-
sultava tant o més important que
no la signatura. Com que el pop
art havia nascut i creixia en la so-

cietat industrialitzada, del consum
i de la comunicaci0, es veia obli-
gat a adaptar-se a les seues
exigéncies. Encara més: I’art era
un producte de mercat i Warhol
I’entenia en termes de rendibilitat
i de solvéncia. Aquest aspecte
s’accentua amb la compra d’un
vell parc de bombers en 1963 que
lartista transforma en estudi: la
Factory. Una industria d’art amb
una produccié generalitzada, des
de quadres, serigrafies o instal-la-
cions, fins a algun llarg-metratge.
Warhol hi comptava amb un
equip d’assistents encarregats de
respondre a la sol-licitud excessi-
va de comandes. I és que, en prin-
cipi, en el marc d’un art reproduc-
tible fabricat en série, la signatura
de I'autor devia quedar eclipsada
pel metode d’elaboracié indus-
trial. Pero, en el cas de Warhol,
darrere el menyspreu d’un art
convencional, batia el desig de
superacié, econdmica i social; el
deliri i I'aspiraci6 de regnar sobre
la highlife nord-americana.

I bé que ho va aconseguir. Va re-

tratar les figures més emblemati-
ques de la vida publica: Marilyn,
Elizabeth Taylor o Jacqueline
Kennedys; i fins i tot Mao Zedong
mateix. Perd sota aquesta fina ca-
bellera de plati, qui havia de ser el
darrer gran retratista social ocul-
tava una existencia timidament
homosexual banyada d’escandols
de drogues, polaritzats notable-
ment en els locals de la Factory.
Crea també un estrella, la Nico,
per a un Velvet Underground de
sons tan basics i banals com la
seua pintura. I la trivialitat del
grup i la veu de la xica quedaren
immortalitzades en la parabola
d’una caracteristica banana groga.
La mort, en 1987, va empenyer
Andy Warhol a una definitiva mi-
tificacié subhastable a preus d’or.
Sotheby’s liquidava tots els seus
béns, fins els més insignificants.
Ja podia estar satisfet: aquells
fragments de corbata venuts a
preu de joieria van demostrar-li,
a titol postum, la dimensié de la
seua celebritat. I la solvéncia de
la seua persona.

Elisea T. Climent

A dalt, "Big
Campbell’s
soup”,
I'estendard

i simbol del
pop art.

A sota, retrat
de Mao
Zedong. Fou un
dels seus
models de
celebritats.
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