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“Hi ha algun cap
de premsa tan
majestatic que ni
tan sols torna la
trucada que li fas
I cada vegada et
diuen que ‘és en
una reunio’. No
hauran passat els
cent dies abans
que sapiguem
com és la politica
informativa del
nou inquilinat de
la Moncloa.”
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de premsa

ovint trobes caps de premsa d’ins-
titucions piibliques que han pres
el seu ofici com si fos qiiestid
d’arruixar periodistes a fi que no
torbin la tasca dels politics. Fins
i tot hi ha algun cap de premsa
tan majestatic que ni tan sols tor-
na la trucada que li fas i cada vegada et diuen
que “és en una reunié”. Suposo que I’anglo-
filia no em cega si recordo que 1’oficina de
premsa del niimero deu de Downing Street té
per costum respondre com pugui totes les
preguntes. No hauran passat els cent dies
abans que sapiguem com és la politica infor-
mativa del nou inquilinat de la Moncloa.

Els caps de premsa de la Casa Blanca arri-
ben a ser pura llegenda. Per exemple, Pierre
Salinger, kennedia fins al dia del judici final.
M’agradava molt Marlin Fitzwater, encara
que reconec que té cara de carnisser de Chi-
cago. Fitzwater, com tot bon cap de premsa,
ni enganyava ni perdia el sentit de I’humor,
amb un toc de bonhomia de Kansas. Ara tot-
hom n’ha parlat bé, quan publica un llibre de
memories, tota una década amb presidents
i la premsa. Té un punt de murri, capag d’a-
nunciar amb serenitat I’inici de la guerra
d’alliberacié de Kuwait o de celebrar amb
un somriure els gols que 1i marcaven les pri-
meres espases del cos de premsa de la Casa
Blanca.

En casos semblants, una paraula de més
pot equivaldre a un suicidi. Paul Gigot —del
Wall Street Journal— ha dit que si li fes-
sin dir quin és el treball més perillés de Was-
hington diria que és fer de secretari de prem-
sa de la Casa Blanca: consisteix a servir a la
vegada dos senyors, el president i la premsa,
i els dos senyors mesuren i qualifiquen la
feina del cap de premsa des de criteris noto-
riament contraposats perque el president
pretén que només surtin noticies que 1’afa-
voreixen i la premsa vol que li siguin confir-
mades de seguida les noticies pitjors. Des

T La premsa i els caps

d’aquesta perspectiva, Fitzwater és el secre-
tari de premsa avui més ben valorat des que
Salinger actuava a la Casa Blanca, als anys
de la cort de Camelot.

Per Fitzwater, la prova de foc haura estat
treballar per a dos presidents tan distints
com Reagan i Bush: primer, el populista
conservador, després el patrici partidari de
V’understatement. Segons les biografies de
Bush, sa mare criticava els fills si a la con-
versa pretenien demostrar amb excés que
eren intel-ligents: sén coses que un patrici
no fa. En el cas de George Bush, Fitzwater
recorda una mala interpretacié periodistica
que va donar la volta al mén. L’aleshores
president va entrar a un supermercat i va fer
una exclamacié de sorpresa quan va veure
funcionar I’escanner que controla els preus
dels productes a caixa. Aix0 era a la cam-
panya electoral de 1992 i alguns periodistes
que no havien vist ’escena in situ ho agafa-
ren pel canté que més crema: Bush era un
home tan desconeixedor de la realitat quoti-
diana del seu pais que no havia vist mai fun-
cionar aquells escanners.

Perd la realitat era ben distinta: Bush sim-
plement havia expressat, gairebé per cortesia,
I’admiracié per un fet de la nova tecnologia.
D’aixd en diem estereotips i els periodistes
hauriem de fer un cert mea culpa per la dis-
ponibilitat que demostrem a 1"hora d’ad-
judicar-ne als politics si creiem que seran
convincents per al piblic lector. Com que
tothom donava per fet que Bush no coneixia
molts aspectes de la vida quotidiana de la
gent, arribaven a la conclusié que mai no ha-
via entrat a un supermercat. Aqui els politics
ho solucionen aprenent-se el pren del bitllet
de metro o del quilo de cigrons.




