DEBAT D'EL TEMPS

La TV o la vocacio
postmoderna

La televisio és protagonista i espectadora de la
transicié de la modernitat a la postmodernitat.
Aquesta poderosa arma ideologica s’ha
configurat com a mediadora de totes les
practiques culturals, és un narrador universal.
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na reflexié sumaria, en dues pagines,

sobre I’estat de salut de la televisié en

aquests darrers anys del segle XX, el

segle del cinema, ha de ser forgosa-
ment obliqua i tangencial. Perque si el cinema,
en cent anys, ha revisat tot el llegat narratiu de
la humanitat, la televisio, en només la meitat de
temps, ha creat tot un nou mén de visibilitats
i virtualitats, no sols en els dominis de I’imagi-
nari, siné també en 1’experimentacié més or-
dinaria de la vida quotidiana, prosaica i repetiti-
va. Si el cinema va introduir el plaer dels som-
nis en la cultura de masses, la televisio ha fet
baixar les multituds dels bells somnis i apreciar
les realitats miltiples de cada dia.

Alguns observadors pronostiquen un final
anunciat de I’invent televisiu. Diuen que en
dues generacions ha passat del bressol a la se-
nectud, de la turgéncia a la decadéncia. Pero, de
quina decadencia parlen?

A diferéncia del cinema, la televisié no té pro-
piament una &poca classica, ni un paradigma
classic. El cinema classic va representar la
quinta esseéncia de la modernitat, va incitar el
gust i el neguit per la narrativa coherent, pel
text diafan, pel missatge organitzador de la vida
feli¢, per la seqiiencialitat com a mirall de la
causalitat objectiva de les coses. La televisid,
en canvi, neix en plena crisi de la representacio,
en plena efervescéncia dels nous cinemes, a
partir de meitat de segle. Els nous cinemes pre-
figuren les ruptures estructurals i en creixement
que s6n propies de la narrativa televisiva (com
ja abans dels nous cinemes havien prefigurat
les avantguardes literaries i artistiques), i en ge-
neral, de la televisié com a narrador universal,

El meu proposit aqui és argumentar que la te-
levisié no sols no experimenta cap mena de de-
cadencia, siné que tot just acaba de passar per
la primera pubertad. En I’adolescencia s’experi-
menten les transicions més dramatiques. La te-
levisié és objecte i subjecte d’una transcenden-
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tal transici6. Es protagonista i espectadora del
traspas lent, profund i dolorés, de la modernitat
a la postmodernitat,

La televisié és en efecte la instituci6 sociocul-
tural més decisiva en aquesta transicié. La tele-
visié, calladament, la fa intensiva, afecta tots
els nivells i ambits de les practiques culturals,
i la fa extensiva, tant a escala local com global.
Parlo de la transicié que va de la modernitat
que culmina i s’expressa amb les grans narrati-
ves del XIX i de la primera meitat del XX, vers
la postmodernitat com a etapa que se Situa es-
trictament “després” de la modernitat, en el
sentit cronologic i sobretot en el sentit pragma-
tic o del saber practico-moral. Postmodernitat,
doncs, més enlla del reduccionisme dels post-
moderns, originada des del saber reflexiu sobre
la relativitat, I’ambivaléncia i les contradiccions
de la modernitat i també de la postmodernitat.

L’udnic narrador d’aquesta transicid global,
planetaria, és la televisié. No hi altra institucié
capag de presentar com ella la globalitat dels
objectius, la universalitat dels interessos, lq fle-
xibilitat de narratives segons els priblics. Es el
narrador popular per excel-léencia. No té compe-
tidor possible. La mateixa transformaci6 del
mitja televisiu, a causa sobretot dels nous fac-
tors tecnologics i econdmics, és explicable en
bona part per les exigéncies de popularitat,
d’adequacid a cada piblic, a cada context de re-
cepci6, a cada demanda segmentada. La crei-
xent segmentacié de I’oferta televisiva respon a
la mateixa dinamica estructural de la cultura
postmoderna. Hi respon i alhora la va estructu-
rant, la va configurant i la consolida. En aquest
sentit, la “febre” Internet resulta de moment
una pura moda. Una moda, no diria passatgera,
per0 si exclusiva de les elits del centre del siste-
ma mundial, idonia només per fer-hi practiques
summament selectives.

Internet és efectivament un invent fabulds, so-
bretot per les seves potencialitats com a xarxa



de xarxes d'informacié i xarxa interactiva. In-
ternet és 1'explosio del telefon. Perd, la televisio
no és una xarxa, ni una tecnologia, ni una pan-
talla, ni una base de dades, ni tan sols un trans-
missor d’informacié. La televisié és abans que
res una institucié social, eminentment social
i socialitzadora. I per tant eminentment cultural,
que té la virtut de sintetitzar la millor acumula-
ci6 de mediacions basiques propies de la mo-
dernitat —des del teatre a la novel-la moderna, la
pintura, la premsa, la misica, la fotografia, el
cinema, la radio— i que, com a sintesi explosiva,
marca un final i un principi.

L’impacte basic de la televisio se situa sobre-
tot en dos ambits: en la produccié industrial de
fluxos de textos i narratives (audiovisuals); i en
la definicié d’un nou topos central de 1’expe-
riencia social i de la cultura humanes. Aquest
nou espai de 1’experiéncia és un lloc, pot ser un
lloc, el de la recepcid, perd és sobretot una mo-
dalitat de practica, la del “plaer del text”, o mi-
llor, la dels infinits i variats plaers de la multi-
plicitat de textos permanentment disponibles.
Aquesta és una de les millors manifestacions de
la postmodernitat, que marca 1’abisme de di-
feréncies en relacié amb 1’experiéncia comuni-
cativa i estética de la modernitat.

En definitiva, I’actual procés de transformacio
de la televisié —I’opuléncia de canals i d’ofer-
tes, i la dissolucié de la frontera entre serveis
televisius (programes) i altres formes de visua-
litzacié de serveis— aguditza aquesta fractura.
En qualsevol cas, es tracta d’una evolucié total-
ment 1dgica del mitja, conseqlient amb el con-
text postindustrial i dels processos de globalit-
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ORIOL MARTI

zacio. Pero, la televisié no deixa de ser el mo-
del institucionalitzat (regulat) de narrador per
autonomasia, inseparable del “projecte” de la
postmodernitat, que es manifesta complementa-
riament a través del projecte democratic de sa-
ber public, de la visibilitat de 1’espai public,
i del projecte estetic d’una nova cultura popular
mediatica. Josep Gifreu

"Debat” del numero 604.

Sobre aquest tema opinen les segiients cartes.

El fervor de la llengua

En principi estic d’acord amb les tesis expos-
sades per la doctora en Filologia Romanica per
la Universitat de Barcelona, M. Carme Junyent.
Es tracta d’una analisi seriosa i mancada de
dogmes ideoldgics, perd aixi mateix i per a-
questa rad, a voltes també sembla desapassionat
i totalment pla. El tema de la llengua sempre
desperta els sentiments més viscerals i per aixd,
m’agraden les analisis més completes, on es do-
nen dades perd també certes opinions que aju-
den a situar el tema cap una banda o una altra.
La teoria de la llei del més fort és certa, perd no
per aix0 hem d’acceptar que els més poderosos

8’imposen sense cap consideracié sobre els seus

inferiors. Hem de lluitar per defensar els drets

de les minories que necessiten un espai cultural

propi. La llengua és, potser, ’aspecte més im-
portant en aquest joc, perd no és I’tnic.
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Aquesta secci6 de “Debat” és una de les més
interessants de la revista, potser per la correcta
elecci6 dels analistes o pels temes cada cop més
suggerents. Endavant.

Anna M. Coscuela
La Sénia (el Montsia)

EL TEMPS 5-2-96 /53



