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diners (per a festes de final de
curs, per una tuna...), que as-
sumeix el risc de comprar un
paquet d’entrades i es queda
un percentatge de les que
col-loca. En el cas del Palau
Sant Jordi, han fet un tracte
amb un grup d’un centenar
de persones. Si tot surt com
esperen, el Palau Sant Jordi
es tornara a omplir amb
12.000 assistents, un nombre
semblant al de les edicions
anteriors. Aquesta, pero, és
I'tinica xifra que ha accedit a
dir a EL TEMPS. Fiesta Pri-
vada prefereix no fer piiblic
quins beneficis espera obte-
nir. Cuadrado només déna
una pista: “si es venguessin
totes les entrades, obtindriem
entre el 20 i el 25% de be-
nefici”. A partir d’aqui, hom
pot aventurar-se a fer comp-
tes. Siga com siga, si la festa
no punxa, els guanys no bai-
xen en cap cas dels 6 o 7 ze-
ros. A repartir entre els tres
membres de I’empresa. Alt
risc, alts beneficis.
Vicente del Valle, represen-
tant de Reyco, que organitza
la gran festa que se celebra
a la Fira de Valéncia, és més
explicit en les xifres. Entre
4.000 i 5.000 persones podran gaudir dels tres
“ambients” que es trobaran a la Fira: un de mu-
sica maquina, un de musica dels 60 i 70 i salsa
i un tercer amb orquestra de ball en directe. La
facturaci total d’aquesta nit, segons Del Valle,
pot vorejar els 25 milions de pessetes, que pro-
duirien “uns beneficis sempre inferiors al 15%,
perque la infrastructura de sanitaris mobils i la
seguretat costen molt”. Tot i aix0, els guanys
es quantificarien en uns 3,5 milions.

Il.legalitats en la venda. Pero les sales
estables també denuncien que aquestes festes
estan basades en una il-legalitat. Segons el ge-
rent i coordinador de 1’Associacié d’Empre-
saris de Sales de Ball i Discoteques de Valen-
cia, Juanjo Carbonell, aquestes festes incom-
pleixen les normatives pel que fa a la venda
d’entrades. Les entrades es venen principal-
ment entre els alumnes de les universitats de
manera ambulant i amb comissié i, a més, pu-
jant el preu de I’entrada amb el temps, de ma-
nera que si el preu inicial és de 4.500 pesse-
tes, en els darrers dies de desembre el tiquet
es pot vendre a 8.000. Aixd vulnera, segons
explica Carbonell, el article 15 de la Llei
d’espectacles piblics de la Generalitat Valen-
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L'augment de la com-
peténcia ha impulsat els
empresaris a buscar no-
ves formules. Una discote-
ca valenciana ofereix un
cap d'any cibernétic.

RAFA GIL
ciana, que fixa en un 30%

el percentatge de entrades
que es podra vendre amb
comissiod i s’haura de fer,
sempre, en un recinte tan-
cat.

Perd si aquestes festes fan
la competéncia a les disco-
teques, les unes i les altres
s’han trobat ara amb la no-
va competencia dels em-
presaris-per-un-dia.

Es el cas de Marc, que,
amb dos amics, organitza
festes de cap d’any a Bar-
celona. Enguany sera la
cinquena vegada que llo-
guen un local, begudes
i disc-jockey, i aplegaran
centenars de persones a
donar la benvinguda al nou
any. No s6n promotors
professionals; fins fa poc,
tots tres encara estudiaven.
Perd des que el 1991 van
descobrir els diners que es
poden fer muntant festes,
han repetit cada any. “Es
una mina”, diu Marc, perd
després matisa: “hi ha mol-
ta més feina del que la gent
es pensa”. La primera ve-
gada varen pagar la seua
inexperiéncia: va venir mol-
ta més gent de la que per-

metia el local; no van contractar cap assegu-
ranga per ’equip de miisica... S6n elements
que han apres rapidament. Darrerament, han
llogat un espai més gran; han contractat més
cambrers i més personal de seguretat, ho te-
nen tot assegurat i ja calculen amb precisi6 la
quantitat de beguda que necessiten per la gent
que preveuen que vindra, unes 1.200 perso-
nes. En nombres aproximats, creuen que ob-
tindran gairebé dos milions de pessetes de be-
neficis. En una sola nit, doncs, cada membre
de ’equip s’embutxacard més de mig milid.
Una quantitat apreciable que tancara uns me-
sos de molta feina. Perque és dificil, explica,
trobar un local per a llogar-lo una sola nit,
i perque els preus, la nit de cap d’any es dis-
paren. Després cal entendre’s amb els provei-
dors i cal vendre les entrades. En Marc i els
seus companys sén un cas especial, perque es
troben a cavall entre una festa particular i una
gran festa: el seu permis municipal posa “fes-
ta privada”, perque no es fa una campanya de
propaganda i la majoria s6n coneguts, perd
d’altra banda tots paguen, sense excepcid,
3.500 pessetes per ’entrada anticipada o
5.000 el mateix dia. La no-professionalitat fa
que els guanys siguin proporcionalment més



alts als de les festes més importants, perqué
les despeses s6n menors: en Marc 1 el seu
grup netegen ells mateixos els locals i molts
dels seus col-laboradors sén amics i els co-
bren poc. Perd no pel seu amateurisme sén
menys eficients: “Cuidem molt el servei als
clients”, afirmen, “i la gent queda contenta.
Prova d’aixd és que la majoria repeteix 1’any
segiient”.

Tant les macrofestes muntades per empre-
ses d’espectacles en grans espais com les que
organitzen joves ambiciosos servint-se dels
buits legals o ’escassa vigilancia han estat
recentment aturades per I’ Ajuntament de Pal-
ma de Mallorca. En els darrers anys, la proli-
feracié d’aquests espectacles, augmentada
aqui pel turisme, va fer que la poderosa es-
tructura empresarial de sales de festes s’enfi-
lara per les parets i demanara una soluci6. El
consistori de Ciutat de Palma ha deixat ben
clar que aquesta practica és il-legal i les “fes-
tes paralel-les” seran enguany moltes menys.
Al Pais Valencia, segons Juanjo Carbonell,
’associacid de Sales de Ball també ha rebut
el suport de la Generalitat: “La Direccié Ge-
neral d’Interior s’ha compromés a prohibir
aquestes festes, organitzades per gent que no
té capacitaci6 professional ni paga els impos-
tos que els empresaris cotitzem puntualment
ni ofereix cap garantia de seguretat o qua-
litat”.

Nous conceptes per Any Nou. El que
si que han provocat les macrofestes i els ac-
tes organitzats pels joves negociants sén can-
vis en la concepcié dels “cotillons”.

Andrés Cuadrado, organitzador del cap
d’any del Palau Sant Jordi, es mostra satisfet
per ser un dels protagonistes del canvi de
costums que, segons ell, s’ha produit en el
camp del lleure. Comenta el salt qualitatiu
que ha representat 1’aparicié de les “festes
populars” com a alternativa a les classiques
nits a les discoteques o les rutes de bars mu-
sicals: “Abans, quan arribava un d’aquells
vespres que és obligat de sortir, les discote-
ques abusaven en el preu de 1’entrada, aprofi-
tant que no hi havia competéncia. Ara la gent
té ’opcid de triar on vol anar, i a més, com
que nosaltres hem posat 1’entrada més barata,
ells també han hagut d’abaixar-ne les seues”.

Els canvis van més enlla, ja que la major
competéncia ha comportat, tant en els uns com
en els altres una recerca de noves formes
d’atraure la gent que inclouen 1’oferta de di-
versos estils musicals com era el cas de la Fira
de Valéncia o la troballa de noves estétiques
en la cultura contemporania. Es el cas de la
discoteca valenciana Heaven, que oferta uns
“Nadals en el ciberespai”, una festa que inclou
felicitacions per correu electronic en un cap
d’any informatic. Alex Milian / Agnés Rotger

el savi
e
resposta.

«El savi» és un joc de taula de
preguntes i respostes sobre la nacio
catalana. N’hi ha una edicioé
promocional, que inclou publicitat,
al preu de 5.900 pessetes. També hi
ha una edici6 sense publicitat, que
costa 6.995 pessetes. El joc «El savi»
nomeés es podra obtenir per

comanda telefonica.
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El jac de la macié catalana
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