ccordeu aquelles pel-licules de 1’Oest

on apareixen ciutats desertes, habitades

Unicament pels esperits de la vida que

un dJdia s’hi havien albergat? Una cosa
semblant és ara el poble de Llombai (foto de la
dreta), a la Ribera Alta, abans un gran centre
comercial que escopia sens fre peces de napa
(pell sense pel, feta de la primera matéria del
xai) per a una clientela innimera, seduida per
una enorme oferta (va arribar a tenir més de
vuitanta establiments especialitzats en confec-
cié i venda de cuir) i a uns preus relativament
competitius. Perd avui la gent ja no compra
i les botigues obertes es poden comptar amb els
dits d’una ma. La pell, una indistria arrelada en
el pafs, que tot i la seua atomitzacié ha anat ge-
nerant sucosos beneficis, pot acabar essent una
exigua escorrialla econdmica.

Ascens i caiguda. “De tenir 108 treballa-
dors, hem passat a poder-ne pagar només deu”,
diu Aurora Sanz Boluda, propietaria de la cade-
na d’establiments Llombai Piel, que s’ha vist
obligada a tancar botigues, atenallada per la
baixa de les vendes. Aurora, en anys de bo-
nanga, els anys 80, durant els mesos d’hivern
podia facturar uns cinquanta milions de pesse-
tes en els seus establiments de Llombai. A du-
res penes pot ara aplegar-ne més de cinc. Aix0
passa també a Barcelona, a Inca, per tot el pafs:
ben arreu els confeccionistes de pell no paren
de tancar portes. La major concentracié d’em-
preses de pell es dona a la costa i a les Balears,
com podeu veure al mapa (pag. 60). Al capda-
vall, el nostre pafs €s, juntament amb Italia i Es-
panya, un dels ambits de la UE més notables
del sector. 1 és que, efectivament, s’ha destacat
tant en nombre i facturacié de blanqueries (pri-
mer pas del tractament i de la transformacié de
la pell en brut) com en confeccié i manufactura
de marroquineria i del calgat en pell. Els anys
60, quan I’adoberia ja era una branca industrial
consolidada, va arribar 1’expansié vorag del tu-
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Veri en la pell

El sector comercial de la pell passa un moment
delicat. El material que un dia servi per marcar
tant la rebellia com el prestigi social és
menystingut avui pels compradors. Entre els
factors del reftis, n'hi predomina un de tan cruel
com intangible: la moda.




risme, i les platges dels Paisos Catalans es con-
vertiren en indrets famosos a tot el mén perque
els vestits de pell s’hi venien a bon preu. El sec-
tor s’ha anat formant com un ordit d’empreses
petites i mitjanes, que, en molts casos, afavo-
reix I’economia submergida: el confeccionista
compra els adobs i arriba a acords amb treballa-
dors, generalment dones, que tallen i cusen se-
gons un patré determinat sense moure’s de ca-
sa. Aix0 i una forma de treballar artesanal de-
terminen encara avui la maquinaria del sector.
Els anys transcorren i arriben els 80. Per Ra-
mon Sebastia, capdavanter de la fabrica de pell
mallorquina Mumper, aleshores tothom volia
tenir una peca de pell. Era simbol de prestigi
social, i eren anys en que la gent vivia més ale-
grement, en qué comprar material que no féra
de primera necessitat com la pell era un fet co-
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Dalt, joves motoristes equipats amb cuir.
A I'altra pagina, Carmen Martinez en la
seua botiga alternativa.

mu. S’expandiren les botigues i, com un rebot
imparable, en cada armari domestic havia de fi-
gurar una pega de pell. Els primers 90 encara
posaren més llenya al foc: arriba la febrada ju-
venil del look motard (estil motorista de car-
retera nord-america) i ’esclafit de la recupercié
del heavy-metal protagonitzada per bandes com
Guns’n Roses determinava una manera de ves-
tir rabiosa per a una immensa majoria de joves,
per als quals era imprescindible el gec de cuir.

Ara tot aixo ja ha passat. El mercat es va so-
bredimensionar, i el que era una peca selectiva
(pell clasica) o alternativa (el cuir més agressiu)
s’ha transformat en una vulgaritat. Carmen
Martinez, copropietaria de Valéncia Elektric,
establiment especialitzat en moda, amb una bo-
na carrega de cuir, assegura que el cansament
de la pell com a distintiu de moda jove és inter-
nacional: “A Londres, tendes especialitzades en
cuir han hagut de diversificar el producte per-
que no venien gens. El revival de I'estil hippy
i la moda grunge, marcats per tendéncies este-
tiques en que el cuir no té gaire cosa a dir, han
contribuit a fer canviar I’orientacié estética del
jovent. A sobre, el cuir es va convertir es una
peca tan usual que va perdre el seu condicio-
nant, diguem-ne, de distinci6 rebel”.

L’handicap del disseny. El reconegut dis-
senyador valencia Francis Montesinos havia
elaborat fa anys un seguit de col-leccions en
pell per a un public distint dels incondicionals
del gec amb cremalleres. Aixd li déna una visio
amb perspectiva de I’agonia que sofreix avui el
sector: “El procés de tractament de la pell és
molt exquisit, de manera que el producte per
forga ha d’eixir car, cosa que en uns anys de
crisi econodmica i d’incertesa com els que ara
vivim no impulsa precisament la gent a com-
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Les principals zones de la pell al nostre pais

MRiret il v

Importen de:

Xina
Pakistan
Italia I
Argentina |
Taiwan

india

Franca
Marroc

Corea del Sud
Alemanya
Estats Units
Bangla Desh

prar-ne. El sector no s’ha professionalitzat; es
confecciona de manera casolana, sense innovar,
deixant els patrons en mans dels mateixos con-
feccionistes. El piblic estd cansat de veure
sempre els mateixos models de pell”.

D’una manera semblant opina 1’estilista de la
pell valencia, Vicent Mateu. Perd ell afegeix
que avui és molt diffcil de competir amb paisos
en vies de desenvolupament que s’han conver-
tit en gran exportadors de pell, com la Xina o
el Pakistan; i és que fan un producte molt barat
i que, per inferior que siga en qualitat, troba
resposta en la clientela del nostre pafs, atuida
com es troba per la psicosi de crisi econdmica.
“En la Xina treballen per un plat d’arrds, men-
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Exporten a:

Japd
Franca
Hong-Kong
Italia
Portugal
Alemanya
Estats Units
Regne Unit
Argélia
Belgica
Meéxic
Corea del Sud

Durant els idltims anys les
importacions de pell sé6n
superiors al valor de les
exportacions. La ma d'obra
barata dels paisos en vies
de desenvolupament, entre
altres causes, produeix cuir
a uns preus extremadament
competitius que crea greus
problemes als empresaris
del nostre territori.

tre que ac{ el confeccionador ha de pagar els
sous estipulats administrativament als treballa-
dors. Els grans hipermercats han omplit els es-
pais amb aquest producte barat i, a banda satu-
rar el mercat, han perjudicat el petit empresa-
ri”. Efectivament, en el Pais Valencia, les im-
portacions de pell s’elevaren I’any 1994 a
38.629 milions de pesetes, i les exportacions es
reduiren a 11.984 milions. Les Balears impor-
taren pell per valor de 2.622 milions de pesetes
i n’exportaren per valor de 113 milions. I el
Principat, sumant indistria t¢xtil, confeccid,
cuir i calgat, va importar en el 1993 (dltim any
constatat en dades) 317.746 milions de pesse-
tes en pell i en va exportar per valor de
225.967 milions. Les diferéncies sén significa-
tives. Unes diferéncies que afecten també el
sector de 1’adoberia, concentrat poderosament
al Principat i al Pafs Valencia. Com que els
confeccionistes importen la pell més barata de
paisos en vies de desenvolupament, els adoba-
dors es veuen en I’obligacié de restructurar-se,
si volen sobreviure. No ho ha pogut fer el grup
catala Tipel, per exemple, que aquests dies
afronta la fallida. Per Ramon Roca, director de
marqueting del grup adober Colomer, del Prin-
cipat —un dels més famosos del sector—, ’ex-
portacié i el servei de qualitat son I'iinica ma-
nera de tirar endavant contra la competéncia
estrangera: “A mesura que es va encarint un
producte, arriba un moment que deixa de ser
moda, com ha passat amb la pell. A més, els
ingressos que tenfem del turisme que compra-
va pell, s’han esfumat, perqué aquest turisme
va ara a paisos com Turquia, on compra més
barat. Podem competir, doncs, en recerca tec-
nologica per millorar el nostre producte, en ex-
portacié (Colomer exporta el 70% de la seua
materia), perqué el mercat peninslar és ara
molt fluix, i en disseny. No perdem de vista el
disseny, sobretot”.

Es aquest factor el que ha estat definitiu en la
sagnia actual de la industria del cuir per a Mer-
cedes Santos, antiga col-laboradora dels dis-
senyadors Claude Montana i Thierry Miigler,
i amb llarga experiéncia en el sector d’empre-
ses de pell: “Els suissos convencen els grans
dissenyadors internacionals perqué introdues-
quen encaixos en les seues desfilades per po-
tenciar, aixi, el teixit que creen. Aci hem obli-
dat la figura del dissenyador i hem fet créixer
les empreses de pell sense estudis ni planifica-
cio6, fins que ha arribat el moment que el mercat
no ha pogut absorbir la produccié. Em sembla
increible que els empresaris creguen que poden
controlar un factor tan aleatori com és el de sa-
ber quan una moda passard”. Quant a possibles
solucions, proposa ‘“una necessaria reflexié em-
presarial, profunda i conjunta, amb la gent que
marca la moda. Si no, la pell, com tantes altres
inddstries téxtils, continuara com fins ara, pen-
jada enlaire”. Joan M. Oleaque



