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La seduccio de Mor

Monsieur Decaux li agrada pagar
viatges als amics. Pot fer-ho. La seua
empresa €s una de les principals multi-
nacionals europees i la propietaria del

mobilari urba de més de 700 ciutats del conti-
nent, entre les quals hi ha Parfs, seu de la com-
panyia, Praga, Coimbra o Lieja. El 1982, amb
només 2,5 milions de pessetes de capital social,
I’empresa va instal-lar a Madrid una filial, El
Mobiliario Urbano, SA, des

d’on va comengar la seua
extensi6 per la geografia es-

tatal: Barcelona, Vigo, Ala-

cant, Saragossa, Oviedo, Se-

villa, Toledo, Valéncia, Ma-

drid. Alcaldies socialistes

A i populars s’han deixat
) v\ seduir per les ofer-
\é[._{ ' /‘] 1 i tes vingudes de Pa-
\ + 4+ ris. El Mobiliario

‘ Urbano 1€ un bon

assortit d’objectes
que poden servir

el |
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L'empresa
francesa
Decaux
ha instal-lat a
Valéncia un
mobiliari urba
que hi romandra
vint anys.

El disseny i les
condicions de la
contracta han
estat criticades,
pero també la
gestio de
Decaux,

condemnat a
Bélgica per haver
subornat un
alcalde amb
diners i viatges.
Representants de
I'alcaldia de
Madrid i de
Valéncia també
coneixen
I'afeccio de
Decaux a regalar
bitllets d'avio.

de suport a cartells i plafons pu-

blicitaris: columnes d’estil

principi de segle, MUPI (mobi-

liari urba per a informacid),

banderes, urinaris publics,

i bancs dissenyats pel famds ar-

quitecte britanic Norman Fos-

ter. A excepcié de Barcelona,

on només ha col-locat uns

quants urinaris, a la resta de

municipis ’empresa francesa

ha obtingut contractes generals

que li donen, en la practica, el mono-

poli publicitari de la ciutat. A canvi d’instal-lar

els artefactes, Decaux es reserva els ingressos

que paguen els anunciants durant un temps que
pot anar de deu a vint anys.

Jean-Claude Decaux, amic personal de Jac-
ques Chirac, no ha pogut evitar que el seu nom
es veiera, més d’una vegada, tacat per I’escan-
dol. El 19885, 1a revista satirica francesa Le Ca-
nard Enchainé va reproduir la carta que 1’alcal-
de de Niga, Jacques Médecin, havia dirigit a la
seua amant Claudette Pezen: “I”adjunte la pro-
posta de Decaux per als urinaris automatics.
Pots reclamar per a tu i per a mi el deu per cent
de la publicitat que s’hi col-loque”. Cinc anys
després, Edouard Close, alcalde de Licja (Vald-
nia), va ser acusat d’haver acceptat suborns per
part de la companyia de Decaux per tal d’obte-
nir la concessié del mobiliari urba de la ciutat.
L’afer va provocar un escandol que va acabar
amb la dimissié de I’alcalde i la condemna de
Jean-Claude Decaux a una any de presé i una
multa de 1.935 dolars. Durant el judici, Decaux
va recongixer que havia pagat part de la cam-
panya electoral a Close, com també alguns viat-
ges a les illes Sheychelles i al Iemen. Aquell
mateix any, I’empresa va pagar un viatge a Pa-
ris “per visitar les instal-lacions de ’empresa” a
quatre regidors de I’ Ajuntament de Madrid, tots
ells del Partit Popular. Decaux ha comengat a
instal-lar enguany el seu mobiliari a la capital
espanyola.

La moneda de Valéncia. Fernando Marti-
nez Roda, assessor especial del Partit Popular a
I’ Ajuntament de Valéncia i home clau en la ne-
gociacié que ha portat Decaux a la ciutat, tam-
bé sap el que és viatjar a compte de I’empresa
francesa, tot i que més modestament. E1 Mobi-
liario Urbano, SA, li va pagar una visita a la fira
de Madrid perqueé comprovara 1’excel-lencia de
les seues creacions.

Decaux ha comengat ja a col-locar al cap i ca-



leur Decaux

sal valencia els seus productes. 92 columnes
d’estil purament parisenc, 300 MUPI i 160 as-
tes amb banderes envairan la ciutat. Com a tinic
element identificatiu de Valéncia, la bandera, la
senyera de la ciutat, i una moneda romana, la
primera mostra coneguda amb el nom de Va-
lentia, que decora els cantons de la coberta de
les columnes. Sera 1’tinica variacié sobre les
columnes que omplen ciutats tan distintes com
Madrid, que ha col-locat un 6s, o Saragossa,
que s’ha quedat, per coincidéncia, amb el lle6
de Parfs. La contracta durara vint anys, després
dels quals, si no es renova, Decaux desmuntara
tots els elements i se’ls endura.

Martinez Roda justifica la installacié de tota
aquesta parafernalia: “En primer lloc déna un
aire més europeu i cosmopolita a la ciutat, a
més, ens permetra tenir espais gratuits a dispo-

sicié de 1’Ajunta-
ment per anunciar
les nostres activi-
tats, el 50% de les
cares dels MUPI
iel 30% de les

de les colum-

nes, i hem
obtingut

unes

Per que serveix
aquest-mobiliari
urba? Segons la
versio oficial de
PAjuntament de
Valéncia, dona un
aire més europeu
a la ciutat i of e-
reix la possibilitat
de donar infor-
macié gratuita als
ciutadans. Per
Poposicio, ha om-
plert els carrers
d’obstacles d’un
estil poc conso-
nant amb ’en-
torn i només té
rendibilitat per a
I’empresa pro-
pietaria, Decaux,
que, sense pagar
res a canvi, es
queda amb tots
els ingressos per
publicitat.
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compensacions que considere interessants, com
les 500 papereres, els mapes de la ciutat, els
500 punts de senyalitzacid i els fars lluminosos
que anuncien I’entrada a la ciutat”.

Alfonso Goni, regidor pel partit socialista, no
opina el mateix: “Nosaltres pensem que la ins-
tal-laci6 del mobiliari no esta justificada. No
presta cap servei al public. Si necessites un ser-
vei, com les marquesines dels autobusos, ales-
hores és normal que les pa-
gues amb publicitat. Perd
aix0 és només publicitat
per publicitat. Per a I’em-
presa és un negoci rodé.

Segons els nostres
calculs, en els vint
anys que té de
contracta, la

més llarga

que mai

s’ha donat

a Valencia,

es gastara

uns 2.000

milions de

1. estil de les
columnes ha
estat forta-
ment criticat
per disse-
nyadors i
arquitectes.
L’opinio és una-
nime: a Paris
queda bé,
pero Valen-
cia no és Pa-
ris. Decaux
segueix un estil
classicista, poc
arriscat, pero ofe-
reix una altra co-
lumna, dissenya-
da per Norman
Foster, per a ser
també modern.
D’aquestes, no
obstant, en veu-
rem ben poques
a Valéncia.

pessetes en col-locacié i mante-
niment de les estructures i en
rebra uns 9.000 en concepte de
publicitat. Mentrestant 1’ Ajunta-
ment no guanya res i ha hagut de
pagar el desplagcament del mobi-
liari col-locat malament, el que
distorsionava la vista d’alguns
monuments o impedia el transit
dels vianants. Nosaltres, a més,
també vam denunciar que les
condicions del concurs sembla-
ven fetes a posta per a Decaux
i que no voliem que es donara tota la pu-
blicitat a una sola companyia. Aix0 és
crear un monopoli, i a més, en mans
d’una empresa francesa que ni aprofita el
disseny valencia ni la ma d’obra.”

El fet de donar una contracta de tants anys
i tants punts publicitaris a una sola empresa ja
va despertar una forta oposicié entre les empre-
ses del ram, que en altres localitats, com ara
Miircia o Saragossa, han presentat recursos
contra I’eleccié de Decaux perque entenien que
els procediments d’eleccié havien estat irregu-
lars. De la mateixa manera opina I’ Asociacién
Espanola de Publicidad Exterior. Per a Saturni-
no Jiménez, representant a Valéncia, “el con-
tracte de I’Ajuntament de Valéncia amb De-
caux €s un autentic abus. Ddna a una sola em-
presa un terreny que €s de tots els valencians
perque guanye diners a canvi de res”.

Malgrat I’oposicid, Decaux s’ha convertit en
el lider estatal del mobiliari urba, després d’ha-
ver comengat a introduir-se en el mercat amb
els ajuntaments socialistes i d’haver experimen-
tat un autentic boom amb els populars, que en
els ultims mesos 1i han donat les contractes de
Valencia i Madrid. Per vint anys, Valéncia in-
corporara al seu paisatge aquests elements; perd
res no és etern. A Lisboa, després de deu anys
de presencia del gegant frances, I’ Ajuntament
ha decidit acabar la contracta amb Decaux
i triar una empresa espanyola, Cemusa, que ha
qualificat de “més moderna”.  Jordi Sebastia
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La lentitud
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