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Les sorpreses fèrtil 
El rigor i la creativitat li arriben directa-

ment de l'amor. És la saba que la reci-
procitat transporta a tots els racons del 
seu cos. La màxima és que si no emets 

amor, no en reps. Philippe Starck assegura que 
només ingerint aquesta medecina natural ha 
deixat de ser invisible: "És un poc idiota, però 
és aixf'. Cansat de ser un noi de casa bona, ben 
vestit, ben educat, simpàtic, sense que res 
d'això li garantís un lloc en la societat, Philippe 
Starck, nascut a París el 1949, es va veure amb 
l'obligació de crear fragments d'amor. Peces 
que, un cop comprades, li transmetien, alhora, 
signes d'amor dels consumidors, la seva verita-
ble família. Fins al punt que creu que ell només 
és funció d'allò que ha fet i que la gent ha admi-
rat. Si s'atura, tornarà a esdevenir transparent. 
Deixarà de rebre amor. És l'única llei que co-
neix. 

Als vint anys, Starck ja era art director de 
Pierre Cardin. Després de passar mig any a la 
NASA es va dedicar a decorar discoteques pa-
risenques, i tot seguit arribaren els mobles i els 
objectes industrials. I així fins que el president 
de la República Francesa, François Mitterrand, 
li encomanà la decoració d'una part dels seus 
apartaments de l'Elisi. Interiorisme, llums, mo-
bles, edificis, Nova York, Tòquio, París..., tot 
sinònim de Starck, l'últim emperador del 
disseny. Philippe Starck s'acaba de fer una casa 
a Formentera, illa que freqüenta des dels quinze 
anys. L'ha batejada amb el nom de Ca 
N'Almànguena, pel color (mangra) amb què l'ha 
pintada. Però, Starck no es conforma amb la de-
finició de "terra amb òxid vermell de ferro", ni 
tampoc amb el seu lligam illenc, encara que si-
guin intencionats. Starck repeteix la fonètica 
illenca "aumànguena" i hi troba una certa con-
notació africana: "U-manga-nà, ú-manga-nà". 

—Què l'interessa de l'aquitectura, senyor 
Starck? 

—Bé, no sóc arquitecte, per tant no em per-
metré de jutjar-la, però crec que avui hi ha una 
gran confusió entre els arquitectes; confonen la 
seva posició social d'arquitectes amb l'autèntica 
acció de l'arquitectura. M'agradaria de veure 
menys arquitectes i més gent que fa arquitectu-
ra. Crec que l'arquitectura hauria de ser menys 
cultural i més pragmàtica i afectuosa. M'agra-
daria que l'arquitectura fos més contestada. 
Avui, tenim dos grans estàndards: el postmo-
dernisme, amb totes les seqüeles, i l'arquitectu-
ra tecnicista, mecànica, arquitectures transpa-
rents, de vidre, de ferro, que moltes vegades 
són molt ben fetes. Però fa l'efecte que estem 
molt contents amb aquestes dues famílies i, a 
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mi, això em sembla covard; estic segur que n'hi 
ha més. Jo, personalment, exploro des de fa un 
temps una arquitectura expressionista que em 
sembla, si no millor que les altres, sí bona d'ex-
plorar. Quan me'n donen l'ocasió, busco aques-
ta via expressionista, simbòlica, i de fet veig 
que comença a fer una mica d'escola. Crec que 
hi ha coses en arquitectura que s'han de fer 
comprendre; per exemple, un edifici públic no 
s'ha de fer mai com un edifici privat. En el pú-
blic la cosa més important és el simbolisme 
pur; és a dir, que es pot fer des de l'exterior a 
l'interior, mentre que el privat es pot fer des de 
l'interior a l'exterior. Jo faig arquitectura de tots 
dos tipus: grans edificis, cases petites o mobi-
liari. És la direcció artística que mostro a les 
grans empreses perquè edevinguin honestes, 
però en tots els llocs d'acció -Japó, Mèxic, Ità-
lia—, hi treballen les mateixes persones. Això 
vol dir que no hi ha diferències filosòfiques; en 
tot cas, hi ha més diferències entre jo mateix i 
una persona que viu en aquella casa [assenyala 
una casa veïna], que no pas entre una persona 
que viu a Mèxic i una altra que viu a Tòquio. 
Cal entendre la visió planetària i que la comuni-
cació es fa entre mons paral·lels, no geogràfica-
ment. 

—Encara som víctimes del disseny? 
—Design victim és un concepte derivat de 

fashion victim, que és la gent que es compra ro-
ba molt sovint i que semblen arbres de Nadal. 
Aquí passa el mateix, la gent que té aparta-
ments amb peces de col·lecció, coses increï-
bles... Al meu parer, això és un error total. 
Però, és clar, la gent fa el que vol i el que pot, i 
no entén que el món que els envolta és molt po-
derós i que hauria de ser una harmonia de coses 
fortes i coses suaus. 

—Hi ha un estil Starck? 
—Algunes persones s'ho pensen, que hi ha un 

estil Starck. Jo crec que no, i no ho desitjo. En 
canvi, he tingut l'oportunitat de veure exposi-
cions retrospectives globals del meu treball i he 
entès per què es podia pensar això. Primer de 
tot, no és un estil, és una lògica de treball i, de 
fet, l'únic estil Starck és la llibertat, la llibertat 
que prové dc la utilització d'una altra eina de 
treball. Generalment, els arquitectes, els dissen-
yadors, treballen amb l'estètica, i aquesta ens 
apareix dependent de tot allò que és cultura. És 
molt perillós mesclar l'estètica amb la cultura 
perquè ens duu al "m'agrada", "no m'agrada", 
"m'agrada avui", "no m'agradarà demà", "m'a-
gradarà potser algun dia"...; però, sobretot, ens 
duu al consum i a la producció inútil. És per 
això que he substituït, des de fa uns anys, l'eina 
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; de Philippe Starck 
estètica per l'eina semàntica. No m'interessa de 
saber si el negre i el verd són bonics, si l'acer i 
la fusta són bonics, perquè, en primer lloc, no 
tinc ni idea de si efectivament ho són i, en se-
gon lloc, no m'importa, perquè aquest no és el 
problema. Quan vols fer una cosa bonica, el 
que aconsegueixes, generalment, és de fer-ne 
una d'efímera, volàtil. Es tracta, doncs, de subs-
tituir la cosa "bonica" per la "bona". Avui no 
necessitem "productes bonics" que ens facin 
adoptar un sistema d'admiració. Veuràs, si dic: 
"Caram, quina cadira més bonica!", és que, en 
algun moment donat, considero que la cadira és 
millor que jo. . . I per definició això no és així: 
la millor cadira del món serà sempre menys bo-
na que el pitjor dels homes. Crec que cal com-
batre l'admiració i, de fet, ja va caient per ella 
mateixa. Necessitem relacions diferents amb el 
nostre entorn. Durant molts anys hem fet una 
producció narcisista en què la finalitat era el 
producte, i això és un error greu. La finalitat no 
és el producte, la matèria; la finalitat és l'efusió, 
l'ennobliment, la felicitat de la persona que hi 
conviu, l'ésser humà. Allò que fa que les perso-
nes reconeguin un estil Starck és aquesta di-
ferència. Normalment, els altres treballen amb 
l'objecte com a finalitat; la meva finalitat és 
l'ésser humà. 

Es justament per això que em serveixo de l'ei-
na semàntica per parlar a les persones. La meva 
única professió és com la d'aquell qui escriu i se 
serveix de les lletres, com la d'aquell que canta i 
se serveix de les notes; jo, per raons masoquis-
tes, em serveixo de les matèries. I sé què vol du-
el verd, el negre, la fusta, la fibra de carbó, i 
quan m'ho demanen, responc col·locant les 
matèries i les formes les unes darrere les altres 
perquè la matèria parli, no pas a la consciència 
de les persones, sinó a l'inconscient, i creï un 
diàleg basat en una cosa tan senzilla com és la 
simpatia, la tendresa, l'amor. 

—Una semàntica adreçada al cor. 
—Tenim moltes matèries al nostre entorn, te-

nim molts equipaments, i ens adonem que com 
més matèries tenim al nostre voltant menys vi-
vim, menys amor tenim; és urgent, doncs, de 
començar la love revolution, el love style, per 
poder dir "no". Cal que tot el que fem a partir 
d'ara siguin coses que ens trametin signes d'a-
mistat. "M'agrada aquest llum perquè, caram, 
quin disseny més bonic!", i coses així, no m'im-
porten. El que s'ha de dir és: "Aquest llum és 
meu, m'hi trobo bé". Repeteixo, no faig un tre-
ball d'estètica, faig un treball polític: és a dir, 
que el que m'interessa és que la gent descobrci- Philippe Starck a la casa que s'ha fet a l'illa de Formentera. El dissen-
xi els signes ocults dels objectes, les significa- yador l'ha batejat amb el nom de Ca N'Almànguena. 
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cions, els símbols, perquè deixin d'envoltar-se 
de símbols dolents. Per exemple, el principal 
signe utilitzat en la producció és el signe del di-
ner. Quasi la totalitat dels objectes no serveixen 
sinó per a mostrar que hem tingut diners, i això 
és una ximpleria. Hom no construeix la vida so-
bre el fet de mostrar que té diners, hi ha moltes 
més coses. 

—El signe del diner, que sol anar associat al 
signe "mascle"... 

—Certament, el signe "mascle", que és ab-
surd, obsolet i inútil, seria un altre exemple 
d'això. Si a l'Edat Mitjana es necessitaven uns 
grans músculs, ca-
lia ser agressiu, 
violent i tenir força 
per a sobreviure, 
avui, en una civilit-
zació - suposem-
ho, civilitzada- ja 
no ens calen grans 
músculs; ens cal un 
bon cap, ser intel-
ligents. La intel-
ligència moderna, 
que és intuïtiva i 
pragmàtica, sense 
idees arcaiques, és 
gairebé la del fun-
cionament de l'e-
lectrònica; i a més 
és femenina. Quasi 
tots els objectes 
són "mascles", 
quan haurien de ser 
molt més feme-
nins. 

No hi ha cap mo-
tiu per a pensar que 
els vaixells de mo-
tor que veiem pels 
volts de Formente-
ra no ofereixin un 
servei de plaer, però en realitat no n'ofereixen 
cap; sols serveixen per a mostrar que algú té 
una gran cigala. Això és inútil i nefast, justa-
ment pel missatge transmès. El missatge global 
és d'intentar, en primer lloc, d'entendre els sig-
nes que ens envolten i, en segon lloc, de fer ne-
teja dels signes dolents. El tercer punt és més 
polític encara: cal replantejar-se la qüestió de la 
producció; és a dir, quan demanem als respon-
sables de la producció, siguin industrials, dis-
senyadors, arquitectes o enginyers que volem 
un magnetòfon, la resposta immediata és: 
"Aquí té el magnetòfon". Aquest home no fa bé 
la feina, és un venedor de salsitxes, i tan sols 
l'interessen els diners; o bé és molt mandrós, o 
bé és un covard, o bé és un lladre que roba a la 
societat, un impostor que no hauria d'ocupar 
aquest lloc de productor, perquè no assumeix 
les seves responsabilitats. 

ARXIU 

Edifici Nani-Nani, Tòquio. 
El bronze verd goteja òxid 
del mateix color, que amb 
els anys anirà omplint les 
esquerdes practicades en el 
paviment i dibuixaran les 
arrels de l'edifici. Nani-Nani 
és el crit d'un japonès quan 
veu un fantasma. 

—Quin hauria de ser el paper del productor? 
—Un paper molt més moral i més selectiu. Si 

una persona em ve a veure i em diu: "Disse-
nyi'm un vaixell", el que he de fer és dir-li: "No 
voldria, de primer, anar a nedar?". Si la persona 
torna i em diu: "Ja he ho he provat, de nedar; és 
divertit, però no em serveix perquè pesco a 
Islàndia, l'aigua és freda i he de pescar quatre 
tones de peix". Llavors, li dic: "Disculpi'm, pot-
ser nedar no és suficient". El que vull dir és que 
hem de mirar de respondre al més honestament 
possible i suprimir tantes matèries al voltant del 
servei com sigui possible; és la idea del "moral 
market". Però en l'actualitat, gairebé tots els ob-
jectes que ens envolten tenen un 15% de servei 
i un 85% d'accessori inútil; vull dir, senzilla-
ment, que en som còmplices pel fet d'anar a ro-
bar els diners a la butxaca dels anomenats con-
sumidors. Jo, personalment, no sé què és un 
consumidor, em nego a utilitzar el concepte 
"consumidor-fïtó". Són termes militars. Un fitó 
és per a disparar-hi, i jo no vull disparar contra 
la gent, no vull robar-los, vull mirar d'ajudar-
los; és tracta, sobretot, de l'honestedat de satis-
fer realment un servei de la manera més imma-
terial possible. Tenim el costum de respondre 
amb la matèria, però ja comencem a disposar 
dels mitjans tecnològics per a respondre, per a 
donar el servei sense matèria o amb molta 
menys matèria. Així, quan tinguem un 99% de 
servei i un 1% de matèria, haurem arribat a 
l'autèntica honestedat en la producció dels ob-
jectes: quan la producció serà moral i els pro-
ductors també. Crec que es podria resumir així 
la idea d'estil. 

—I per tant, com deia abans, també la de lli-
bertat. 

—Aquesta manera de treballar implica una 
llibertat total. Es a dir, que si demà veig que la 
cosa més honesta és de fer una resposta amb 
plàstic, o amb fibra de carbó, ho faré; però, si la 
qüestió necessita una resposta que no puc do-
nar, doncs aniré a cercar un biòleg o un cirur-
già, gent que pugui oferir una bona resposta. 
Cal pensar que la funció d'una persona com jo, 
en l'actualitat, no és de fer una bona carrosseria 
que faci bonic, sinó d'escoltar quina és la de-
manda de debò. Però no es tracta pas de la de-
manda que surt de la boca -normalment inco-
rrecta, perquè neix de costums en la manera de 
pensar que tenen l'origen en la publicitat, en la 
moda i en les manipulacions del marketing-, si-
nó que la gent sàpiga perfectament allò que re-
alment necessita. La manera d'escoltar, doncs, 
és completament diferent. Cal analitzar tots els 
petits signes que emet l'inconscient de la socie-
tat i agrupar-los. 

Cal saber també que tot acte que no és polític 
no té gens d'importància, sigui en pintura, en 
música o en un MacDonalds; si dins no hi ha 
un projecte de societat, si no és una proposició 
per als anomenats consumidors, però que jo 
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anomenaria els meus amics, la meva 
família; si no hi ha res, per poc que si-
gui, però que hi ha de ser per a educar 
la gent, no serveix de res. En aquest 
cas, robem els recursos i l'energia de 
la terra, el temps i els diners de les 
persones, únicament per treure'n un 
profit personal. Aquesta època s'ha 
acabat. Els industrials, els comer-
ciants, que pensen encara que es po-
den guanyar diners sense donar res en 
canvi, han mort, afortunadament. I és 
aquí, de fet, on intervé la idea del mo-
ral market. 

—Segons aquesta lògica, funciona-
litat fóra sinònim d'afectivitat? 

—Encara que no ho sembli, sóc un 
funcionalista directament influït per 
escoles com la Bauhaus. I tanmateix, 
podríem pensar que no tenen res a 
veure un objecte de la Bauhaus i un 
objecte meu, però són exactament el 
mateix, només que tinguem en comp-
te que de fa un temps les funcions han 
canviat, o s'han enriquit. Dit altra-
ment, a l'època de la Bauhaus les fun-
cions eren molt concretes: confort, 
pes, racionalització en la fabricació; eren fun-
cions prou senzilles. Després ha vingut la popu-
larització de Freud, de Lacan, i s'han pogut 
comprendre paràmetres com l'afecció, paràme-
tres reals; per exemple, que una taula tingués 
quatre cames per a ser estable. Quan conceps 
un objecte, has de ser tan equilibrat com puguis 
en els seus paràmetres: pes, preu, ecologia, sen-
timent, simpatia. A vegades utilitzem estratè-
gies semàntiques perquè volem dir una cosa 
amb diversos objectes i estirem més un parà-
metre, que pot semblar fins i tot més ridícul, 
que no pas els altres. 

Fa quinze anys la gent coneixia molt poc la 
creació contemporània i em vaig adonar que 
calia fer tiquets d'entrada, lubrificants, perquè 
els resultés més fàcil. Així, vaig fer mobles que 
no eren per a seure-hi, sinó perquè la persona 
pogués posar-se'ls al saló i els altres poguessin 
contemplar-los i fer-ne comentaris. Ja hi havia 
mobles d'aquest tipus, però eren massa cars. 
Aleshores, vaig fer mobles que no costaven 
gaires diners i que permetien de dir: "Si no m'a-
grada, com que no costa gaires diners, no passa 
res". Si tenim, per exemple, una espremedora, 
el paràmetre microscultura és més important 
que no pas el paràmetre espremedora. Ara bé, 
la cosa més important és, sobretot, que algú que 
té una cuina normal i que somnia a tenir-ne una 
altra -però no pot gastar-s'hi deu milions-, amb 
aquesta espremedora comenci a viure en la no-
blesa, comenci a tenir una cosa que tranquil·lit-
zi el seu esperit. 

—Es possible parlar d un fenomen Starck? 
—Es possible perquè Starck és avantguarda. 

Espremedora. "El paràme-
tre escultura -diu Starck- és 
més important que el parà-
metre espremedora. Ara 
bé, la cosa més important 
és, sobretot, que algú que 
té una cuina normal i que 
somnia a tenir-ne una altra 
-però no pot gastar-s'hi 
deu milions-, amb aquesta 
espremedora comenci a 
viure en la noblesa, comen-
ci a tenir una cosa que tran-
quil·litzi el seu esperit". 

Sempre hi ha hagut persones creatives 
i persones menys creatives, en totes 
les èpoques. En l'època de Lluís XTV, 
posem per cas, també hi havia perso-
nes avantguardistes, i jo espero for-
mar part d'aquesta llei de persones. 

—En la seva trajectòria, què hi ha 
pesat més, l'avantguardisme o la fe-
bre del disseny dels anys 80? 

—Això per als dissenyadors és una 
cosa totalment nova i n'és la raó que 
la gent coneix perfectament el simbo-
lisme de la roba que duu, tothom sap 
molt bé què vol dir un "jean", què vol 
dir un "jean" nou, un "jean" usat o un 
"jean" foradat, un 501, un 504, una 
samarreta o un Lacoste. La gent con-
trola perfectament aquests paràme-
tres, però, estranyament, ha oblidat el 
significat dels signes que l'envolten. 
Així, és quan la gent s'adona de fenò-
mens de la societat com, per exemple, 
la crisi, que veu allò que té al seu cos-
tat i li agradaria de millorar-ho. Per 
exemple, quan van a un restaurant 
han de triar una roba adequada o una 
corbata correcta i estan segurs de la 

simbologia que emeten. Però, això, quan rebien 
els amics no ho sabien. Llavors es creen les 
marques, perquè la gent es pogués reconèixer 
més fàcilment. És a dir, que jo represento una 
família de persones -anava a dir una família 
cultural, però no ès la paraula correcta-, repre-
sento una família d'afinitats, de sensibilitats, de 
gent que ha vist els meus hotels, ha comprat els 
meus llums, ha llegit sobre mi als diaris, ha vist 
el que jo deia per la televisió i a poc a poc s'ha 
reconfortat. I allò que per a aquesta família era 
un senyor amb panxeta, no gaire ben educat ni 
gaire net, per a una altra familia, aquest mateix 
senyor representava una cosa totalment dife-
rent. I per això ha calgut la creació de Starck, 
simplement per a reconfortar. Crec que la feina 
ja és feta; la gent coneix bé les coses, és un pú-
blic molt fi però exigent i per això em penso 
que avui el paper de bandera que la gent com jo 
tenim és inútil. 

—Com es res situarà, doncs? 
—Ara miraré de parlar d'una altra cosa, de la 

reacció d'un ciutadà normal a qui fan preguntes, 
que potser és una miqueta poruc, que té mal 
caràcter i que potser té algunes propostes per a 
tothom. Avui treballo més, per exemple, sobre 
el futur de la societat, sobre els "grans" desafia-
ments de la societat francesa, sobre l'automòbil 
o sobre la relació que té l'automòbil amb els 
mitjans de locomoció o de la que tindrà d'aquí a 
trenta anys. És veritat que el meu paper és total-
ment desplaçat avui, però hi ha necessitats no-
ves. La marca ja no és tan indispensable com 
abans perquè la gent sap reconèixer les coses, 
saben destriar un bon objecte d'un de dolent, i 
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i el campanar de Sanla Úrsula i al f u i r / / gairebé sempre pel venl cap a ponenlV Potser per la piescncia del mar. Com a Guardiel. gairebé enceielada pel mai I no s 

NÍIIÓ per la gent que hi vaig eonèixei í ' V j · ^ ^ V /s i la t . i compassió i una mena d'amor que m'obligava sempre a seguir-los per \eure com s'ho leien pei viuie pci pensar. | 
ir. per morir-se. Sempre una mica i i / fijLrljt^m / J S com un jardí tancat. Com el jardí de cal Manillo. rera la porla grisa, allí al costat de la nostra casa. Tan pnuiui i tan Hm 
la rara tristesa acompanyava el SLM / / vianl. sempre mòbil, sempie diferent de valoí o de cíoloí. Vivint en mi o acabant-se, o existint sense saber-ho jo, de tal inam 
xlria dirqne allò que veia era d ' l i / / .limava. perquè era el meu amor només reflex d'una aigua profunda, mòbil sempre, silenciosa. Vaig anai a Beliília despiés de 
il rnateix mar es veia des dc Gua-/ - / ca olor de sal. olor trista, pujava en el meu record per la riera d'en Coix. cap a l a r iera de Cra\arra. l'ins a dall del Vlont-roig, i al 

coedició amb / Maria Aurèlia Capmany 
COLUMNA - \ V Obres completes. Vol. 1 

Primer volum de la col·lecció que recollirà i 
posarà a l 'abast del lector la part més 
substancial de l'aportació de l'autora a la 
literatura catalana 

Visió detallada i completa del que ha 
estat, des de l'últim terç del segle XIX 
fins als nostres dies, la història 
esportiva de Catalunya 

Institut d'Edicions 
Diputació de Barcelona 
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Starck segons... 

Ferran Amat (Vinçon): 
Vaig conèixer Philippe a través de 

la bellíssima Claire Hirshmarie, fa 
molts anys. Acabava d'inaugurar 
Bains et Douches a París i encara no 
havia començat a dissenyar produc-
tes. Em va fer una "visita guiada" del 
local que recordo més suggerent que 
no pas si hagués passat per segons 
quin museu. Vaig tenir la sort de pro-
porcionar-li un dels primers contac-
tes amb un fabricant que es veiés 
amb cor de realitzar les seves idees. 
Recomanar algú és una cosa que pot 
donar més maldecaps que no pas sa-
tisfaccions, però la relació Strack-
Disform funcionà bé. Tots contents! 

La meva relació amb Philippe és 
peculiar. Quan ens veiem, tots dos 
estem molt contents, però estem poca 
estona junts. Sempre hi ha algun avió 
esperant. Crec que si visquéssim a la 
mateixa ciutat arribaríem a ser força 
"còmplices". Ara només puc dir que 
la meva opinió de Starck és de contí-
nua sorpresa i de profunda admira-
ció. Potser exagerada, però em ve de 
gust que així sigui. Crec, fins i tot, 
que ho fomento. 

això és gràcies al meu treball. 
Es una cosa molt particular perquè jo anava 

contra el corrent general, sobretot a França, on 
normalment es deia: "Siguem chics, siguem eli-
tistes, fem sèries molt limitades i ho vendrem 
només a la beautiful people del món", i jo vaig 
dir que "no" al fet de triar únicament, com a 
mitjà de producció i d'expressió, les 300 beauti-
ful people del món que, d'una altra banda, són 
tan coneguts que resulten molt fàcils de satisfer. 
Jo vaig a la cosa contrària... Provem de dir, 
més aviat, que la paraula "popular" és una pa-
raula ennoblidora, que un producte popular és 
molt més elegant que no pas un producte elitis-
ta. Jo he dit que una cosa rara no té cap interès, 
que la cosa rara no té qualitat, que la multiplica-
ció ben feta és una cosa extraordinària, molt 
més noble i molt més difícil de fer per al crea-
dor. Parteixo del principi que algú que decideix 
amb antelació de fer una cosa per a una persona 
rica, si té la sort de tenir una bona idea i la dóna 
únicament a una vintena de persones, roba a la 
societat. És a dir, que si una persona té la sort 
de tenir una bona idea i té l'honor de poder-la 
expressar, i aquesta idea és coherent amb la 
multiplicació i pot ser útil a un màxim de per-
sones, s'ha de multiplicar. Així, crec que aquest 
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Xavier Mariscal: 
Vaig conèixer Philippe l'any 79 a 

Barcelona, a través de Ferran Amat. 
La seva feina és intel·ligent, interes-
sant, clara, sintètica i amb un profund 
sentit de la comunicació. Té una gran 
capacitat d'autopromoció i de saber 
fer la feina. Com a persona, és tan 
pesat, cregut i estarrufat com qualse-
vol artista intel·ligent. 

Raspall de dents. "Quan va sortir, la gent se'ls re-
galava a centenars". 

combat s'ha guanyat des de fa aproximadament 
dos anys. Quan va sortir el meu raspall de 
dents, tots els museus el van comprar, els 
col·leccionistes també, la gent es regalava cen-
tenars de raspalls per Nadal. Això és idiota; 
abans cap museu no comprava un raspall. 

—S'ha plantejat alguna vegada la qüestió del 
mecenatge ? 

—No crec en el mecenatge, perquè és una 
manera de fer de la mà esquerra una merda i de 
dir que la mà dreta és correcta. El 95% del me-
cenatge serveix a les grans empreses, o bé per a 
pagar menys impostos, o bé per a comprar-se 
una imatge de marca. O, pitjor encara, perquè 
per mitjà del mecenatge les grans societats i al-
gunes televisions creïn censures totalment fei-
xistes; així, hem vist grans museus americans 
retirar obres d'artistes perquè la societat havia 
dit: "Som nosaltres els qui paguem el museu, 
aquest artista és homosexual i no volem homo-
sexuals aquí". Ens adonem que és un sistema 
molt perillós, políticament, i cal combatre'l, no 
pas abonar-lo. Si aquestes societats, en lloc de 
comprar la seva imatge d'aquesta manera, es li-
mitessin a fer bé la feina, no necessitaríem el 
mecenatge. Si la societat fos correcta i no hi ha-
gués beneficis extres aquí i allà, si comprés nor-
malment l'art com cal, tot aniria bé. El mecenat-
ge és una cosa viciosa. Hi ha un dossier molt 
important, "El mercat de l'art", d'un alemany 
anomenat Hacke, que demostra que el mecenat-
ge és terrible, i que arriba a intervenir fins i tot 
en la policia dels ghettos negres de Sud-àfrica. 
Per tant, que cadascú faci la seva feina, que l'ar-

ARXIj tista treballi i, si fa les 
coses ben fetes, que 
guanyi diners; no cal un 
mercat artificial. 

—A partir de la seva 
concepció del disseny, 
es pot revolucionar la 
societat? 

—No ho sé. Jo no es-
tic per les revolucions, 
al contrari, estic per re-
cuperar l'evolució; veig 
que la societat va en un 
sentit, però hi ha sectors 
retardats, que no es de-
senvolupen a la mateixa 
velocitat que la resta per 
raons que desconeixem. 
I és veritat que un tre-
ball com aquest permet 
de recuperar aquestes 
evolucions retardades. 
Ja he dit que la meva 
tasca més important no 
és de treballar sobre el 
futur ni sobre el passat. 
En primer lloc, perquè 
ja és fet, i en segon lloc, 
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perquè no tinc memòria. La meva tasca consis-
teix a treballar sobre el present, perquè crec, per 
les constatacions d'allò que veig i d'allò que 
sento, que no tenim el present que ens merei-
xem, que no és un bon present. Cal que tot el 
món es demani sobre el present, sobre el que 
ens ofereix el present, que a mi em sembla im-
bècil, arcaic i perillós. 

Voldria, abans de preparar un bon futur, pre-
parar una bona base. Jo tinc una manera de 
pensar molt simple, i això pot semblar un poc 
pagès, però haurem d'arribar fins a l'autèntica 
honestedat en la producció dels objectes, posar 
el comptador a zero -ara el tenim 
sota z e r o - i a partir d'aquí, 
avançar. Anem tan retardats en les 
formes de vida que la gent que 
sols prepara el futur sense basar-
se en el present fa utopia i la uto-
pia serveix, normalment, per a de-
fugir' el present. És com dir: "Tinc 
molts problemes en la meva vida 
present, somnio en la vida a Ve-
nus"; però no, això és ser covard. 
S'ha de comprendre absolutament 
l'autoreponsabilitat, saber que la 
vida no és sinó un treball amb un 
hom mateix a f i de crear una 
autèntica vida, una societat autèn-
tica, una autèntica civilització. Jo 
sóc contrari a totes les fugides, a 
totes les covardies amb pretextos 
divertits com el que acabo d'es-
mentar. Hi ha molta feina sobre el 
present i, si en copsem les pregun-
tes, veiem que són molt més ri-
ques poèticament que no pas els 
somnis futurs. La poesia, el ro-
manticisme de la nostra societat, 
té un potencial extraordinari i mil 
vegades més interessant que no pas una poesia 
artificial, que serveix únicament per a fugir. 
Sóc un amant de la intel·ligència humana i del 
romanticisme de la nostra societat, que és in-
creïblement romàntica. 

—Quina és la seva professió, senyor Starck? 
—Quan em fan aquesta pregunta, tinc moltes 

dificultats a contestar, perquè tant se me'n dóna 
del disseny, de l'arquitectura i de la matèria. 
Aleshores, he trobat una definició complicada, 
però que és la més precisa: sóc productor de 
sorpreses fèrtils: a través de l'arquitectura, a tra-
vés de tot el que faig, miro de fer reaccionar la 
gent perquè també ells facin. Quan la gent diu 
"és bonic", no m'interessa; quan diu "gràcies", 
sí que m'interessa; i ho fan rarament, però ho 
fan. Doncs, a mi, el que m'interessa és que una 
persona que passa pel carrer, sota un immoble a 
mig construir, sigui al Japó o a Europa, o que 
veu un Scooter, fets per mi, digui: "Mira, un 
immoble ha de ser així" o "un Scooter ha de ser 
aixà". Després se'n van a casa, es renten les 
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La Flama, edifici per a 
Asahi, Tòquio. El sòcol, de 
vidre lluminiscent, simbo-
litza l'energia; l'urna, de 
granit negre, el misteri; la 
flama, xapada en or mat, la 
passió. 

dents i diuen: "Un raspall ha de ser així; és es-
trany, però ha de ser aixf'. Això vol dir que 
Starck, aquest senyor de la panxeta, no és un 
geni. I vol dir, simplement, que distingeixen: 
"Ha construït al voltant de la seva vida; doncs, 
jo per què he de ser únicament un consumidor 
afeblit pels mitjans, per la publicitat i per la in-
dústria? Per què, si podria fer el mateix?". 

És a dir, que jo, amb les meves sorpreses fèr-
tils, provo de suprimir l'espectador per crear ac-
tors; sóc un fabricant d'actors de la societat. Cal 
que la gent controli la societat, conüoli la seva 
vida, controli la seva ciutat, és urgent. És per 

ARXIU això que T'immoble ha de ser bo, 
perquè avui la gent es tanca cada 
vegada més a l 'interior. A les 
grans ciutats, per exemple, la ven-
da de Scooters ha disminuït, però 
la venda de "megadrives" ha aug-
mentat. Això vol dir que abans 
nois i noies demanaven als pares 
un vehicle per anar a treballar, per 
anar a veure els amics, o per anar 
simplement pel carrer o pel món, 
per comunicar-se, i avui demanen 
més comunicacions, que, en gene-
ral, són jocs de guerra. Per tant, si 
no donem pretextos a la gent per-
què baixi al carrer, amb un carrer 
més curiós, divertit, amb una ar-
quitectura més interessant; si no 
els donem alguna cosa més forta, 
es quedaran a casa i, si ens que-
dem, a casa començarem a odiar, 
a detestar el veí del davant, el del 
costat, el de dalt, el de baix, el pa-
re, la mare, el germà i, al final, ens 
detestarem nosaltres mateixos. I 
quan tomem a baixar al carrer és 
per fer patim patam, patapum; tot 

són carreretes, tot és Sarajevo. Una vegada 
més, els productors, i em refereixo particular-
ment als arquitectes, tenen una responsabiütat 
política de supervivència de la societat, vital i 
urgent. Si no entenen que cal reinteressar la 
gent en la seva pròpia vida, a través de la seva 
ciutat, no fan bé la seva professió, i arribarem a 
la guerra civil generalitzada. És urgent perquè 
el termini que tenim és molt curt, tot just cinc 
anys, per a tornar a crear els vincles de comuni-
tat, d'amistat. A França se'n diu civisme, però el 
civisme és un concepte poc atractiu, perquè l'u-
tilitzen la policia, els moviments de dreta, els 
d'extrema dreta, els feixistes..., quan el civisme 
és tot el contrari. 

Jo sé què he de fer, miro d'organitzar movi-
ments per tornar a crear una societat cívica per 
la llibertat i per l'amor. Això és la cosa més ur-
gent; fora d'això no hi ha res a fer. Cal recrear 
el civisme i fer-ho immediatament amb l'entu-
siasme de crear i de treballar. Sense aquests dos 
elements, anem ben llestos. Joan Marí 
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