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El Corte Inglés ja ven sostenidors Wondrebra des del mes de juny. La gran demanda del producte ha obligat a fer
llistes d'espera, especialment per a les peces de color negre, que son els que tenen més acceptacio.

La setena meravella

Wonderbra, uns
sostenidors creats
I'any 1968, son
presentats ara
com una hovetat
miraculosa.
Aquesta peca de
llenceria que fa
que uns pits
qualssevol
semblin grossos
i ferms ja és un
éxit comercial.
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comiada't dels teus peus”. Aquest és

un dels xocants eslogans publicitaris

que han servit per a fer propaganda

d'uns sostenidors que han atret 1'aten-
ci6 de mig mén. Els publicistes proclamen que
el producte revolucionara el mén de 1a moda i,
fins i tot, creara una dona nova, orgullosa dels
seus atributs fisics i capag de plantar cara a qui
faci falta. Wonderbra (‘sostenidors meravello-
sos’) vol ser l'artifex d'aquest miracle que no
ha aconseguit ni un segle de lluita feminista.
Un complicat article de llenceria que transfor-
ma fins i tot el pit més trist en un model de
perfeccid estetica.

En I'¢poca de l'opuléncia estética, tal com
qualifica la periodista Margarita Riviere la
moda d'avui, els sostenidors sén un element
que no podia passar desapercebut. La moda de
I'excés, en les societats més consumistes, ha-
via de passar necessariament per la rotunditat
de les formes fisiques. Perd, com aconseguir
que els cossos gairebé anoréxics, forjats amb
tant de sacrifici durant els anys de la moda

light, es transformin en una figura de carn ex-
plicita, perod controlada? Com aconseguir uns
escots espectaculars sense recorrer a la desvir-
tuada cirurgia estética? La resposta no és no-
va: cal servir-se de l'artifici, la trampa, 1'or-
topedia.

T aixi s'explica l'enorme éxit dels sostenidors
Wonderbra, una de les peces de llenceria més
sofisticades que s'hagin fabricat mai. El truc és
un complicat mecanisme compost per quaran-
ta-sis peces, el doble de les que tenen uns sos-
tenidors normals. Tan perfecte és l'invent, que
encara que no estiguin posats, mantenen la
forma arrodonida, i no es pleguen. L'efecte ja
és prou conegut: ajunta, alga i realca els pits
(amb l'ajut, opcional, d'un coixinet d'escuma).
Tot, per un preu que ronda les 4.000 pessetes,
una quantitat que no es pot considerar cara
vist el nivell general de llenceria.

“Només és comparable a la minifaldi-
lla". Playtex, l'empresa que comercialitza els
Wonderbra, estava tan convenguda del seu



€xit, que va decidir de no escatimar-hi diners
ni esforcos i organitza una de les campanyes
publicitaries més grans que es recordaran. I els
mitjans de comunicacié de tot el mén, seguint
la crida, han omplert pagines i més pagines de
la nova meravella, promoguda per la top mo-
del txeca Eva Herzigova. Tan gran és l'efecte
que ha causat que, abans que els sostenidors es
comercialitzin en massa a casa nostra, ja els
coneix tothom, i ja els ha sortit competéncia.
L'empresa catalana Vives Vidal va posar a la
venda a principi d'estiu el model Gemmabra,
una pega prodigiosament semblant al Wonder-
bra. També €s de quaranta-sis peces, pero el
folre en aquest cas és preceptiu. Una altra di-
feréncia és que tenen un disseny més atrevit,
amb un escot més pronunciat i un preu una
mica més elevat (unes 5.000 pessetes). L'an-
glesa Ultrabra és el tercer model en discordia.
Ara, tot 1 que el preu és equivalent (entre 41 5
mil pessetes), no té la sofisticacié que tenen
els altres dos, i 1'escuma recorda massa un
postis clar i ras.

L'esperat Wonderbra es posara a la venda al
nostre pais el mes d'octubre. Perd El Corte In-
glés ja en ven des del mes de juny, i 1'exit ha
estat espectacular. “Ens els treuen de les mans
—assegura una dependenta—; val la pena de
veure com s'il-lumina la cara de les dones
quan se l'emproven”. Segons dades facilitades
per El Corte Inglés, en venen entre 25 i 30 ca-
da dia. La gran demanda fa que a vegades s'a-
cabin les existéncies i s'hagi de fer una llista
d'espera, especialment per als sostenidors de
color negre, que tenen més acceptacié que no
pas els blancs. “Es un fenomen només compa-
rable a la revolucié que va portar la minifaldi-
lla”, assegura el responsable del departament
de llenceria, que gairebé no déna l'abast. La
dependenta afegeix: “Les senyores que es van
posar silicona ara es deuen estirar els cabells.
Aix0 té el mateix efecte, i sense passar pel
quirdfan”. Aquesta opinid, no la comparteix
pas Teresa Gimpera, que creu que l'auténtica
revolucié estetica d'aquests temps ha estat,
precisament, les intervencions quirtirgiques
per a millorar I'aspecte dels pits, tot i els pro-
blemes que se n'han derivat. Gimpera ironitza:
“Segur que aquests sostenidors els ha inven-
tats un home!”.

Meés barat que el divorci. La confianga
en aquesta mena de producte és tan desmesu-
rada que la propaganda dels sostenidors Gem-
mabra inclou arguments com ara el d'explicar
que, des que hi ha dones que utilitzen aquest
model, “alguns marits apatics han recobrat
l'interés per la conjuge” (sic). També afirmen,
ras i curt, que les dones que utilitzen l'invent
“asseguren que des del moment que se'l van
emprovar ja en van notar els efectes terapéu-
tics i psicologics”.

“Em sembla un missatge totalment demago-
gic —explica la psicologa Laura Salvador—; és
cert que sentir-se bé amb el propi cos és im-
portant per a tenir seguretat i confianga perso-
nal, per0 assegurar que gracies a uns sosteni-
dors es pot solucionar la vida de parella és ab-
surd, un simple reclam publicitari que no té
cap fonament. A més, pot ser molt frustrant
aquesta necessitat d'adaptar-se constantment a
les modes”.

Teresa Gimpera s'hi avé amb resignacio,
quan assegura que “la moda és un esclavatge.
Perd quan veus models tan ben fetes, tens
ganes d'assemblar-t'hi. I els sostenidors sén
necessaris, perqueé amb els anys els pits
cauen...”

Les modes sén cicliques. Potser la soluci6 és
de resignar-se a tenir un cos a to amb la moda
cada vint anys. Perqué els Wonderbra no aca-
ben de néixer; els van crear fa gairebé tres de-
cades, quan també eren moda les pitreres
abundants i fermes. Des de llavors, tot i que
Wonderbra ha conservat una clientela fidel a
Anglaterra, lloc on es comercialitzava, ha pas-
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La casa Vives Vidal es va
avancar al llancament de
Wonderbra (baix) al nos-
tre pais -prevista per a
I'octubre- i va treure al
mercat a principi de l'es-
tiu el model Gemmahra
(dalt). Tots dos sostenidors
s6n, no ohstant, molt sem-
blants en qualitat i preu.
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sat epoques de peniria (els
austers anys 70...) fins que no
els ha tornat a sonar l'hora.

Els pits, sempre a pri- |
mera linia de front. Sha |
escrit una muntanya de litera-
tura referida als pits, simbol
ineludible de la fisiologia fe-
menina. No hi ha poble que no
tingui dotzenes de mots per a
anomenar-los. Potser si que
aquesta atraccié té el seu ori-
gen en l'enyoranca de la infan-
tesa, tal com sostenia Freud.
Sigui com sigui, els pits han
estat un element sempre pre- .
sent en la vida de totes les cul- vy
tures, i aixd ha tingut el seu , '

/
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reflex en les modes estetiques.
En ¢époques de repressi6 ha es-
tat indispensable la moda de
coll alt i el vestit tancat per a les noies de-
cents; en etapes més liberals, les pitreres han
sortit a la llum, alegrement impddiques; i du-
rant els esclats revolucionaris les han volgu-
des lliures.

El desti d'aquest element fisic havia de can-
viar al segle XVI, quan van apar€ixer els pri-
mers sostenidors, fabricats amb fusta i barba
de balena. Perd encara havia de passar molt
de temps fins que no es convertissin en una
peca d'is general, indispensable, per a totes
les dones dels paisos rics. Les dames més so-
fisticades encara van haver de patir durant
moltes generacions cruels invents com ara
cossets, faixes, cotilles... Peces de roba
opressores, incomodes i antistétiques, que
causaven problemes respiratoris i fins i tot
malformacions. Per a descans de les senyores
que volien anar a la moda, a principi del se-
gle XX les cintures de vint centimetres ja no
foren imprescindibles. L'atenci6 se centrava
sobretot en la pitrera. I els sostenidors van
comencar a ser una pe¢a de roba que no sols

Marylin Monroe, un dels
models esculturals més
imitats durant la década
dels 50. L'exuberancia, re-
butjada a les décades dels
60 i 70, torna a estar de
moda al tombant de segle.
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Sota el titol Grans Catalans d'ara Baltasar
Porcel va recollir trenta entrevistes
-publicades entre 965 | 1972 a la revista
Serra d'Or, | que foren c2lebres- fetes a
personatges destacats de I'entorn cultural,
| des d'historiadors fins a economistes, des
d'artistes plastics fins a escriptors, des de
professors universitaris a gent d'església o

de vocacié politica.
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s'adaptava als gustos del moment, ans també
creava moda.

De Marylin Monroe a les fogueres de
sostenidors. Durant els anys 50 Hollywood
va exportar la imatge d'una dona que no conei-
xia la fam de la postguerra: dones com la nord-
americana Marylin Monroe i, a Europa, Gina
Lollobrigida o Sofia Loren, animen les panta-
lles de tot el mén amb la seva exuberancia. Pits
generosos i turgents, i cintura estreta en un cos
ple de corbes tancades. La moda femenina,
amb els mitjans de comunicacié de masses (ci-
nema, lelevisié...) shomogenitza. A tot arreu
s'imposen aquests models, que no sempre sén
assolibles per a les dones. I quan el cos no s'a-
diu a la moda, la roba hi ha d'ajudar. I aixi, a la
decada dels 50, apareixen els famosos sosteni-
dors Cruzado Maigico, de l'empresa Playtex,
que encara es comercialitzen. El secret d'aquest
model esta en la tanca i en el mig cércol
metal-lic que empeny el pit cap al centre.

Durant els contestataris anys 60 i 70 la dona
sha d'emancipar i aix0 inclou alliberar-se dels
sostenidors, que es converteixen en el simbol
de l'opressié. Es cremen sostenidors, és temps
de naturalitat. En aquest context, triomfa la 1i-
nia de la model Twigy, una noia prima, sense
formes, amb uns pits petits. Les marques de
llenceria, desesperades, busquen la manera de
no arruinar-se i la troben fabricant sostenidors
discrets, lleugers i comodes que gairebé no es
noten sota la roba.

Els anys 80 s6n els anys light: &poca del con-
sumisme més salvatge, el culte al cos, l'obses-
si6 per vetllar per la imatge. La prosperitat
econdmica (oblidada la crisi dels 70) imposa
l'estil de dona molt prima, molt sana i amb uns
pits mitjans. Els sostenidors esportius (como-
des, elastics, d'una peca) sén molt celebrats.
Perd també comencen a aparcixer models de
sostenidors més imaginatius, més estétics, per
fer oblidar que la roba interior ha de ser ama-
gada. La cirurgia estética, a mitjan década, co-
menga a fer forrolla. La silicona canviara 1'as-
pecte de centenars i milers de dones que sho
poden pagar. Sén els sacrificis que s'han de fer
per anar a la moda. I la moda comenga a im-
posar, de nou, carn.

I aix{ arriben els anys 90, un hibrid entre la
moda hippy (l'ecologisme i el mén de la natura
s6n valors en alga) i el consumisme més des-
carnat. Es a dir, que s'ha de tenir un cos dano-
ne, escultural, amb 1inic truc de menjar i beu-
re sanament, prendre herbes aprimadores i fer
esports d'aventura i turisme ecoldgic. I com
que la majoria no aconsegueixen d'assemblar-
se a les models només fent salut, les noies de
vint-i-cinc i trenta anys es recorden dels soste-
nidors que portava la mare i les dones de qua-
ranta anys s'hi apunten. I aix{ Wonderbra,
Gemmabra i Ultrabra triomfen. Agnés Rotger



