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Ceriménia d'inauguracié de la Copa del Mén dels Estats Units, feta a Chicago el 17 de juny. Aquest mundial ha re
forcat els lligams entre futbol i politica.

Futbol és poder

“Futbol és poder”. Amb
aquesta frase, el nimero 2 de
la FIFA, Joseph Blatter, re-
sumeix el paper que aquest
esport ha adquirit en les ulti-
mes décades. Aquest suis

que ocupa el carrec de secretari general des
del 1981 afegeix, en unes declaracions a la re-
vista Bilan, de Lausana: “Si Silvio Berlusconi
no hagués estat I'amo de I'AC Milan, no hau-
ria guanyat mai les eleccions italianes. Ja po-
dia tenir les cadenes de televisié que volgués,
no hauria arribat enlloc sense el futbol”. I
Blatter emfasitza el fet que el nom del partit
de Berlusconi és precisament el crit de guerra
que els afeccionats italians fan servir per ani-
mar la seva selecci6 de futbol: Forza Italia!
Futbol i politica sén termes indestriables.
I en el Mundial que es juga ara als Estats
Units un cop més aixd ha quedat ben mani-
fest: caps d'estat i de govern han carregat els
seus equips respectius d'expectatives que so-
brepassen 1'ambit esportiu, amb apel-lacions a
l'orgull “nacional” i de vegades “continental”,

56 / EL TEMPS 11-7-94

El futbol és un
gran negoci
mundial i la FIFA
I'administra prou
bé. També s'hi
barreja cada
vegada més la
politica, com ha
quedat ben clar
durant el Mundial
dels Estats Units.

com en el cas de Corea, rival de la selecci
espanyola, que feia de representant de tot
Asia. Les derrotes i les victories es convertien
en tragédies “nacionals” o en desbordants ex-
plosions de xovinisme, segons el cas, perd ca-
da cop amb més repercussions politiques. Un
jugador mexica reconeixia que, si no passa-
ven a la segona ronda, el Govern podia perdre
les eleccions de 1'agost.

L'enfrontament entre I'Arabia i el Marroc va
ser vist més com un pols entre dues monar-
quies arabs rivals que no pas com un simple
partit de futbol. El regal d'un Mercedes i 14
milions de pessetes a cada jugador per haver
arribat al Mundial, per part del rei Fahd de
I'Arabia, exemplifica com en el Tercer Mén
aquesta relacié del poder amb el futbol és més
directa encara, El mateix Berlusconi no es va
poder estar de donar piblicament consells al
seleccionador italia, Arrigho Sacchi, que ha-
via estat entrenador del Milan quan ell n'era el
president. Fins i tot als Estats Units, on aquest
Mundial sembla haver comengat a despertar
un xic d'interés cap a aquest esport, é€s un po-



litic amb prestigi, l'ex-secretari d'estat Henry
Kissinger, el maxim valedor del suport insti-
tucional a I'anomenat soccer entre els nord-
americans.

Negocis, negocis. El futbol ha trencat tots
els sostres econdmics i ara €s un gran negoci,
amb la FIFA de principal administradora perd
amb molts altres sectors que hi suquen forga.
El pressupost del Mundial s'ha multiplicat per
sis des de 1iltima edicié a 1talia'90 (ara és de
150.000 milions de pessetes) i per 60 des de
T'edici6 del 1974. Més de la meitat d'aquestes
despeses es cobreixen amb el patrocini comer-
cial, especialment amb el de les onze multina-
cionals que sén esponsors exclusius: Coca-
Cola, McDonald's, Canon... El protagonisme
d'aquestes companyies, que han aportat cadas-
cuna entre 2.000 i 3.000 milions de pessetes,
s'entén encara més l'interés per no deixar al
marge el mercat nord-america de la futbolitis
imperant a tot el mén.

Segons el diari Newsday, un centenar d'em-
preses d'aquell pafs han pagat en total 100.000
milions més per poder vendre els seus produc-
tes amb el logotip o la mascota del Mun-
dial'94. El cas de les cases de video-jocs, com
ara Sega o Nintendo, és paradigmatic, ja que
han tret al mercat una cinquantena de jocs
nous amb el futbol com a atractiu principal.

La televisi6 és l'altre factor clau del negoci
futbolfstic. Els drets de retransmissié d'aquest
Campionat del Mdn pugen a 41.000 milions
de pessetes, la meitat del que es va pagar a
Barcelona'92, perd cal tenir en compte que les
cadenes nord-americanes, que sén les que més
paguen, han estat molt reticents a un esdeveni-

Joseph Blatter. El secretari
general de la FIFA creu que
el futur del futbol no és a
la vella Europa siné als pai-
sos incorporats recentment
de I'Africa i I'Asia.

Corea del Sud ha fet un bon paper en aquest Mundial com a represen-

tant aslatic. En la foto, durant el partit contra la seleccié espanyola.

ment que no interessava els ciuta-
dans del seu pafs. El bon joc dels
EUA i el seu pas a la segona fase
han canviat lleugerament aquelles
expectatives, perd continua ha-
vent-hi un problema basic: la
manca de pauses per als talls pu-
blicitaris. L'audi¢ncia fora dels
EUA si que ha estat historica: es
calcula que un total de 32.000
| milions de persones hauran vist
algun dels 52 partits emesos i la
final la seguiran 2.000 milions en
directe.

Pero l'impacte econdomic del
Mundial ha sorprés fins i tot els
nord-americans. Es calcula que
aquest és de més de mig bili6 de
pessetes, basicament gracies als
milers de turistes que han omplert les vuit ciu-
tats on es juguen partits, amb Los Angeles,
Nova York i San Francisco com les més bene-
ficiades. The Orlando Sentinel calculava en
13.000 milions el benefici econdomic en aquell
estat i afegia: “El Mundial ha provocat més
expectacid, excitacid, visitants estrangers i di-
ners a Florida que cap altra cosa des de la
inauguracié de Disneyworld el 1971”.

La multinacional futholistica. Amb un
pressupost quadriennal de 6.500 milions de
pessetes, la FIFA ha passat de ser una pesada
instituci6 a ser una empresa totalment rendi-
ble. De bracet de la Coca-cola (que ha invertit
10.000 milions de pessetes en el futbol del
Tercer Mén), Havelange i Blatter han profes-
sionalitzat la FIFA i n'han multiplicat la in-
fluéncia politica. Ara, segons dades oficials, hi
ha 200 milions de jugadors actius a tot el pla-
neta (160 milions dels quals, federats) i afe-
gint-hi entrenadors, arbitres, directius i altres
persones de l'entorn, hi ha 1.000 milions d'és-
sers humans sota el seu poder (sense comptar-
hi espectadors, és clar).

“En aquests ultims anys, el futbol ha entrat
en una nova dimensid”, explica Blatter; “de
ser una simple diversié ha passat a ser un dels
grans fenomens culturals, socials i politics de
la nostra societat™. I vaticina que, pels tom-
bants d'aquest segle, s'acabard I'hegemonia
europea i sera el moment d’Africa i Asia.
Aixo s'ha comencat a entreveure en aquest
Mundial, amb el bon futbol de seleccions com
Nigeria o Corea del Sud. I possiblement es
confirmara si 'edicié del 2002 (la del 1998 es
jugara a Franca) va a parar a aquest tiltim pafs
o, més probablement, al Jap6. Aquest és 1dl-
tim gran monstre econdmic que queda per in-
corporar al “planeta futbol”, per tant, cele-
brar-hi un Campionat del Mén pot ser una
operacié comercial semblant a la d'enguany
als Estats Units. J. Vila i Triadd
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