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Carn de paper

La prostitucio,
abans tan
reservada, ara es
publicita, cada
vegada més
explicitament,
des de les
pagines dels
diaris, a través
dels anuncis per
paraules. S6n
carn de paper.

i hagué un temps en qué la prostitucié
era discreta, Existia, tant 0 més que
ara, i tothom ho sabia, perd no s'anun-
ciava. La proscripetd de les cases de
cites, durant el franquisme, no va eliminar l'ofi-
ci més vell del mén. Senzillament es feia amb
més discrecié. Totes les ciutats tenien uns de-
terminats llocs on tothom sabia que hi havia les
dones de vida alegre, les senyores de la nit o les
senyoretes de companyia, que era com s'ano-
menaven, eufemisticament, les prostitutes.

Perd els anys passen i les coses canvien. L'an-
tiga prostitucié, amb madames que eren verita-
bles senyores, comenca, valgui la redundancia,
a prostituir-se per culpa de la droga. Els barris
xinos de les nostres ciutats comengaren un pro-
cés imparable de degradacié. Amb la degenera-
ci6 de les zones més 0 menys acotades i amb la
proliferacié de prostitucié de poca categoria, de
carrer, comencaren a apar¢ixer noves ofertes.
De fet, es va produir una diversificacié de 1'o-
ferta: barres americanes, clubs, pisos...

La competencia és sempre dura i el mén de la
prostitucié no n'és l'excepcid. Amb el co-
mencament de la transicid, i un poc abans tam-
bé, en els diaris d'informacid general comenga-
ren a aparéixer un discrets anuncis per paraules
que oferien massatges “i agradable compa-

nyia”.
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Aquells discrets i un tant ingenus anun-
cis es van anar convertint en veritables
reclams sexuals. Pura carn de paper. Des
de fa uns anys, les seccions d'anuncis per
paraules dels diaris d'informacié general
anuncien tota classe d'ofertes sexuals. En
alguns casos aquests reclams utilitzen
textos tan descriptius dels serveis que s'o-
fereixen que, en si mateixos, sén una
auténtica lectura pornografica.

A pesar de les disparitats d'opinions de
les fonts consultades, sembla que aquests
anuncis sén una partida econdmica con-
siderable per qualcuns diaris. Sobretot
per a I'anomenada premsa popular. En
termes generals es pot dir que la premsa
seriosa, si duu aquests anuncis, ho fa dis-
cretament. En la premsa popular aquests
anuncis es converteixen no ja en un re-
clam, sind en part de la informacié del
diari. Esdevenen una mena de seccié de
redaccié erodtico-pornografica, amb la
maxima economia de l'espai.

El ranquing. Aquest setmanari ha con-
sultat els anuncis de prostitucié, un dia
qualsevol elegit durant la setmana passa-

da, dels diaris d'informacié general més impor-
tants que s'editen a Palma, Barcelona, Valéncia
i Alacant. S'han quantificat tots els anuncis de
serveis sexuals —sota denominacions tan diver-
ses com “contactes”, “relax”, “massatges”,

“personals”, etc — dels diaris La Vanguardia,
Avui i El Periédico, de Barcelona, Levante i
Las Provincias, de Valéncia, Informacion,
d'Alacant, i Ultima Hora, Diario de Mallorca i
E] Dia del Mundo, de Palma.

La classificacié no inclou les linies telefoni-
ques erdtiques ni cap altre succedani, tinica-
ment s'han comptabilitzat aquells anuncis que
ofereixen clarament sexe real i queda configu-
rada, en nombres absoluts, aixi: El Periddico,
499 anuncis; La Vanguardia, 418; Levante,
168; Ultima Hora, 149; Informacion, 87; Avui,
67; Diario de Mallorca, 9;1 Las Provincias i El
Dia del Mundo, 0. Tots els diaris eren del di-
marts 26 d'abril.

Si es relativitzen aquestes dades, comparant-
les amb la poblacié de cada lloc, ressalta el fet
que en una ciutat relativament petita com Pal-
ma, el diari Ultima Hora té 150 anuncis d'ofer-
tes sexuals, o que el Levante de Valéncia en pu-
blica quasi 170, quan a Barcelona —que multi-
plica la poblacié de Palma per deu i la de
Valéncia per més de quatre— La Vanguardia en
porta un poc més de 400 i El Periddico, 500.
Una de les fonts consultades assegura que aixd
s'explica “perque Palma, i Mallorca en general,
i Valéncia tenen una gran tradicié en el tema de
la prostitucié, que sempre ha mogut molts do-
blers. Potser, en el cas de Palma, la causa és el
cosmopolitisme, el turisme, perd el sexe sem-
pre ha estat un gran negoci”.

El negoci dels anuncis. Hi ha versions di-
ferents sobre la importancia econdmica que te-
nen per un diari els anuncis de prostitucié. D'u-
na banda, Basili Baltasar, director d'El Dia del
Mundo —diari de Palma que no porta anuncis
d'aquest tipus— creu que s una font molt consi-
derable d'ingressos: “En certa ocasié nosaltres
vam fer un estudi sobre el que deixavem d'in-
gressar, en nimeros aproximats, per no voler
tenir aquests anuncis; vam calcular que podrien
ser uns 6 milions de pessetes cada mes”. Es a
dir, entre 70 i 80 milions l'any, una xifra que
per un diari de Palma és molt important. Una
altra font consultada —molt coneixedora del
mon de la premsa i que no volgué ser identifi-
cada— creu que aquesta publicitat no és tan im-
portant: “No crec que sigui un volum de do-
blers massa significatiu, tot i que sempre sén
benvinguts els doblers en una empresa perio-
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distica. Les ageéncies controlen quasi totalment
el moén dels anuncis classificats i, a més, no és
cert que tots els anuncis que surten siguin pa-
gats, perque moltes vegades se'n paguen dos i
se n'hi insereixen tres o coses aixi. Potser és
més ajustat parlar d'un o dos milions mensuals,
els quals, per cert, no és que siguin poca cosa
anualment, perd no representen una gran part
de l'entrada publicitaria d'un diari”.

Segons un portaveu del departament de publi-
citat del diari La Vanguardia, els anuncis de
prostitucié no sén una part gaire considerable:
“Per nosaltres, tots els anuncis econdmics po-
den representar un percentatge que no arriba al
5%. Ara bé, és cert que es tracta d'unes entrades
que no sén menyspreables. En el nostre cas, i
ho dic de manera aproximada, els anuncis de
relax potser representen uns 150 o 160 milions
anuals. Es una xifra important, perd percentual-
ment baixa comparada amb el total de la publi-
citat del diari.”

Aquest setmanari ha comptat qué representa-
rien, en doblers, tots els anuncis que portava el
diari Ultima Hora el dia que es va consultar.
D'acord amb les tarifes que el mateix rotatiu
anuncia per als classificats, només d'anuncis de
prostituci6 s'ingressen 2.200.000 pessetes men-
suals. Miquel Serra, director general de publi-
cacions del Grup Serra —empresa editora d'Ulti-
ma Hora— matisa aquest calcul: “No és aixi, se-
gur que no és tant, ja ens agradaria. Molts vé-
nen per convenis o per agéncies amb preus que
no responen exactament a les tarifes normals.”

Totes les fonts consultades reconeixen que la
prostitucié que s'anuncia als diaris —pisos,
clubs, etc.— mou grans quantitats de doblers.
Doblers que, per cert, sén negres davant d'Hi-
senda perque logicament els usuaris d'aquests
tipus de serveis no en demanen factura. Una de
les fonts consultades opina que aquests anuncis
“és clar que indueixen a una relacié mercantil
que, evidentment, no paga impostos. Seria cu-
riés saber que en pensa Hisenda, d'aixo”.

El departament de publicitat de La Vanguar-
dia puntualitza que “és cert que hi ha punts
obscurs amb aquests anuncis; ja no és només el
tema d'Hisenda, sin6 per exemple el del trafic
de blanques. N'hi ha hagut casos. En alguna
ocasi6é ha vingut la policia a interessar-se per
determinats anuncis. Es possible que s'anuncii
una casa on un senyor, hipotéticament, tingui
retingudes unes noies per obligar-les a exercir
la prostitucié. Per aix0 nosaltres ens assegurem
sempre que, darrere de cada anunci, sempre hi
hagi un responsable: sigui una agencia o un
particular, i en aquest cas li demanem el docu-
ment d'identitat”.

L'anunci com a segell. Ja sha dit que, en
els casos de la premsa popular, els anuncis de
sexe es converteixen quasi en un segell del dia-
ri. “Jo crec que aquests anuncis accentuen molt
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el caracter popular del diari”, assegura un ex-
director. L'interlocutor del departament de pu-
blicitat de La Vanguardia hi esta d'acord: “Per
un diari com el nostre, amb un perfil de lector
de nivell socioeconomic i cultural més aviat alt,
jo diria que, fins i tot, aquests anuncis sén un
tant molestos. Nosaltres no els potenciem en
absolut. Donen molts problemes i una certa ma-
la imatge. Ara bé, com a mitja de comunicacié
no els rebutgem, perd no els potenciem. Moltes
vegades exercim el dret de censura amb alguns
tipus de text, no ens interessa fer el que fan al-
tres diaris diguem-ne més populars, als lectors
dels quals els pot agradar un text més explicit,
perque als nostres lectors no els agrada”.

Es curiés com aquests anuncis trasbalsen al-
guns lectors i algunes empreses editores. En un
dels diaris citats en aquest reportatge, quan va
passar per una ¢poca dolenta econdmicament,
un membre del consell d'administracié proposa
d'introduir anuncis de prostitucié. La majoria
s'hi oposa aferrissadament. A 1'dltim no hi va
haver anuncis. Un temps després va canviar la
propietat del rotatiu i la nova empresa si que va
acceptar anuncis calents. Hi hagué moltes quei-
xes i fins i tot baixes de subscriptors.

Basili Baltasar, el director d'El Dia del
Mundo, de Palma, es mostra orgull6s que el ro-
tatiu que dirigeix no accepti aquests anuncis:
“No els acceptam perque no estan d'acord amb
els principis fundacionals que inspiren aquest
diari. Aquest va ser un dels factors que em van
fer confiar a I'hora d'acceptar la direccié. Crec
que és important el fet de tenir clar quins s6n
els teus valors i, sobretot, difondre'ls amb I'e-
xemple. No fo dic des d'una perspectiva mora-
litzant, sin6 des del respecte a un compromis
amb els principis fundacionals. El fet de no ac-
ceptar-los representa perdre uns 6 milions de
pessetes mensuals i aixd no ho guanyes per un
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Les possihilitats dels
anuncis de contactes son
gairebé infinites. Pero a
banda de la seva naturale-
sa, cada vegada més diaris
insereixen reclams sexuals
en catala (baix).
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RELACIONO Senyores casadee,
max. discrecid. Nomss senyors

altre costat. Per mi aquest fet demostra que no
tothom fa qualsevol cosa per la facturacié
econdmica. Vull deixar clar que aixd no és cap
condemna a qui accepta aquests anuncis, senzi-
llament és un punt de referéncia per al lector”.

Pere Comas, director d'Ultima Hora, no creu
que es tracti de cap segell si bé reconeix que,
efectivament, hi ha dies que el seu periodic pu-
blica molts d'aquests anuncis. “Ara bé —adver-
teix—, procuram que no ultrapassin certs limits
del bon gust. Alguns d'aquests anunciants in-
tenten captar al maxim l'atencié amb textos
agressius i fotografies molt explicites. Nosaltres
moltes vegades els suavitzam o bé no els ac-
ceptam.”

Els textos. Tot i les censures i suavitzacions
que els responsables dels diaris asseguren que
apliquen als anuncis de prostitucid, la veritat és
que sén molt explicits. S'hi poden trobar tot ti-
pus d'ofertes. El client més exigent pot, amb
una mirada, congixer quins serveis li ofereixen.
Transvestits, homes per a homes, homes per a
dones, dones per a homes, dones per a dones,
parelles per a homes, parelles per a dones, pare-
lles per a tot, espectacles per a voyeurs, tot tipus
de practiques sexuals perfectament explicades,
dones embarassades, jovenetes, madures, ve-
lles, estudiants, mestresses de casa, secretaries,
viudes recents, criades (“con cofia, plumero y
sin braguitas”), amb aparells complementaris,
dins banyeres, amb videos, amb copa de cava
incorporada, homes i dones de totes les races,
grans professionals i altres que asseguren que
no ho sén gens, vicio-
ses/os, romantiques i ro-
mantics, al-lotes “recién
venidas del pueblo” i dal-
tres “molt elegants”... S'hi
pot trobar absolutament de
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Una dada curiosa. A més
de I'Avui —on tots els anun-
cis de prostitucié sén en
catala— els altres diaris co-
mencen timidament a inse-
rir reclams sexuals norma-
litzats. Un anunci publicat
en un diari de Palma fa de
la mallorquinitat normalit-
zada el seu valor: “Si t'a-
grada una mallorquina her-
mosota, amb bones mames
i fent un bon frances, cri-
da'm, rep tota sola”.

Porser és veritat alldo que
diu cert escriptor i colum-
nista: “No serem mai un
pais fins que totes les putes
siguin catalanes”. A poc a
poc... Miquel Payeras



