Operacio Mediterrania:

na rendic

n és Mediterrania, la marca “‘parai-

gua” que havia d'unificar l'oferta tu-

ristica del Pafs Valencia? Qui se'n

recorda? On han acabat els milions
(quants?, les xifres oficioses parlen de més
de 2.000) utilitzats en la promocié? Com a
ultim supervivent de la catastrofe, el Valén-
cia CF arrossega en la caiguda cap al pou de
la Primera Divisi6 la seua samarreta blanca
immaculada amb la palmera tricolor (roig,
groc i —sobretot— blau) i la paraula maleida:
Mediterrania.

La setmana passada es va celebrar a Madrid
Fitur, la Fira Internacional del Turisme. A
lI'estand que engloba la promocié institucio-
nal del turisme valencia, Mediterrania, la pa-
raula i la palmera, havien passat a un segon
pla per donar més protagonisme a les anome-
nades marques “tradicionals”. El conseller de
Turisme de la Generalitat valenciana, Martin
Sevilla, i el director de I'Institut Turistic Va-
lencia ITVA), Antoni Bernabé, havien donat
fe ptblica, uns dies abans, d'aquesta decisio.
Segons la versio oficial, el llangament de
Mediterrania ja ha conclos i ara “haura de
competir amb les marques tradicionals”.
Aquestes marques son quatre: Costa Blanca
(que inclou des de la Marina al Baix Segura),
Costa del Azahar (del Baix Maestrat a la Pla-
na), Valencia (les comarques centrals del Pa-
s Valencia) i Benidorm (exclusiva de la ciu-
tat), inventades i promogudes pels tecndcra-
tes franquistes durant el boom turistic del
anys seixanta. Mediterrania sera ara, en teo-
ria, una més, perd abandonada per la seua
promotora i inventora, la Conselleria de Tu-
risme, la seua supervivéncia és, més aviat,
impossible. L'intent de canviar la nomeclatu-
ra de la dictadura, d'unificar una oferta divi-
dida i antiquada, i de trobar un nom que, en-
cara que féra només comercialment, poguera
superar la polémica “qiiestié de noms” valen-
ciana ha fracassat. El fiasco ha comportat una
derrota per a l'equip que llanga la idea:
Eduardo Fayos, inventor de la marca, Andreu
Garcia Reche, anterior conseller de Turisme,
i Ana Botella, anterior directora de I'ITVA, i
una victoria més que sonada per al principal
detractor: Eduardo Zaplana, alcalde de Beni-
dorm i president regional del Partit Popular,
futur president de la Generalitat valenciana si
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La retirada de la
marca turistica
Mediterrania,
promoguda per la
Conselleria de
Turisme, ha
significat la
derrota del
Govern socialista
valencia davant
del principal
opositor al
projecte, I'alcalde
de Benidorm i
president
regional del PP,
Eduardo Zaplana.

10 incondicional

les proximes eleccions autondomiques copien
els resultats de les passades generals. Zapla-
na, més discret que en altres ocasions, es va
limitar a assentir quan va coneixer la decisié
de la Conselleria de Turisme de fer marxa
enrere: “el temps ens ha donat la ra6 en el re-
buig de Mediterrania”. Era la declaraci6 tran-
quil-la de qui ha guanyat una guerra de llarga
duracid, inaugurada fa tres anys, amb una an-
danada contundent que s'ha revelat més que
eficac.

A la recerca d'un nom. El naixement de
Mediterrania, durant l'estiu del 91, va venir
de la ma dels informes encarregats a experts
en politica turistica de diversos paisos de 1'a-
leshores Comunitat Economica Europea. Les
conclusions sén molt negatives respecte a la
percepcid de les marques tradicionals; segons
se'n despren, els ciutadans de molts paisos
europeus veuen en la paraula “Costa” un
sindonim de mala qualitat, de construccié des-
enfrenada i d'aglomeracié de turistes amb
poc poder adquisitiu. Per altra banda, la tra-
duccié de l'inefable nom de Comunitat Va-
lenciana resulta, en molts idiomes, impossi-
ble. Valencian Comunity, per exemple, no
déna als anglesos més que la idea d'una ciu-
tat. Cal una nova marca que no identifique
tot el pafs amb la ciutat de Valéncia i que su-
pere el qualificatiu de costa, sobretot quan el
turisme interior apareix com una alternativa a
la massificacié platgera: Mediterrania. Pre-
sentaci6 als empresaris, campanya publicita-
ria a tutti pleni, eslogan: “Coses ben fetes
amb un somriure” i, de sobte, la polémica.

A dos veus. Per una banda, la Confederacio
Empresarial Valenciana, (CEV) amb Luis
Espinosa al front, afirma que Garcia Reche
no té el suport dels empresaris, per l'altra,
Eduardo Zaplana, portaveu aleshores del PP
a les Corts i recent arribat a 'Ajuntament de
Benidorm gracies a una transfuga del PSOE,
insisteix que la marca discrimina els munici-
pis turfstics alacantins i que no pensa accep-
tar-la. Garcia Reche, sorpres, aporta proves,
fins i tot cintes magnetofoniques: els empre-
saris que formen part del Consell de Turisme
de la Comunitat Valenciana no tingueren res
a objectar a la proposta oficial d'utilitzar la
marca Mediterrania, i aquesta paraula €s més



alacantina que la denominaci6 oficial de Co-
munitat Valenciana. Perd la guerra ja ha co-
mengat. Mediterrania ha tocat, sense voler-
ho, dues de les qiiestions pendents de la
historia moderna del Pais Valencia: el nom i
la vertebracié, amb el sempre manipulat as-
sumpte del “greuge alacanti”. Polsats els dos
pols, el corrent eléctric va fluir en les direc-
cions habitvals. El PP va jugar la basa ala-
cantina amb totes les seues forces: “Medi-
terrania vol posar fi a 'alacantinitat de les
nostres marques Costa Blanca i Benidorm”,
Unié Valenciana va voler participar: “La
campanya de Mediterrinia amaga una inten-
ci6 de variar el nom de la Comunitat Valen-
ciana” i Las Provincias va convertir el tema
en el centre de la seua lluita editorial, es va
convertir en plataforma dels opositors i va
anar una mica més enlla: “Pareix un pas més
per substituir els conflictius Paisos Catalans
pel més neutre Mediterrania”. El PSOE, com
sempre, va donar el silenci per resposta i
Garcia Reche es va quedar tot sol en una llui-
ta sobre un terreny tabi que acabaria per en-
golir-lo.

Zaplana, el principal portaveu de 1'oposicid,
mobilitza els alcaldes populars de Torrevella i
Xabia que es neguen a ser acollits per la marca
Mediterrania; disciplinats activistes de l'esprai
embruten les plaques de Mediterrimia que co-
mencen a arribar a les platges valencianes i sa-
botetgen algunes de les noves instal-lacions de
millora, com les
dutxes o els espais
lddics. Reche lluita
en solitari; constata
a EL. TEMPS que
el terme Comunitat
Valenciana és in-
vendible turistica-
ment i que la pole-
mica correspon a
“un grup molt re-
duit de certa ciipula
empresarial, que en
el seu moment va
votar afirmativa-
ment, com consta
en les actes, i que
per raons politiques
ha decidit plantejar
batalla. I no sé
—afegeix Reche— si
seguint un cert
mitja de comunica-
ci6 de Valeéncia o si
el cert mitja de co-
municacio seguint-

los aells”.
Ni la cidpula, ni el
mitja, ni molt

menys Eduardo Za-

Eduardo Zaplana, dalt, ha
convertit la giiestio "Me-
diterrania” en la primera
gran victoria en el seu ca-
mi cap a la presidéncia de
la Generalitat valenciana.
Andreu Garcia Reche, baix,
n'ha estat la victima.
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plana, que havia passat a ser president regional
del PP i veia com les enquestes li donaven més
i més punts en el seu pols amb Joan Lerma, se-
cretari general dels socialistes valencians i pre-
sident de la Generalitat, estaven disposats a ce-
dir davant un conseller desassistit, que, cada
vegada era més evident, havia estat abandonat
pel seu govern i el seu partit. Els enfronta-
ments no paraven. A les fires turistiques, Beni-
dorm assisteix totalment separat del conjunt de
Mediterrania. Quan el Valéncia CF accepta dur
l'anagrama de Mediterrania a canvi de 140 mi-
lions de pessetes, les critiques arribaren al seu
president, Artur Tuzén, i comenga una intensa
campanya contra ell que ha acabat amb la seua
defenestracio: 1'estigma de Mediterrania co-
mengava a ser molt perillés. L'enfrontament
definitiu, gairebé fisic, arriba quan, l'abril de
l'any passat, Zaplana rebutja que la Conselleria
instal-lara a les platges de Benidorm una plata-
forma de bany amb el logotius de Mediterra-
nia.

El 6 de juny del 93, el PP guanyava en
nombre de vots al PSOE al Pais Valencia.
Les conclusions van ser immediates: remode-
lacié del Govern valencia i retirada, entre al-
tres, de Garcia Reche. Eliminat I'home, no-
més calia deixar passar un temps prudencial i
buscar una férmula el més decorosa possible
per deixar morir la marca: “el llangament de
Mediterrania ha conclds”. L'afer Mediterra-
nia ha deixat un nom nou en el rosari de so-
cialistes valencians abandonats a la seua sort
i ha donat un primer triomf a Zaplana i un
més a la llista de victories del grup de pressié
encapgalat per Las Provincias. El PSOE va-
lencid, de retirada en retirada, va indicant a
l'oposici6 la linia a seguir; i només queda un
any per a les proximes eleccions autondmi-
ques. Jordi Sebastia
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