DOCUMENT

La teranyina
infinita

Ordinador, televisig, teléfon, fax, radio... mots que ben
aviat poden deixar de tenir sentit tots sols. L'evolucio de
les comunicacions va esborrant les fronteres entre els
mitjans tradicionals i integrant funcions fins ara disperses
en nous aparells comunicadors i dins una xarxa mundial.

a premsa i els miljans audiovisuals van

informant, fa lemps, d'una revolucié si-

lenciosa. Aquesta revolucié es troba ara

en un moment crucial: a punt de fer un
pas decisiu cap a un futur que tindra molt a
veure amb l'optimisme de Star. Trek, la metafi-
sica de 2001... o el nihilisme de Blade Runner.
I és que la revolucié multimedia ens pot con-
duir a qualsevol dels futurs possibles o a tots al-
hora.

La revolucié multimédia no és un aparell sor-
prenent, ni un videojoc, ni un curiés gadget
electronic, encara que hi capiga tot. El concepte
abraca molt més: la millora de productes exis-
tents, la creacié de nous i, el més important de
tot, la seva integracié en combinacions fins ara
desconegudes.

El canvi radical que dura 1'ds diari i generalit-
zat dels nous sistemes de comunicacions és d'o-
ferir a l'usuari una certa ubiqiiitat, car es podra
comunicar amb qualsevol lloc del planeta, en
qualsevol moment i amb una infrastructura mi-
nima. A més, aquesta comunicacié no es limi-
tard a la veu, s'estendra a imatges i dades.

Pero, quines sén les bases tecnologiques que
possibiliten aquesta revolucié? Quins nous pro-
ductes ens aniran arribant d'aci al 2000 i més
enlla? Com afecta ja l'economia mundial? En
qué canviara la societat receptora d'aquestes in-
novacions? Heus aci algunes de les giiestions
que provarem de dilucidar en aquestes pagines.

Bases d'una revolucid. Son tres les inno-
vacions que fan possible aquesta nova evolucié
de les comunicacions: digitalitzaci, desenvolu-
pament dels satel-lits i cables de fibra optica.

La digitalitzacié millora el tractament dels
senyals (veu, dades, imatge) a transmetre.
Abans d'aquesta invenci6 'inica forma de
transmissié coneguda era la modulacié d'un
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senyal electromagnetic (sistema analogic). Era
un sistema que s'adaptava forca bé a les trans-
missions telefoniques, perd no gaire a les imat-
ges i a les dades informatiques.

La diferéncia és que, si en el sistema analogic
el senyal €s transportat per una modulaci6 elec-
tromagnética, en el digital el senyal es tradueix
en un seguit de xifres binaries. El principi no-
més s'aplicava abans a les transmissions de da-
des informatiques, pero ara tant €s que el senyal
sigui la misica d'un disc compacte, com la
imatge d'un disc laser o les dades d'una recepta
informatitzada.

Aquesta és la clau: amb la codificacid digital
les xarxes no es limiten a un sol tipus de dades,
perqué com que tot es resol en zeros i uns, tot
es pot transmetre per la mateixa via i a la matei-
xa velocitat. En canvi, amb sistemes no digitals
calia una xarxa especifica per a cada tipus de
transmissié (xarxa telefonica, televisiva, etc.).

La potencialitat d'aquest sistema creix enor-
mement quan es combina amb mitjans de trans-
missid, sigui per fibra Optica o per radioones.
Fent un simil dirfem que, si abans de la digita-
litzacié les dades anaven en un vell 600 per una
carretera general, amb la digitalitzacié, combi-
nada amb les noves vies de transmissio, les da-
des aniran amb flamants Mercedes per autopis-
tes de sis carrils.

Els cables de fibra optica sén un aveng res-
pecte als cables eléctrics tradicionals. La seva
estructura basica és un nucli de cristall pur en-
voltat d'una coberta de cristall o de plastic. La
superficie de contacte entre el nucli i la coberta
actua de mirall cilindric, de forma que la llum
transmesa fa una reflexi6 interna total. Tot aixo
en l'amplada d'un cabell huma.

Aquesta estructura singular possibilita la
transmissié d'un feix de llum al llarg de molts
quilometres i a molta velocitat, sense necessitat
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de senyals eléctrics. Els avantatges sén bastant
clars: els senyals no poden ser interceptats per
estranys ni son afectats per les pertorbacions
electromagnétiques del medi. A més, son de
doble direcci6 i, per tant, permeten la interacti-
vitat.

Ara, l'avantatge més remarcable és la veloci-
tat. La fibra optica ha experimentat una evolu-
ci6 increible aquests darrers quinze anys. L'any
1978 els cables de primera generacié permetien
el pas de 28 milions de dades per segon. Aixo
ja fa rdure avui, i més riure fara al 1998, quan la
capacitat prevista sera de 5.000 milions de da-
des per segon. Per fer-se una idea del que aix0
significa, pensem que podriem transmetre tot el
contingut de 'Enciclopédia Catalana en un cluc
d'ulls.

El tercer element basic de la revolucié mul-
timeédia és potser el més antic de tots: es tracta
del satel-lit de telecomunicacions, que va néixer
a principi dels anys 60. Aquests satél-lits se si-
tuen en oOrbita geoestacionaria (aixo vol dir que
el satellit t€ el mateix periode de rotaci6 que la
Terra) i a través d'ells podem enviar una gran
quantitat de dades, so i imatge. El satél-lit es
potser l'element menys nou i, en el seu cas, el
factor revolucionari estaria en la generalitzacié
de I'dis, en la baixa de costos —fins fa poc prohi-
bitius— i en la connexi directa amb aparells
d'ds corrent, com ara teléfons portatils.

La televisio es torna intel.ligent. Prepa-
rats per a nous mots? Compuvisié, videofon,
compufaxfon, CPD (comunicador personal di-
gital)... Aquestes seran les paraules d'is cor-
rent en qualsevol llar o empresa durant la pri-
mera década del segle XXI. I no es tracta pas
d'especulacions, perqué els nous aparells ja es
van desenvolupant ara.

La televisio per cable podra oferir uns 500 ca-
nals. El fet no sols causara una certa angoixa a
les redaccions de les revistes que avancen la
programacio, sind en el receptor mateix. Es per
aix0 —aixi ho han pensat Time Warner, Sony i
altres grans companyies de l'entreteniment— que
les televisions hauran d'integrar un ordinador al
qual caldra explicar de paraula (si, de paraula)
que volem veure aquella nit.

Aixi, en arribar a casa al vespre podrem dir a
la televisié: “Voldria veure un western” i una
veu sintetitzada contestara “N'hi ha deu aquesta
nit... Spaghetti-western o western classic?’. 1 1i
haurem de precisar, per exemple, “western
classic”. Aleshores la llista de possibilitats apa-
reixera en pantalla i li comunicarem la nostra
tria. Probablement encara ens fara més pregun-
tes com: la vols veure doblada o en versi6 origi-
nal? L'enregistro per a la col-lecci6é? Esperem
que quan aquesta possibilitat esdevingui real
l'absurda moda de la contraprogramaci6 perdi
el seu sentit.

Aquesta forma de procedir no canviara essen-
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cialment el concepte de la vella televisié. Des
de les primeres emissions televisives regulars,
ara fa 50 anys, aquest objecte s’ha anat conver-
tint en la “nova llar de foc” al voltant de la qual
s'organitza la vida familiar. Aquest fenomen
encara es potenciara més des del moment que
la compuvisié no tan sols oferird l'entreteni-
ment sol-licitat, ans també ens obligara a dialo-
gar-hi per decidir com ho volem veure: per
exemple, triant els angles que més ens agradin
en una transmissié de futbol.

I si per uns instants l'allau d'imatges deixa de
seduir-nos, podrem buscar en l'arxiu digital de
la nostra compuvisié un quadre que ens relaxi.
No hem d'oblidar que la nostra pantalla sera
mural i d'alta definicid, a l'estil de les que apa-
reixien a Fahrenheit 451 o a Solaris.

En els 80, a la televisid, hi vam afegir el video
1 els videojocs i, en els 90, el disc laser; a final
de segle, a través de la compuvisié i gracies a la
fibra optica, podrem posar al dia la llibreta d'es-
talvis, tenir accés a bases de dades, reservar un
bitllet de tren o rebre correu electronic. Només
es tractara de connectar-hi els terminals ade-
quats, avui dissociats del mitja televisiu, com és
el cas del minitel.

Del videofon al compufaxfon. Si el vi-
deofon —telefon amb imatge— ha retardat la se-
va entrada al mercat no és perque fos dificil
d'enviar imatges per cable —objectiu assolit fa
anys—, siné per la qualitat d'aquestes imatges.
La solucid ja existeix. A través de la tecnologia
de compressié de dades —que es pot aplicar
també en Audio— millora notablement la defini-
ci6 del senyal de video a través del fil telefonic,
de manera que la cara de linterlocutor apareix
amb molta més netedat que no la dels videopor-
ters automatics que coneixem avui. No anava
desencaminat Wim Wenders en mostrar-nos
Ids generalitzat del videdfon en el seu film Un-
til the End of the World, ambientat a final del
1999.

Perd anem a la técnica. Els compressors de
dades d'imatge analitzen dos grups d'elements
en una escena: els constants i els que es mouen.
Els primers sén emesos una vegada fins a la
proxima modificacié de l'escena, mentre que

54 /EL TEMPS 31-1-94

) ]_ ,]_i,;,‘_;":;.]; !._l_.‘-,

els mobils sén transmesos continuament.
Aquest sistema ha estat experimentat en ocea-
nografia, concretament en l'exploracié dels fons
abissals. L'any passat es van transmetre, per pri-
mera vegada, imatges de video amb un cable
des de 4.000 metres de profunditat a través de
la compressié d'imatges. Qualitat? Plenament
satisfactoria i en tot cas superior al vell sistema
de transmissi6 electromagnétic.

Perd no tot seran fils en aquest futur multime-
dia. La tecnologia digital també té operativitat
en l'¢ter, i els telefons cellulars només sén la
punta de l'iceberg ara visible. En aquest terreny,
AT&T —amb Matsushita i Olivetti— ha inventat
un estri anomenat EO-Personal Communicator.
Que pot fer? No res de nou, si pensem en les
funcions per separat, perd quelcom de magic, si
pensem que ho fa un sol aparell.

L'EO és un hibrid d'ordinador, teléfon i fax i
no necessita teclat perqué hom pot escriure-hi
directament, sobre una pantalla plana a ma!
Aquest compufaxfon pot facilitar la tramesa de
missatges on sigui —sempre, és clar, que el re-
ceptor tingui un aparell igual per a rebre'n— amb
una operacié tan senzilla com escriure i prémer
un botd. I pot també transmetre faxos (que apa-
reixen en pantalla i no en paper). Es tracta d'una
autentica oficina portatil que cap en una maleta
de ma i que només pesa 1.800 grams. Ara, els
diners que val, no cabrien pas en qualsevol car-
tera, perque el preu de venda inicial ultrapassa
els 2.000 dolars.

Competéncia Digital. L'EO ja té un seri6s
competidor en el Newton, un producte d'Apple,
fet en col-laboracié amb els japonesos de
Sharp, que ha estat definit com un *“comunica-
dor personal digital”. Les seves funcions me-
nors sén les d'un petit PC de butxaca com els
que ja existeixen en el mercat. Perd aixd no és
tot, el Newton, igual que I'EO, és capag de re-
congixer els escrits a ma, la grandaria és més
reduida i també pot enviar faxos i correu
electronic, a part ser un teléfon com qualsevol
altre. El preu d'un Newton totalment equipat és
d'uns 1.000 dolars; sense equipar, d'uns 700.
Una companyia nord-americana menys cone-
guda, General Magic —fundada per ex-treballa-



dors d'Apple— oferira ben aviat el seu Teles-
cript, un altre “comunicador personal digital”.
Amb aquest nou aparell, ara en fase de prototip,
els dissenyadors volen que el fet de transmetre
missatges electrdnics a qualsevol ordinador si-
gui tan facil com telefonar.

Avui per a enviar i rebre un missatge electro-
nic cal saber fer anar el modem i el correspo-
nent programa de comunicacions i, sobretot, vi-
gilar que T'aparell estigui ben connectat perque
la transmissi6 no falli.

Amb el Telescript el misssatge simplement
s'enviara —sense modem—, gracies a un progra-
ma prou “intel-ligent” per a poder connectar
amb qualsevol xarxa d'ordinadors, tot sense fils.
Per si aixo fos poc, el missatge enviat per Te-
lescript ofereix informacié complementaria: qui
ha enviat el missatge, resum del contingut,
llargaria. .. aix{ el destinatari pot decidir rapida-
ment si li interessa llegir-lo o no. Els missatges
poden també incorporar un dispositiu, de forma
que, si passat un temps determinat no ha estat
llegit, salta un senyal d'avis.

Quan parlem d'aquests aparells és facil que
ens vingui al cap la imatge d'un executiu, co-
modament assegut a primera classe en un vol
transoceanic, tot manipulant el seu ordinador
portatil. Perd el fet és que la tecnologia digital
no ha estat pensada exclusivament per als diri-
gents. Aquesta és, si més no, la filosofia de la
xarxa Ardis, creada per Motorola i IBM.

Aquesta xarxa d'ordinadors sense fils ha estat
pensada per a millorar la feina dels obrers repa-
radors. Cada obrer porta un aparell comunica-
dor, connectat amb un ordinador central que en
tot moment li informa d'on ha de fer la proxima
reparaci6. Naturalment, hi ha feed-back i el tre-
ballador pot sol-licitar noves dades, com ara el
nom del client amb qui ha de parlar o la data de
la darrera reparaci6. No cal ja buscar un teléfon
ni apuntar a corre-cuita les dades requerides en
un paper que es pot perdre; l'o-
perari les veu en una pantalla
que es torna a col-locar a la but-
xaca quan comenga la feina.

Des de qualsevol lloc, en
qualsevol moment... El
somni de tot addicte a la comu-
nicaci6 seria de poder parlar
amb el seu interlocutor sense
preocupar-se de si estd en un
pais o en un area servida per te-
lefonia cel-lular; actualment no-
més un 50% dels paisos del
mén disposen d'aquest servei.
Aquest somni ja és a punt de
materialitzar-se a través de dos
projectes: Iridium i Project 21.
Ambdds tenen en comu el fet de
voler posar en funcionament
una xarxa de satél-lits al voltant

Petit diccionari multimedia

Art Digital. Pantalles planes de televisié que podran mostrar pintura, foto-
grafia, videoart, com una opci6 més, a banda, la programaci6 televisiva.

Comunicador Personal Digital. Conegut, en angles, per les sigles PDA
(Personal Digital Assistant). Es un microordinador portatil, equipat amb un ra-
diomodem capag de comunicar amb altres aparells iguals o amb altres ordina-
dors. Integra les prestacions d'ordinador, teléfon i fax en un aparell de butxaca.

Compressié de dades. Sistema que es pot aplicar a l'audio o al video i que
millora notablement la capacitat i la qualitat d'un sistema de transmissi6. Es la
base del videdfon.

Compufaxfon. Es una altra possible denominacié del Comunicador Personal
Digital.

Compuvisio. Televisié interactiva que pot rebre centenars de canals. Porta
un ordinador que ajuda a seleccionar la immensa oferta televisiva.

Digitalitzacié. Sistema que converteix qualsevol senyal en zeros i uns. Faci-
lita la transmissié d'informaci6 i la seva qualitat.

Fibra optica. Filament de material dieléctric, com el vidre o els polimers
acrilics, capa¢ de conduir la Ilum d'un dels seus extrems a l'altre. S'aplica a la
transmissi6 de gran quantitat de dades a gran velocitat.

Ordinador Personal. Entre les properes novetats que incorporara es troba el
reconeixement de la veu i de la lletra escrita a ma. Integrat a altres aparells de
la llar com la televisi6 o el telefon.

Radiomodem. Lligat a un microordinador, el radiomddem permet la trans-
missié o recepcié de dades per una xarxa hertziana.

Teléfon cel-lular. Telefon que utilitza ones hertzianes. Se'n diu cel-lular per-
que el seu ambit d'actuaci6 es troba en una xarxa de radio dividida en cél-lules
(organitzaci6é geomeétrica en forma de cel-la d'abelles).

Videofon. Telefon: veu més imatge. A.P.

del planeta, de manera que des de qualsevol
lloc del mén es pugui comunicar amb qualsevol
altre. Aixi el desert de Gobi, o l'indret més
inhospit que imaginem, podria donar tantes fa-
cilitats per a parlar o enviar un missatge electrd-
nic com Wall Street.

Iridium és un projecte de Motorola ja definit i
la companyia nord-americana cerca empreses
que vulguin col-laborar a desenvolupar-lo; i és
que el cost d'Tridium ha estat avaluat en 3.000
milions de dolars.

Pel que fa a Project 21, Inmarsat (organitzacié
que agrupa 67 paisos) ha tracat un pla que per-
metria de tenir-lo en funcionament a principi
del segle vinent. L'organitzacid estudia la possi-
bilitat o bé d'enviar a l'espai 5 satel-lits molt po-
tents o bé 20 que no ho siguin tant; en tots dos
casos es tractaria de satel-lits d'orbita geosta-
cionaria. No s'ha descartat perd la combinacié
dels satel-lits més potents amb els més senzills.
Els llangaments shaurien de realitzar en el curs
dels dos anys vinents. Un cop aquesta anella de
satel-lits envoltés la Terra, es posaria a la venda
el terminal adequat que, segons els promotors,
pesara menys de 300 grams i tindra un volum
inferior a 300 centimetres ctibics.

Multimédia: el gran pastis del segle
XXI. Les noves tecnologies potser no ens faran

EL TEMPS 31-1-94 / 55



DOCUMENT

Tothom ho fara per nosaltres

En 1993 Telef6énica Espanola posava en marxa el Pla Fot6é amb I'objectiu de
bastir una xarxa de fibra optica. El pla és ambiciés: 46.000 milions de pessetes
invertides en dos anys que serviran per a instal-lar 526.000 quilometres de fi-
bra dptica i perqué la revolucié multimedia arribi, en aquest temps, a 3 milions
d'usuaris.

L'abast de la revolucié multimédia supera les fronteres, cada cop més febles,
dels estats. La RDSI (Red Digital de Servicios Integrados) comercialitzada per
Telefénica és una xarxa estandard de comunicacié a qué donen suport 26
grans operadors de Telecomunicacions i la Unié Europea. Per a fer-se una idea
de la millora en la transmissié de dades que significa aquesta xarxa, direm que
un modem convencional pot enviar 2.400 bits per segon i la tecnologia digital
de RDSI arriba a 64.000 bits per segon. A I'increment de la velocitat, cal afe-
gir-hi la possibilitat d'enviar so, imatge i dades a través d'un sol cable i la d'una
relacid interactiva. Els costos de la transmissié de la informacio, a més, baixen
amb aquest nou sistema. Un estudi d'una empresa privada ha demostrat que el
cost d'enviar un fax a qualsevol pais de la Unié Europea en horari d'oficina és
de 100,2 pessetes amb un aparell convencional i, amb el RDSI, de 47,9 pesse-
tes.

Ara com ara hi ha cobertes per aquesta xarxa les circumscripcions d'Alacant,
Barcelona, Castell6, Valéncia i les Illes. Per al 1995 hom preveu que ho seran
també Girona, Lleida i Tarragona. Les futures autopistes de la comunicacié
travessaran la UE i el planeta sencer, perd aixd no significa pas que els estats
no regulin i planifiquin com es realitzara la introduccié d'aquestes noves tecno-
logies dins el seus territoris. L'article 149 de la constitucié espanyola assenya-
la, en el seu apartat 21¢, que s6n de competencia exclusiva de l'estat: “correus i
telecomunicacions; cables aeris, submarins i radiocomunicaci4”.

Ara bé, en un recent article el periodista i catedratic de teoria de la comuni-
caci6 a la Universitat Pompeu Fabra, Josep Gifreu, assenyalava, amb bon cri-
teri: “Per bé que, d'acord amb la legislaci6 basica actual, pertoca a l'estat 1'a-
dopcid d'una politica general de desenvolupament del cable, res no impedeix
que la Generalitat pugui assumir competencies de legislacié i execucié sobre
les condicions d'explotaci6 de les xarxes de cable en el seu territori”. Segons
Gifreu no es pot repetir l'error de la nul-la preséncia catalana en el satel-lit His-
pasat perque “les conseqiiéncies d'una negligéncia en politica del cable serien
molt més nefastes encara”. A.P.

Televisio via satél.lit. El seu Us es generalitzara i afavorira la interactivitat.
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més felicos, perd alguns s'hi faran més rics. Les
possibilitats de creixement de mercats en el sec-
tor de telecomunicacions sén espectaculars, es-
pecialment en una &época com l'actual en qué
I'dnica cangd que sona és la de la recessio. Se-
ran les noves comunicacions el motor de la re-
presa? Ningi no gosa afirmar-ho, perd, de mo-
ment, tothom sap que és un sector emergent en
un context de crisi i molts creuen que encara ho
sera més en els anys vinents.

Pel que fa a la fibra optica, en el periode
1985-1992 el mercat mundial ha crescut fins a
10.500 milions de dolars. Les previsions fetes
ara per al periode 1993-1999 indiquen una de-
manda de 40 a 60.000 quilometres de cable per
any, per un valor de 12.500 milions de dolars. I
una dada important que es deriva de la integra-
ci6 dels sistemes: si el vell sistema televisiu es
reconvertis totalment a la fibra optica, les ex-
pectatives de creixement del sector pujarien en
1iltim periode esmentat a 40.000 milions de
dolars.

En el mén sense fils les previsions tampoc
no sén timides. Segons uns estudis de mercat
fets per Market Intelligence Research, una
companyia californiana, el mercat de serveis i
equipaments de radiocomunicacions (que in-
clou els telefons cel-lulars i els nous aparells
comunicadors suara descrits) arribara als 14
milions de dolars a 1'any 2.000 només als Es-
tats Units.

En tot el mon, avui hi ha 30 milions de tele-
fons cel-lulars en marxa i, segons les prospec-
cions, el 1996 la xifra haura arribat a 54 mi-
lions. Cal no oblidar que aparells com el New-
ton o I'EO comengaran en aquell moment a in-
troduir-se en el mercat i que, ben aviat, tindran
també la seva propia quota.

En les nacions ex-comunistes d'Europa i a la
CEI les noves tecnologies tenen un futur bri-
llant. En principi pot semblar paradoxal que
paisos amb un endarreriment notable puguin
optar a posseir els nous luxes de la comunica-
cid, perd €s que no els toca cap més remei. Les
seves xarxes son tan obsoletes que el més acon-
sellable és de substituir-les i adoptar aquestes
innovacions: Aix{ s'explicaria, per exemple, el
boom dels telefons cel-lulars en el mercat hon-
gares.

Actualment Hongria té uns 22.000 usuaris d'a-
quest sistema. Tot plegat no sembla gaire, perd
si pensem que la introducci6 del sistema és
molt recent, que el pafs té greus dificultats
econdmiques i que el creixement de la deman-
da en telecomunicacions és actualment tres ve-
gades superior a la dels paisos occidentals, po-
drem entendre el significat d'aquesta xifra.

Després d'Hongria, perd ja amb menys de
10.000 usuaris, es trobarien Croacia, la Repu-
blica Txeca i Eslovaquia. A la Federaci6é Russa,
les ciutats de Moscou i Sant Petersburg acapa-
ren gairebé tota la demanda i, pel que fa a les



reptibliques baltiques, el mercat encara és prac-
ticament verge, perd amb bones perspectives.

Si no pots superar el teu enemic...
L'horitz6 favorable que la revolucié multimedia
ha portat a l'economia ha introduit les grans
empreses d'aquest ambit en una nova dinamica
destrategies. La dinamica es resumeix en dues
paraules: col-laboraci6 i fusid. I diverses raons
ho expliquen.

Les caracteristiques del sector ajuden en ceita
manera a aquest acostament de les grans fir-
mes. De vegades una companyia té el know-
how d'un determinat producte, perd no d'un al-
tre, 1 com que el fenomen multimedia consis-
teix basicament a integrar sistemes de comuni-
cacid, la col-laboraci6 s'imposa com una neces-
sitat vital.

Un altre factor que justifica les aliances —fins i
tot les que haurien semblat contra natura fa uns
anys— €s la por que es repeteixi el que va passar
amb el Betamax i el sistema 2.000 en el mén
del video. Aquests sistemes es van desenvolu-
par durant el boom del magnetoscopi domestic,
perd no van poder sobreviure a la imposici6 ge-
neralitzada del VHS, amb el consegiient perju-
dici per a usaris 1 empreses que hi havien cre-
gut.

La cooperacié també pot tenir una importan-
cia fonamental a I'hora d'actuar com a lobbies

1y
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davant els governs perqué facilitin una rapida
adaptaci6 de les legislacions en comunicacid
que encaixin amb les noves necessitats del mer-
cat.

Apple és I'empresa que s'ha decidit més per la
col-laboracié. Amb IBM pensa desenvolupar
programes destinats a diverses aplicacions
multimédia; amb Sharp estd compromesa amb
el llangament del “comunicador personal digi-
tal” Newton. Amb Toshiba, Apple vol dirigir
els seus esforgos cap al vessant més lidic, i
descobrir les possibilitats dels videojocs en els
nous sistemes. Finalment, amb Kodak la
col-laboracié se centraria, com és d'esperar, en
l'estudi de nou software per a la fotografia digi-
tal.

AT&T i Go Corporation, per una banda, i
Tandy, Casi i Geoworks, per l'altra, es troben
en ple brainstorming per no quedar-se enrere
en el moén dels comunicadors personals digitals.
General Magic, al seu torn, necessita, i aix{ ho
ha manifestat, la col-laboracié d'AT&T per a
poder enllestir el seu Telescript. Algunes opera-
cions estan encara en fase de festeig i les com-
panyies amb més pretendents serien ara com
ara Sega, Microsoft i Sony.

A Europa, l'emergent mercat de I'Est ha portat
a la cooperaci6 d'empreses publiques i d'aques-
tes amb les privades. Telecom Finland i Swe-
dish Telecom construiran les noves xarxes
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d' Estonia i Letonia. L'empresa ucrainesa
Ukraine Mobile Communications té participa-
cié de Deutsche Telekom, PTT Telecom
Netherlands i TeleDanmark. A Hongria han
preferit els americans i la Telefonica local tre-
balla actualment amb US West.

El 13 d'octubre proppassat, Bell Atlantic i Te-
lecommunications Inc. anunciaven la seva fu-
sid. Bell Atlantic és una companyia regional de
telecomunicacions que cobreix alguns estats de
la costa est dels Estats Units, pero els seus inte-
ressos arriben a llocs com Méxic o Nova Ze-
landa on té participacions en diverses firmes.
Els seus actius superen els 28.000 milions de
dolars. TCI, per la seva banda, és l'empresa
més gran de televisid per cable del mén. Opera
en 48 estats americans, Puerto Rico i Gran
Bretanya i els seus actius sén de 13.000 mi-
lions de dolars.

Juntes, TCI i Bell Atlantic arribaran a 22 mi-
lions de clients i integraran, sota una sola di-
reccid, tot un ampli ventall de serveis multime-
dia que fins ara desenvolupaven per separat.
Com ha assenyalat el setmanari The
Economist, “el teléfon, la televisi6 1 1'ordinador
seran arrossegats per un remoli del qual sorgira
un nou tot”.

Aquesta fusi6 i les que vindran obligaran a
una nova regulacié o potser a una desregula-
cié. Tradicionalment, les empreses de telefonia
i de televisié per cable no podien entrar 1'una
en el terreny de 1'altra. La fusié Bell-TCI con-
dicionara sens dubte la Iluita per una nova le-
galitat.

Una revolucié per a tothom? Els nous
aparells de comunicacié tenen potencialment
la qualitat de ser accessibles a tothom. Cada
cop més la sofisticacié electronica va de bracet
amb la facilitat d'ds. Aix{, per exemple, si vo-
lem assenyalar el destinatari d'un fax a través
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La televisié per cable
podra oferir uns 500 ca-
nals. El fet obligara a inte-
grar un ordinador al qual
caldra explicar de paraula
qué volem veure en aquell
moment.

Cada cop més la sofistica-
cid electronica va de bra-
cet amb la facilitat d'as.
El comunicador personal
Newton (foto) ens estal-
viara tots els passos d'uti-
litzacié dels aparells de co-
municacio gracies a la sim-
plicitat d'una ordre escrita
en la seva pantalla amb el
llapis electronic.

del comunicador personal Newton, no fa falta
ni teclat, ni codis. Només cal escriure amb el
llapis electronic directament sobre la pantalla
“Vull enviar un fax a en Jordi”. E1 Newton
s'encarrega de tota la resta: comprova en el seu
arxiu el nimero del fax i envia el missatge.

Els responsables de les empreses que comer-
cialitzaran les noves tecnologies no s'estan de
dir que l'hora de la veritable democratitzacié
dels mitjans de comunicacié ha arribat. “Hom
disposara d'un poder increible a la butxaca, i
per un preu mddic”, ha declarat Robert Kav-
ner, un dels directius d AT&T.

Un altre avantatge que els entusiastes incon-
dicionals dels nous mitjans destaquen és el fet
que, un cop a ple rendiment, trencaran els con-
ceptes classics d'accés a la informacié: biblio-
teques, hemeroteques, arxius sonors i visuals.
Amb les connexions adequades tot aixo es
podra consultar des de casa, de la mateixa ma-
nera que avui els brokers poden fer les seves
operacions des d'un ordinador. La informacié
no estara ja reclosa en espais inaccessibles, ans
fluira lliurement i sense 1fmits.

Les veus més critiques, emper0, no veuen pas
gaire clar que un major accés potencial a bancs
de dades i de serveis signifiqui una major de-
mocratitzacié de la comunicacié. Es cert, per
una banda, que la tecnologia que possibilita
I'entrada en aquest mén multimédia és cada
cop més barata i més facil d'utilitzar; de fet
aix0 és el que ha passat amb els ordinadors
aquests tltims anys. Perd no és menys cert que
l'accés a qualsevol tipus d' informacié o entre-
teniment, un cop adquirit l'aparell, és de peatge
rigords.

Si les actuals companyies de televisid per ca-
ble fan pagar als seus abonats per oferir-los
uns determinats canals, donaran de franc tots
els nous serveis que ofereixin a través de la fi-
bra optica? Dificilment. Els nous serveis estan
pensats en l'estratégia de les companyies com
anoves fonts d'ingressos i és logic que aixi si-
gui.

Prenem un exemple: com podria Bell Atlan-
tic amortitzar la substitucié dels vells cables de
coure instal-lats als anys 70 pels nous de fibra
Optica, si no a través dels ingressos provinents
de les noves prestacions de la fibra optica?

Un altre aspecte a considerar és que tota
aquesta nova tecnologia és desenvolupada per
les empreses dels paisos més rics. En aquest
sentit, la revolucié multimedia podria agreu-
jar la dependéncia tecnologica que ja tenen
en altres ambits els paisos menys industrialit-
zats.

A més, les grans inversions en aquest sector
tendeixen a fer-se en els llocs ttils, val a dir:
llocs que generen la informacié necessaria per
a fer moure els engranatges financers mun-
dials. No és estrany, doncs, que la més gran in-
versi6 en cables de fibra Optica al sud-est asia-



tic no shagi fet a la deprimida peninsula d'In-
do-xina, sind a Singapur.

En efecte, a partir del mes de juny del 1994,
Marsella i Singapur estaran unides per un cable
submar{ de fibra Optica de 18.751 km. La llum
que transporti les dades anira d'una punta a 1'al-
tra en una décima de segon i la capacitat del
cable és de 560 megabits per segon. Alcatel,
ATT i STC, la companyia telefonica de Singa-
pur, en sén els promotors i executors.

Per tornar a consideracions més properes a la
nostra vida quotidiana, alguns socidlegs asso-
cien la revolucié multimédia al replegament a
la llar i amb la progressiva descentralitzacié de
les tasques socials que es desenvoluparan des
de casa. D'aquesta manera —assenyalen— ens
trobarem en una societat que es moura amb la
comunicacid, perd que n'oblidara el vessant
més huma i afectiu. Fins i tot s'ha inventat el
terme cocooning (de cocoon: ‘capoll’) per de-
signar aquesta possible realitat paradoxal d'una
societat de la comunicacié incomunicada.

Aquestes visions pessimistes obliden que el
telefon no va matar el correu i que l'escriptura,
5.000 anys abans, tampoc no va assassinar la
paraula. Les noves invencions tendeixen a mo-
dificar les formes de vida precedents, perd no-
més en allo que tenen de deficient. Alld que és
valid resta.

Les videoconferéncies
son un bon exemple dels
avantatges que represen-
tara l'aplicacio diaria de
I'alta tecnologia. Parado-
xalment, I'economia perso-
nal es pot veure molt afa-
vorida amb aquests serveis.

ARXIU

La revolucié multimédia, com tota innovacié
a gran escala, portara noves problematiques;
algunes, ja les podem preveure, daltres, ni les
sospitem. Només una actitud racional i critica
envers aquests poderosos sistemes integrats de
comunicacié aconseguira d'extreure'n els avan-
tatges que, sens dubte, presenten.

Albert Punsola
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MANIFEST "JOVES PER LA LLENGUA"

La situacié de la nostra llengua no és ni de bon tros la que normalment hauria de ser. El catald, després d"haver patit molts anys de prohibicié i repressié es troba
relegat a un paper secundari a les Universitats, a la premsa, a la televisi6, a les radios als cinemes, i en general, en el mén dels joves tant en |"aspecte lidic com
en el de I'estud! | treball, no ha assolit el paper de llengua preeminent que entenem que hauria de tenir.

En qualsevol pafs, la llengua que li és propia és impulsada des de la societat i respectada i promoguda per part dels poders publics, Aix( és com ha vingut senta
Catalunya en els darrers anys, i aixl és com els joves catalans volem que continul sent.

El llegat histéric i cultural que significa una llengua, no pot veure’s menyspreat pels qui tenen més capacitat d infiuir a la societat . Cal que entre tots col.laborem en
la construccié d’una Catalunya de progrés i benestar alhora que respectuosaamb les seves arrels, i aix® comenga pel primer element de comunicacié, pel que primer
caracteritza Catalunya: la llengua catalana.

Com a joves que des de diversos ambits ens sentim compromesos amb el pals, reclamem a la societat catalana i als seus poders publics, un impuls en el procés
de normalitzacié lingufstica del catala. Aquest procés ha de portar a la nostra llengua a tenir el paper de dignitat i normalitat que li pertoca. Al mateix temps volem
fer una crida als joves de Catalunya a que assumeixin un actiu paper en la consecucié de la plena normalitat de la nostra llengua.

Cerlee Armengal Drocior Escola de [Esplai « Josn Ballie President Moviment Educati del Temps Liure Infantl i Juvend del Baix Llobregal (MOVIBALX) « Jordi Bamedes Secretari Genaral Grup d'Estudis Nacionaistas (GEN)
+Josquim Boc de Cereda Presicen! Fed deC. ya(FNEC)* Elea Bleeco S iat Consell N | delaJoventut de Catalunya(CNJC) * Eduard Boade Presiden: Consell dela Joventutde Tarragona
« Jaume Bosch Cormissan Genere' Minyons Esodltes i Guies St Jordi (MEIGS.)) + Xevier Bretonee Fresiden! Esplais Catalans (ESPLAC) - Bianca Cabré Prasidenta Federacit Catalana de Joves Cambres + Dolors Cemata Presidenta
A d'Animaci6 |  + Corise Comp Secrsten General Joventut Naconalisia de Catalunya (JNC) « Josep M. Cenyelles President THEMA, Serveis Soco-Culturals - Jowsp Casieldls Vice-President 2 CNJC
+ Jossp Canlro President Consell de la Joventut de |'Esplai de|'Hospitaiet+ Albert Codinee Vocai de Joventut Unié Exoursionista de Catalny

Juveni de Catalunya (CP'AC) - Jeume Cotlbonl President Associadit de Joves Estudiants de Catalunya (AJEC) * Menel Cunlli Secretarn General Associacié per|a Defensa i I'Estudi de la Nalura de Catalunya (ADENC), Sacrelaniat
CNJC » M.Jesde Dominguez Presidenta Dones Joves, Secretariat CNJC « Meite Fendos Presick DONA, Joves Nadi per aa Igualtat » Sergl Ferndndoz Coorvinador General Estudians Nacionalisies (EN) « Mirele
French Comissdria Genera! MEIGS.) - Cerles Farrhe President Cercie Juveni Bergueda « Josn Antoni Garcie Drector Cieu Reja Joventut de Catalunya * Ple Gergello President Associacié Eslats Generals defs Estudiants d'Europa
(AEGEE) * Mertl Geaull Porteveu Plataforma per Ja Liangua - Anesim General A 6 ¢ Eswdiants de Cidndies de a Salut (AECS) » Piler Gomd Secretarnat CNJC - Feliu Gullsumes President JNC
Inaid Guerrero Membre de la Gestora J de Catalunya (JSC) « Cerme Gurtidrrez Presidents Consel dela Jovenhut de Lieida + Frenceec igiesiss Portaveu Bloc d'Estudiants Independentisies (BE!) « Anne Eve Jersbo
Prosi isi Estudiants Crisians (MUEC) + Ricerd Julld President Consell de la Joveniut de Tarrassa - Jeume Lisned Portaveu L'Esbarzer * Antoni Liomt Coordinador Associaci d Estudiants Progressistes
- Associaci6 Catalana d'E (AEP-ACE) « Atired Meneo Secreteria! Associacié ¢ Objectors de Consciéncia (ADC), Vice-Fresident Ir CNIC » Peco Medine Secretariat CNJC « Mirele Moline Vice-Presidenta Youth of Ewopean
Nationaliies (YEN)  Josep M. Oller President Joves d' Ambient Rural de Calaiunya (JARC) « Remon Penyeile President ACC - Josn Puigcercée S i General Ji d'Esq Republicana de Catalunya (JEAC) « Agu
Pujol President CNJC + Jossp Oriol Pulol President Coordinacié Catalana« Josn Sebeet Rod Vice-Prasident Mundial Jove Cambra Intemacional « Miquel Angel Rodriguez Secretari General Scouts de Catalunya - Suqui Ruiz
President AECS «|eabel Selvedor Secratanet CNJC = Albert Sengrh President Ecolleure « Atlone Senioe Coordnador del Grup Jove Casal Lambda = Selvedor Sedd President de/ Consei/ Nacional Unié de Joves Dembcrala-
Cristians (Ud.l) » Gebi Serreno Prasident Consell de la Jovenlut de la Infancia de Corndlla, Secretanat CNJC « Marie Teulsts Coordinadora General DONA « Anne Terrde Presidenta Consell de la Jovenlut de Barcelona « Jordl
Tolrk Vice-prasident del Burd E de/'Objeccid de Conscidncia - Salvador Totres President Noves Generacions del Parit Popular (NNGG) « Josquim Vellde Sacretar General Ud) - Miquol A. Vellke Secretariat CNJC, Secretarial
CJB« M Vele Presick Infantil | Juvenil ¢ Acci6 Catblica (MUAC) « Jossp Vendrell Coordi / Joves amb Inidiabiva {J])
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