La mort del luxe

EL TEMPS 2-893/ CI TAT/45

La Via Verf, un petit carrer centric de la ciutat de Palma i que havia de ser el carrer comercial
més exclusiu de la ciutat, es va morint d'inanici6 perque ja no hi compra ningi. La crisi ha
arruinat les tendes de moda. El luxe ha deixat pas a la crisi.

a crisi no perdona. Un

dels emblemes de la Pal-
ma dels anys de riquesa facil
es va morint. Pricticament
estd ja en una situacio de fase
terminal. Es la Via Verd, un es-
tret i empedrat carrer del cen-
tre de Palma que fa uns tres
anys es va convertir en un dels
focus d'atraccid de gent de
més qualité.

El carrer de Veri, que aquest
és el seu nom oficial i tradi-
cional i no l'ampul-losa deno-
minacié de Via Veri, no era
precisament un dels carrers
estrella de la ciutat de Palma.
Estret, petit, uneix la placeta
de Sant Nicolau i 1a del Rosa-
ri. El carrer va paral-lel a Es
Born i no havia tengut mai
gaire rellevancia dins la geo-
grafia social de Ciutat.

Ara fa més o menys tres
anys, hi comengaren a esta-
blir-se algunes boutiques
d'alt standing. Roba cara per
a compradors d'alt poder ad-
quisitiu. El carrer de Veri dei-
xava pas a la Via Ver{, un
nom amb connotacions molt
més adients per a vendre a
alts preus. Perqué no hi faltas
cap toc de distincid, diverses
galerics d'art escolliren tam-
bé la Via Ver{ per tenir la seu.
A més, I'Ajuntament de Pal-
ma, dins la rehabilitacié de
tota la zona, va empedrar el
carrer amb pedra de Felanitx
—d'alta qualitat— i va posar un
nou enllumenat amb fanals
de ferro forjat. Ja havia nas-
cut la Via Veri. Quan s'acaba-
ren les obres, un dels comer-
ciants del carrer expressava la
seva satisfaccid: “l'antic pavi-
ment no resultava d'acord
amb la categoria de les ten-
des; a més, era un carrer obs-
cur, sense prou enllumenat,
quasi feia por passar-hi; ara,
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amb l'empedrat i els nous fa-
nals tradicionals, la Via Ver{
tendra a la fi la categoria que
es mereix”.

Pero era la tardor de 1991.
Eren anys de bonanga econo-
mica. L'any segiient, 'olimpic,
també fou un bon any fins la
tardor. Situada en una zona
privilegiada, la Via Ver{ veia
desfilar sobre les pedres de
Felanitx bona part de l'alta
classe social de Palma. Les
tendes de moda, totes elles
amb dissenys d'interiors a 1'il-
tima per estar perfectament a
la page servien a clientes de
generoses butxaques. Amb l'a-
cabament de 'estiu olimpic,
tothom va comengar a patlar
de la crisi. El nerviosisme i la
crisi psicologica es va apode-
rar de la clientela. L'alta clas-
se de Palma s'estima més es-
paiar les compres de luxe. La
Via Veri comengava a patir.
Durant I'any 92 tancaren les
portes algunes botigues, perd
el pitjor encara havia d'arri-
bar.

El que primer era una crisi
psicologica o una crisi tran-
sitoria —Solchaga i Gonzélez
dixit— es va convertir en una
profunda recessié econdmica.
El luxe fou una de les prime-
res victimes. La Via Verf veié
com les seves exclusives ten-
des de moda morien una dar-
rere l'altra. En aquests mo-
ments ja sén ben poques les
que hi sobreviuen encara. La
Via Veri, que havia de ser la
galeria de moda i d'art més lu-
xosa de Palma, ara ja gaircbé
és només una successid de
mostradors de vidre completa-
ment tapats amb cartells que
diuen: “Es traspassa”, “Es
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