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El retorn del gust burges

Els gourmets d'una crisi

Davant la crisi, l'individu benestant tria la seguretat del conegut abans que la incertesa
de la novetat. S'atrinxera darrere la moderacid grisa dels principis burgesos i bandeja
l'extravagancia avantguardista. Aquest individu és el “neoburges”.

c om si es tracta-
ra d'un record
d'infancia, o d'un vent d'altres temps, re-
tornen amb forga els valors d'ordre, tra-
dicié 1 harmonia, signes d'identitat d'una
burgesia que fou amplament superada en
el transcurs dels anys 80. Decada, per
cert, en que es respiraren aires d'optimis-
me i d'auge; d'euforia collectiva, de co-
lor en la moda i d'aventura en les finan-
ces. Fets que s'han vist, ara, diluits, al
llarg d'un 1993 desconcertat i desconcer-
tant, en la vaguetat d'un trastorn genera-
litzat, el qual, encara avui, no deixa veu-
re la seua fi,

Davant un fenomen d'aquest caire, el
jove universitari o el que acaba d'incor-
porar-se a la vida activa i la poblacié de
mitjana edat, diguem-ne benestants, es
refugien, decididament en uns esquemes
ben coneguts i amb reminisceéncies d'un
passat que recorden, certament nostal-
gics. S'atrinxeren darrere un aburgesa-
ment descontextualitzat i, sens dubte,
anacronic, perd que s'oposa als capricis
d'una societat en crisi de valors. Un
aburgesament que sona a autenticitat i a
original, enmig del high-tech o de l'elas-
ticitat de la roba elaborada amb lycra i
altres atreviments d'una postmodernitat
incontestablement frivola. Un aburgesa-
ment que vol ser elitista, purista al cap-
davall, i que predica una renovacié del
conjunt social a tots els nivells. I aquest
canvi de formes, provoca, de mica en
mica, la mutaci substancial del compor-
tament dels seus incondicionals.

Tot i tenir elements de base que 1'iden-
tifiquen com a tal, aquesta nova burgesia
es defineix majoritariament, de cara al
gran public, a través d'una imatge de
moderacié i discrecié amb una certa
tendencia classica; i a través d'un pre-
sumpte distanciament de l'efimeritat i
lleugeresa de la moda, crea al seu voltant
una aurcola de distincid.

Perd aquest fenomen que es va estenent

I

rapidament per tot Europa cobra a nivell
politic la dimensié hegemonica d'una dre-
ta moderada que triomfa dins la demarca-
ci6 del nostre continent. L'exit generalilzat
d'aquesta opcid politica, o millor, d'aques-
ta actitud de moderacid, s'ha d'entendre
com l'acceptacié per part de la societat

d'un missatge raonable i desproveit d'il-lu-
sions; i com l'emergencia de noves aspira-
cions condicionades per la realitat de la si-
tuacié actual. Pero també com la caiguda
definitiva d'un socialisme dessubstanciat
dins una Europa que, ara com ara, no ofe-
reix gaires garanties.




Potser el cas de l'estat espanyol és lleu-
gerament diferent. Els 40 anys de dicta-
dura franquista, encara presents en el
pensament col-lectiu, provoquen una cer-
ta reticéncia entre la poblacié a abonar
una posicié que es declara obertament de
dreta. Dreta moderna, perd dreta, al cap i
a la fi. L'augment notori del Partit Popu-
lar, i sobretot, la clara victoria al Pais Va-
lencia 1 a les Balears i, en menor grau, al
Principat, el dia 6 de juny, en s6n una
prova ben simptomatica.

En aquest sentit, 1'adhesié als principis
burgesos, alliberats de la carrega de clas-
se, no respon a conviccions filosofiques,

sind que més aviat es presenta com una
resposta “pre-fabricada” ja per genera-
cions anteriors a la manca de valors de
finals de la década anterior. Tanmateix
cal remarcar que la burgesia original re-
presentd en el seu moment el motor d'u-
na societat, el factor de transformaci6

d'una col-lectivitat rural en un corpus de
caracter industrial. I tot perque va actuar
com una classe emprenedora, compro-
mesa en l'economia i les finances assu-
mint els riscos que comporta invertir. El
neoburges, en canvi, hereta tinicament
I'epidermis d'aquesta classe: és a dir,
aquell aspecte de comoditat, de “salut”,
de benestar, en definitiva. L'epicentre de
la seua filosofia és el plaer: satisfer les
necessitats primeres que per a ell sén
menjar bé, viure bé, especialment, de
manera estable en un lloc calid i acolli-
dor. )

(L'ambit laboral? Es una feina. Un lloc

segur, ben remunerat i amb el prestigi
que li pertoca. El neoburges no és aven-
turer; la seua feina no és una finalitat, si-
né un mitja que li permetra d'evadir-se,
com més millor, d'una societat que, des
de la seua optica, pateix d'una malatia
degenerativa.
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El neoburges reflecteix un modus vi-
vendi, i, especialment, una manera ga-
rantida de sobreviure. No es nodreix d'u-
topies, perqué ja no s'estila. Tracta de
preservar allo que posseeix en un estat
més 0 menys pur i que encara no ha estat
contagiat pel mal endémic d'aquest lus-
tre. Acumula en ell mateix totes les des-
il-lusions que s'han anat forjant al llarg
de la decada anterior. Tampoc no entén
ni el panorama internacional ni la situa-
ci6 economica ni la impotencia cientifica
en la lluita contra la sida, que és la pesta
dels nostres dies. I, ;qué me'n diuen, del
creixement incontrolat de 'atur? Tem, de
la mateixa manera, l'augment de la
violéncia i la inseguretat ciutadana. Ha
perdut les referencies contra les quals va
lluitar en un moment del seu passat, perd
que avui, vist l'estat de difuminacid ide-
ologica, 1i manquen. No clama en el de-
sert, milita en les files d'una indiferéncia
pel dret a l'aillament en els metres qua-
drats del seu espai privat, acondiciat a
tall de refugi. No hi manca cap detall, ni
cap element que permeta de distanciar-se
d'aquella situacié insana, mantenint-ne
alhora el contacte: televisid, radio, ordi-
nador, modem, fax, etc. Han passat els
temps d'ostentar i és preferible esborrar-
se. Ara, els automobils Turbo o els ves-
tits d'una extravagancia sublim deixen
pas a la grisor de la discrecid i la distan-
cia. Distanciar-se és distingir-se, diuen, i
aquest és el seu lema.

El neoburges no accepta la moda, que,
com que és massa efimera, ha caigut
Unicament en novetat, sense cap altre
sentit. I el marqueting ja no enganya; la
publicitat, per 1a seua banda, viu hores
de deficiencia i el mercat del consum
desborda de productes atractius de quali-
tat mediocre. En aquest escenari en que
regna el trompe-1'eil barroc, el neo-
burges, més assenyat, se sent desplagat
o, fins i tot, en el pitjor dels casos, esta-
fat. Per aquesta rad busca de tornar als
seus origens que es vesteixen de qualifi-
catius com ara “vertader”, “sincer” o
“autentic”, I, com qualsevol moviment
que naix d'una contestacié de l'anterior,
aquesta trilogia significa el refds dels va-
lors —si és que existeixen— de l'estil pre-
cedent.

Perd el retorn als principis burgesos
quant a higiene de vida respon a una ne-
cessitat de seguretat de l'individu perdut
enmig d'un maremagnum social. Curio-
sament, quan el divorci ha estat admes i
normalitzat com un acte de desunié sen-
se cap més transcendéncia, 0 quan viure
en parella sense haver rebut el vist-i-plau
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de l'església o del jutjat és a l'ordre del
dia, s'imposa de manera notodria la unitat
familiar, entesa des d'una dimensié amb
color tradicional. El nucli familiar esde-
vé un nucli de resisténcia, de solidaritat
social en el qual els fills romanen més
temps a casa dels progenitors per tal de
poder continuar els estudis esquivant
problemes econdmics reals. O per por
d'afrontar I'atur, que fa dia a dia i de ma-
nera indiscriminada més i més adeptes.
O, també per comoditat: perque viure
amb els pares siginfica, a més d'estal-
viar-se el lloguer d'un pis, tenir el menjar
a punt en arribar a casa, o els pantalons
nets a I'armari. I, concretament, a través

| d'aquesta actitud conformista del fill, la

unitat familiar retroba la seua rad de ser,
que s'havia anat esborrant en el transcurs
de les dues darreres decades. Una rad de
ser modelada i actualitzada, en la qual el

| fill gaudeix d'unes llibertats que no es

donaven en el passat, perd que son les
propies dels nostres dies i que li perme-
ten, per tant, d'entrar i eixir de casa a I'-
hora desitjada. ;Que més vol?

DOS TONS D'UN MATEIX GRIS

Potser és massa agosarat trobar sem-
blances en dos extrems suposadament
antagonics. Per0 el neoburges s'ailla de
la societat o almenys no hi participa com
a ciutada compromes; redescobreix el
bagul de familia i aquells elements i va-
lors que avui s'han esborrat en favor d'al-
tres interessos; fa un pas enrere a la re-
cerca d'una felicitat viscuda, ara com ara
absent. Paral-lelament, el jove grunge,
aquell que s'amaga sota la roba usada
dels anys de joventut dels seus pares, re-
acciona d'una manera molt similar. Tots
dos busquen una realitat més saludable;
tots dos tenen en ment un moment passat
en que la vida era més facil i ordenada,
en qué cada cosa tenia el seu lloc. Tots
dos fugen d'aquest amalgama informe,
d'aquesta manca de referéncies i d'apa-
rent llibertat sota la qual es camufla una
intencié mediatitzant. No s'identifiquen
amb una societat a la baixa que no els
ofereix res a canvi. Prefereixen aleshores
desapargixer sota la inexpressivitat d'una
grisor, exempta de responsabilitats i de

| carregues imposades pel medi en que

subsisteixen. La diferencia és que un, el
jove grunge, pel fet de trobar-se més di-
rectament amenagat per la crisi laboral
—entre altres— renega de tot i, angoixat,
opta per una fugida cap a la decadéncia,
reflex del seu entorn. El neoburggs,
contrariament, prefereix el retrocés, en-
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voltar-se d'elements del passat o no, perd
almenys fabricats amb materials “no-
bles”, els quals recorden l'autenticitat de
la seua infancia. No per aix0, el neo-
burges s'identifica amb un aspecte retro;
simplement refusa les imitacions en pro
de l'autenticitat de materials, formes i
maneres de viure. Rad per la qual, des de
fa uns anys, diferents sectors del mercat
del consum, com ara el mobiliari, ['au-
tomobil o la moda han anat adaptant les
scues linies a les noves preferéncies d'a-
questa clientela.

PETIT REPERTORI DE LA NOVA
BURGESIA

Mobiliari i objectes de la llar. La fus-

ta torna. Ressuscita després d'un lapse en
que acer, vidre, alumini, metacrilat i al-
tres resultats de la quimica, de tots co-
lors, eren la nota postmoderna en l'am-
bientacié de la llar. No vol dir aixo que
la fusta shaguera deixat d'utilitzar, no.
Es combinava amb la resta de materials,
perd camuflada sota capes de laca blanca
i, preferentment, negra. Ara, I'han resca-
tada de sota la pintura. Torna a exhibir
aquell to natural, autentic, i que confe-
reix a I'habitatge la calidesa que havia
tingut en un passat. La fredor metal-lica
o0 quimica dels materials esmentats s’ha
reservat per a ambients més impersonals.
I aquesta és I'actitud de Roche-Bobois,
que s'ha inclinat aquests ultims temps
per la fabricacié d'un moble d'estil antic,
vist 'augment de la demanda en el mer-
cat de consum. I també d'Habitat, que
pretén retrobar 1'aspecte acollidor de la
llar del passat. De capital frances, aques-
ta cadena de comergos per a la llar i I'in-
teriorisme, proposa articles en qué pre-
domina la fusta, en les seues diferents
versions, per a qualsevol rac de la casa.
Segueix fidel a aquest vessant “natural”
en la resta de productes, la qual cosa fa
que acabe recreant una atmosfera amb
alguns tocs rurals. El cotd natural per a
tovalloles, llencols o draps de cuina, lli-
sos o estampats amb quadres combina
amb el vimet de les cadires, cistelles o
paneres i déna les darreres pinzellades a
aquesta decoracié d'interior.
Automobils. Des de fa algun temps,
proliferen els tot terreny que permeten
l'escapada, almenys en somnis, d'una ci-
vilitzacié que, ara com ara, s'ha fet difi-



cil de suportar. Perd aquest génere de
vehicle ha vist naixer, arreu d'Europa, un
nou competidor: &ls automobils unifami-
liars, vehicles que responen a les noves
necessitats d'una familia reagrupada, refe-
ta després d'un moment d'emancipaci6
“precog” dels fills. A primera vista, diries
que és una furgoneta, amb pretensions ae-
rodinamiques. Perd es tracta més aviat
d'un hibrid: un giny amb les prestacions i
el motor de cotxe, diesel o gasolina, que
asseguren als passatgers comoditat i rapi-
desa en els desplagaments. De la furgone-
ta té un espai interior generds i una habi-
tabilitat. A Europa, la primera a ser cons-
truida i, també, a cobrar molts adeptes,
fou la Renault Espace. Les firmes ameri-
canes Chrysler i Pontiac també van pre-
sentar els seus models homolegs a l'altra
banda de l'oced. La Chrysler Voyager
conjugava bellesa i comoditat en un espai
bastant més ampli que el de la seua rival
francesa. Fa uns mesos, la marca nipona
Nissan llangava al mercat la Serena, el
vehicle més menut d'aquesta gamma,
perd que no per aixo deixa de ser interes-
sant. Perd, del parc mobil, allo que més
atrau el neoburges és la qualitat del pro-
ducte. La velocitat, segons com, queda re-
legada a un segon terme, contra detalls de
l'estil de I'entapissat de cuir o del tauler de
comandament xapat de fusta que confe-
reixen al vehicle un posat gairebé brita-
nic. L.a marca britanica Austin, per cert,
ha ressuscitat l'encant del Mini amb el ca-
racteristic color verd fosc i la correspo-
nent dosi de cuir i de fusta per a fer-ne,
d'aquest model concret, el Woodbury, una
réplica del model original del 1959,

Moda. L'extravagancia i altres subtile-
ses del prét-a-porter shan vist seriosa-
ment amenagades pel retorn d'un estil
més confortable, en qué la comoditat és
el principi basic. De linia discreta, el
vestuari del nou burges predica elegan-
cia i feina ben feta. I aixd significa un
disseny i un acabament que aquests da-
rrers anys s'havien vist bandejats per
l'obsessié del color o de la forma d'una
butxaca. Ara en canvi, s'aposta per un
producte de qualitat en el qual entren en
joc, oblidats ja els teixits sintétics i acri-
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lics, una gamma de materies naturals
com el lleng, la seda o el caixmir. Uns
materials que adopta l'alta costura per als
seus dissenys, perd que igualment pene-
tren amb forga en el mercat de la moda
assequible. Des de noms o marques amb
un cert refinament —Armani- a firmes
centrades en un piblic majoritari, més
jove, com €s el cas de Naf-Naf o Mango,
que per a aquesta temporada de primave-
ra estiu, llanga un cataleg de productes
fabricats amb teixits naturals, tots s'incli-
nen per la versié “natural” del vestir. To-
tes, les firmes elitistes i
les més populars, aposten
per una linia suposada-
ment senzilla, uns models
basics, aparentment irre-
llevants que, a primera
vista, passen desaperce-
buts. Un look, en definiti-
va, poc cridaner i que és
el signe distintin del
burges del nostre temps.
Assegurar-se el futur.
Es una reaccid 1dgica a un
panorama de crisi que
l'individu de la societat
occidental s'assegure un
futur, preserve la seua
economia i prepare la ve-
llesa. En aquests darrers
anys, la proliferacié de
plans de pensions i plans
de jubilacié s6n ja una as-
signatura pendent de qui
vol passar per neoburges.
Perd aquestes planifica-
cions a llarg terme capten
cada vegada un public
més i més jove, previsor i que tem un es-
devenidor que s'anuncia incert. Un pu-
blic que s'aferra a alld que li proporciona
un minim de seguretat, a alld que coneix.
Un piblic que, certament, més s'estima
conservar que no innovar.

Pero corren temps de recessié econo-
mica i invertir s'ha convertit en un joc
d'atzar. El nou burges opta aleshores per
conservar intacte ¢l seu patrimoni en
comptes de posar-lo a merce dels alts i
baixos de les finances. Els sistemes d'es-
talvis i la mentalitat esconomitzadora es
posen de nou a l'ordre del dia. No obs-
tant aix0, l'increment dels SICAV, carte-
res de valors hibrides que contenen una
part fixa com ara obligacions, i una de
variable, les accions, és un fenomen que
guanya cada dia més adeptes. El perque:
el SICAV permet d'invertir i conservar
alhora una part de seguretat proporciona-
da per les obligacions. Es, per dir-ho
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d'alguna manera, una activitat de risc
controlat.

Vacances, Fora dels circuits turistics i
turistitzats que aglutinen el gruix de la
demanda d'agéncies de viatges, va emer-
gint un turisme alternatiu. Un turisme
que, a més de proposar, per als més desfi-
Ci0s0s, activitats esportives a 1'aire lliure,
presenta igualment, per als més tranquils,
la possibilitat d'estades en granges o ma-
sies. Un retrobament amb una Natura i
amb un mén rural que, poc o molt, l'indi-
vidu de mitjana edat va poder conéixer,
aleshores intactes, en la seua infantesa.
Les cases rurals, que es
lloguen amb familia o sen-
se, 1 que tenen cabuda per
a 4 a 8 persones, ofereixen
la tranquil-litat del medi
rural, que dificilment es
pot aconseguir a través
d'operadors turistics. Tot i
que a la resta d'Europa
aquesta opcid turistica ha-
ja proliferat amb e&xit, en
les nostres demarcacions
no existeix encara una re-
glamentacié especifica
aplicada a aquest nou estil
turistic.

A certs punts del Princi-
pat o d'Eivissa, es poden
llogar cases rurals i ma-
sies. I al Pafs Valencia,

I'TTVA (Institut de Turis-
me Valencia) de la Gene-
ralitat abona actualment
alguns projectes, elitistes
sens dubte: dos petits ho-
tels de luxe i amb places

limitades que permeten d'assaborir les
exquisideses naturals de Morella i de la
Tinenga de Benifassd. Aixd no obstant,
gairebé un 80% de la poblaci6 de 'estat
espanyol passa les vacances al poble, a
casa els pares; o, si no, a la segona re-
sidéncia, sempre lluny del nucli urba.
Unes vacances a la recerca de la tran-
quil-litat i de la comoditat que ofereix la
residencia propia i que manca en les ins-
tal-lacions hoteleres de les paradisiaques
platges de les mars tropicals.

Des de fa uns anys, han tornat a naixer
els balnearis com a llocs de descans i

com a possibilitat de pas-
sar algunes setmanes al-
ternant la tranquil-litat
amb les propietats te-
rapeutiques de les aigiies
de les deus. Uns balnearis
que han adaptat, a fi de
no ser un anacronisme,
les darreres novetats que
exigeix el client d'avui. El
Balneari de la Font Picant
de Sant Hilari de Sacalm
(la Selva), el de Benassal
(I'Alt Maestrat) o el de
Xulella (els Serrans) pre-
paren programes de gua-
ricid, d'aprimament o de
desintoxacié del tabac, i
evadeixen alhora del me-
di laboral. I és que el neo-
burges busca aixo: s'esti-
ma més la comoda fami-
liaritat, tranquil-la i discreta de la seua
terra, que el colorit exuberant dels paisos
exotics.

Miisica. La mdsica classica s'ha vist
reconsiderada pel neoburges que, segons
com, i en quines circumstancies, es diu
meloman. Aquest estil, alguns pensaran
que és desfasat, perd, a diferéncia de les
produccions actuals, la misica classica
ha perviscut al llarg de segles. Miusica
atemporal, que supera llargament les tra-
ves diacroniques i que no esta subjecta,
en l'actualitat, als signes d'una moda.
Potser si que hi va estar en un moment
donat del passat, quan va
sorgir com a producte del
seu temps, pero ara, a les
acaballes del segle XX,
ha esdevingut part del pa-
trimoni cultural de la hu-
manitat. Més minoritaria,
la miisica de cambra tam-
bé es ressitua en el pano-
rama de la misica. Els
gustos han canviat i l'aug-
ment de la classica és
considerable. Relaxant, la
viola de gamba de l'igua-
ladi Jordi Savall, amb la
interpretacié i direccié de
la misica de la pel-licula
Tous les matins du
monde, conquista els am-
bients discografics fran-
cesos: més de 300.000
sén els exemplars venuts
del disc que porta el ma-
teix nom que el film.

Eliseu T. Climent




