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Bola de Drac obre la primera gran ofensiva contra 'hegemonia franco-belga del comic catala

Blancs, assenyats i europeus

Durant més de trenta anys, Cavall Fort i Tretzevents han creat, per a diverses generacions
de catalans, una cultura visual basada exclusivament en I'escola franco-belga d'historieta
grafica. El fenomen Bola de Drac anuncia, potser, una nova gpoca.

Les xifres sén tan impressio-

nants que sembla mentida: ca-

da dijous 49.500 fanatics de Son

Goku exigeixen al quiosquer un
exemplar de la revista Bola de

Drac que narna els episodis eme-

sos per TV3 al llarg de l'any pas-

sat. Pero els fanatics, joves i extre-
mistes, no tenen mesura. Volen

que el comic segueixi el ritme tele-

visiu i, cada quinze dies, 55.000
tornen a exigir al quiosquer un
exemplar de Bola de Drac Z, més

llarg i més car, mentre esperen, de-
sesperats, que TV3 els ofereixi a
cuita-corrents els nous capitols,
encara en fase de doblatge, de

Bola de Drac ZZ. Son la generaci6

del manga, el comic japones que
dominara e] mén en les proximes
decades, i han convertit, sense pro-
posar-sho, l'area lingiifstica catalana en
un mercat potencial. Es, en paraules de
Joan Navarro, director del Salé del
Comic, “la segona oportunitat historica
del comic en catala”. Cavall Fort, trenta
anys enrere, n'havia estat la primera.

EL COMIC BEN ENTES

Sota l'empara inevitable dels secretariats
catequistics de Girona, Vic i Solsona,

Cavall Fort naixia el desembre del 1961
amb voluntat d'esdevenir “una alternativa
de modernitat i de normalitzacié en un
pals que volien modern i normal”. Aixi
ho explica Enric Larreula en Les revistes
infantils catalanes de 1939 enga (Ed. 62)
i aixi ho van creure milers de pares cons-
cienciats que mensytenien el tuf inevita-
blement espanyol del Capitdn Trueno i
descartaven la vella carrincloneria d'En
Patufet. L'escola franco-belga d'historieta

grafica representava, per als pro-
motors de la revista, una linia
estetica i ideoldgica homologable
als objectius culturals del catala-
nisme. Cavall Fort, trenta anys
després, es manté fidel a uns prin-
cipis que Merce Fluvia, mestra de
Rosa Sensat 1 membre del consell
de redacci6, assumeix amb certs
matisos: “Cavall Fort distreu, in-
forma i educa des d'uns valors
culturals, estétics 1 historics con-
crets 1 des d'una decidida voluntat
pedagdgica, perod, en els (ltims
cinc anys, hem defugit els aspec-

tes més kumbaia de la revista”.
Cavall Fort era kumbaisme i
forca més. Representava introduir
els joves cadells de la cultura ca-
talana en I'0rbita de la bande des-
sinée franco-belga, la indistria de
comic més potent d'Europa, que tenia en
Tintin 1 en Spirou, revistes infantils de tra-
jectoria consolidada i taranna assenyat,
els autors més valuosos del continent: La
patrulla dels Castors de M. Tacq, Jan i
Trencapins o Els Barrufets, de Peyo, en
Sergi Grapes o Spirou i Fantastic de
Franquin, en Gil Pupila de M. Tillieux i
Trasponti de Berck son algunes d'aques-
tes creacions que van catalanitzar-se gra-
cies a les vinyetes de Cavall Fort. I Jané




EL TEMPS 15-2-93/C Al5T

ES BEN SENZILL ! EL CA -
MIO 434 A ARRIBAR
ABANS D AHIR A DOS
QUARTS DE CINC...
QUE EN VAU FER ,
DEL CIMENT QUE
DcilA

-

va saber barrufor un llenguatge i un estil
que formen ja part indestriable de 1'imagi-
nari col-lectiu de tota una generacié d'in-
fants nascuda als anys 60. Fills, legitims i
orgullosos, del segell Cavall Fort.
Larreula els defineix en termes un pel
caustics: “nois i noies de families catala-
nes de classe mitjana, normalment
creients, (...) que anaven a les escoles pri-
vades actives.(...) Nois i noies que el diu-
menge sortien amb l'agrupament escolta,
al mati anaven o no anaven a missa i al
vespre cantaven “L'hora dels adéus”.
Nois i noies que descobrien el pais amb la
motxilla a l'esquena i al so de la tenora...”
Dels pares de la resisténcia als fills de la
transicid, Cavall Fort ha consolidat un es-
pai solid i inamovible. Gairebé etern.
35.000 subscriptors, dels quals, almenys
un 30%, son nostalgics de la infantesa
perduda o habituals d'iniciatives catala-
nistes, han assegurat un coixi econdmic
considerable i han permes la continuitat
ideologica d'un equip que manté, malgrat
diverses reconversions, la puresa origi-
nal: els consellers de Rosa Sensat a la re-
daccid, Albert Jané, infatigable, a la di-
reccid, o primers espases com Josep
Maria Madorell, el millor dibuixant de la
casa i maxim exponent de la linia clara
catalana, que asseguren, en completa har-
monia, que el segell tiri endavant el seu
projecte

I és que el segell conté, en el seu rigor
ideologic, algunes déries constants: El
manteniment de I'apartat escrit com a ele-
ment de formacid i vinculaci6 a l'escola i
un cert culturalisme oposat, com una rasa
abismal, al populisme d'altres expressions
del comic. Als anys 60, Cavall Fort re-
butjava els superherois nord-americans
per les seves connotacions violentes,
agressives i per la seva manca de valors
morals. I encara a principi dels 80, prefe-
rien desaprofitar 'ocasid d'inserir publici-
tat de la marca Coca-Cola perque la pre-
sentava el personatge de Superman, l'e-

xemple més topic de l'estereotip ianqui
que desagradava, igualment, lectors de
tradicié catolica i laica. A diferéncia, a
més, de Camacuc, 1a revista

infantil del Pais Valencia que

ha provat d'entroncar amb |'a-
vantguarda estilistica de la his-

torieta autoctdona d'un Michar-

mut o un Manel Gimeno. Ca-

vall Fort ha promogut tan sols

aquells autors joves que més
s'acostaven a la linia realista i
francofona de la revista. Joan
Navarro, hereu agrait de

Cavall Fort, considera que la revista “ha
seguit una inercia absurda que ha priorit-
zat una sola linia estética, la franco-belga,
i un binomi pedagogia-comic que ha faci-
litat l'autocensura i l'estancament en uns
models arxiconeguts i arxicontrolats”. De
I'hegemonia de Cavall Fort es

passa, al llarg dels anys, a la

Sindrome Cavall Fort, que, en

un aven¢ imparable, s'ha

transmgs per totes les editorials

que editen comics en catala.

LA SINDROME I ELS SEUS
EFECTES

Qualsevol historieta grafica,
traduida o produida en catald i a
Catalunya ha de seguir fidelment el di-
buix amable i 'humor blanc que els fills
de Cavall Fort coneixen, reconeixen i
exigeixen. Es alld que anomenem la
Sindrome Cavall Fort. Aquesta curiosa
dictadura del bon gust és una
regla comuna, i inviolable, de
totes les editorials que publi-
quen comic en catala. Casals i |

destinat a biblioteques escolars, no val la
pena de cérrer riscos. “Ens haviem plan-
tejat —explica Guadalupe Ortiz, del con-
sell editorial de Casals— publi-
car coses d'altres editorials eu-
ropees perd, al final, hem op-
tat per la linia de sempre, que
és la que el lector vol™.
Madorell i el filé de
Massagran, Gil Pupila, Benet
Tallaferro i anar fent. Fora de
I'ambit educatiu, les coses no
varien. Una editorial com
Joventut, que t€ en exclusiva
la saga de Tintin i el considerable volum
de vendes fixes que representa, es limita a
seguir els patrons creatius d'Hergé.
L'aparici6 d'una japonesa, Yoko Tsuno, en
aquesta selecta galaxia no t€ res a veure
amb els manga de moda, sind amb un
producte més, digne i ortodox,
de les factories franco-bel-
gues.

Quan les grans editorials,
com Columna, s'han plantejat,
amb una certa timidesa, l'en-
trada en el mon del comic, la
férmula no ha variat gaire. Hi
ha hagut, en tot cas, una re-
descoberta dels classics cata-
lans, com Opisso i Junceda, i

una aposta més decidida per joves valors
del pafs, com Francesc Infante i Marti
Ribas, perd a I'hora d'importar material
ford, han reincidit en la sindrome Cavall
Fort, per més que la tria d'originals s'hagi
fet pensant en un piblic més adult.
Perque, quan s'adrecen als
adults, els editors acaten, i fo-
menten, el consens estilistic
que ha general el segell

Barcanova se centren en el
mén de l'ensenyament i han fet
seva la consigna de Cavall
Fort; el cOmic com a instru-
ment educatiu. Ja que bona
part del seu fons editorial va

Cavall Fort. Fins al punt que
una editorial vinculada en ex-
clusiva a la historieta, com
Norma Comics, estrenava re-
centment una col-leccid de na-
rrativa grafica en catald amb
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un autor francés, Ted Benoit, i 1'album
Ciutat llum. Segons Rafel Martinez, di-
rector editorial de Norma Comics, “el co-
mic america, el compra un puiblic que no
consumeix literatura en catala, i només
arriba un tipus de superherois que no ens
interessa”. Pero hi ha, en paraules de
Lluis Cendrera d'Editorial Joventut, altres
justificacions: “La baixa qualitat del co-
mic america i japongs, tant en continguts
com en ¢l mateix suport dels productes,
és evident i es fa molt dificil d'assimilar-
los a la nostra concepcid, empresarial i
creativa, de la historieta grafica™. El drac
nipé i el seus manga shavien d'estavellar
contra la cultura grafica dominant, perd
una série de televisié ha somogut els fo-
naments de l'ordre establert.

EL FUTUR ES GROC

Abans de la commocié nacional que va
significar Bola de Drac existien, als
Paisos Catalans, dos grups de lectors,
oposats i eternament irreconciliables. Els
bons nois de I'escola activa se subscri-
vien, per via paterna i heréncia politica, a
Cavall Fort, Tretzevents o Camacuc. Els
trinxeraires de barriada, quan podien arre-
plegar uns céntims del moneder de la ma-
re, es rifaven Mortadelo y Filemén,
Capitan America o Flash Gordon.
Aquesta prolongada esquizofrénia s'esmi-
cola el dia que 60.000 catalans, d'escoles
publiques, privades i concertades, assal-
ten els quioscos per comprar el primer
nimero de Bola de Drac. Antonio
Martin, el director editorial de Comics
Forums, una divisié de Planeta-Agostini,
feia molt de temps que esperava el mira-
cle: “El més important és que finalment
aconseguim una normalitzacié lingiiistica
que no segueix criteris pedagogics, sing
el plaer de passar-s'ho bé, perqué nosal-
tres no venem ni cultura ni gramatica”.
Martin, un reconegut tedric de la historie-
ta grafica, admet que el factor televisiu
explica, en gran part, l'escalada de ven-
des, pero creu, com Joan Navarro, que no
es pot desaprofitar la segona oportunitat
historica del comic en catald: “Potser ne-
do contra corrent, perd l'exemple de Bola
de Drac sera iniitil, si no aconseguim que
aquest consum quotidia i lidic del comic
en catala s'estengui a totes les expressions
del comic, del manga als superherois™.

La generaci6 dels 60 -la forja de Cavall
Fort-ha vist, com d'una revolada, els fills
i nebots de la generacié dels 80 —la forja
del Club Siiper 3— es rendien, al-lucinats,
a l'imperi del Sol Naixent. I els llestos
han cedit. Joan Roure, un noi com cal,

alumne impecable del seminari menor de
Vic, lloable afiliat de I'Agrupament
Escolta Guillem de Mont-rodon i perpetu
subscriptor de Cavall Fort, féu cua al ci-
nema Malda per veure Akira, i es gasta
175 pessetes cada dijous perque els seus
nebots de Taradell consumeixin, el cap de
setmana, la dosi justa de Dragon Ball.
Ell, i el gos dels nebots, Goku, també
s’han convertit.

Montse Ané
Oriol Mallé

El superheroi, I'han fet intel-lectual

Bl i hagué, temps era temps, una edat
B B dor en que els herois dels Ilibres de
comic eren bells i poderosos —invenci-
bles— i ningd no els ho discutia. Una Ilu-
minosa constel-lacié de superdotats defen-
sava el mén lliure: Superman, Batman,
Captain America, Captain Marvel,
Wonderwoman, o Green Lantern. Havien
nascut entre els anys 1938 i 1941 de la ma
de grans empreses com DC Comics i
Marvel. 1 representen una mutacié defini-
tiva del que llavors es considerava la his-
torieta grafica.

Les senzilles tires de premsa, diaria o
domincal, que s'iniciaren amb Yellow Kid
(1895) havien evolucionat cap a una nova
galeria d'aventurers —Flash Gordon,
Secret Agent X9, Dick Tracy— que es pega-
ven trompades en universos galactics,
exotics o mafiosos. Per0 la mateixa evolu-
cié de la historieta grafica, i la seva crei-
xent complexitat, obligava, ja als anys 30,
a trencar la rigidesa de la tira comica per
guanyar espai comercial com a producte
editorial propi. Els superherois —mitja o
conseqiiencia— en foren el producte més
elaborat i perdurable. El public, i
America, els necessitava.

Dibuixants i guionistes van inventar-se
homes tocats per un estrany designi cos-
mic (mutacions, explosions o traumes an-
cestrals) i els situaven com a dltima fron-
tera contra el maligne nazi o l'infame Al
Capone, tot recuperant el discurs mitolod-
gic de les grans “sagues” gregues, babilo-
niques i judeo-cristianes. Representaven el
concepte més innovador de la narrativa
grafica; una impecable maquinaria de di-
versio universal, apta i ingénua que, alho-
ra, esdevenia el simbol més facilment ridi-
culitzable de l'american way of life.
Malgrat diverses reconversions reeixides,
com l'aparicié de Spiderman l'any 1963 i
el gran boom de la série de TV Batman,
aquest génere semblava condemnat a la li-
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teratura de quiosc i al menyspreu etern de
les elits culturals. Els superherois come-
tien el pitjor crim: eren populars, no
kitsch, i, per tant, sempre out.

Frank Miller ho arranja tot. La DC
Comics, el marg de 1986, va cridar aquest
guionista-dibuixant perqué revisés un dels
seus mites fonamentals: Batman. The
Dark Knight Returns converti el pidic rat-
penat en un boig parafeixista i paranoic
turmentat per la seva anima assassina. A
partir d'aqui, tots els superherois es plante-
jaren problemes d'identitat, es preguntaren
per qué —i per qui- lluitar, dialogarien amb
els seus autors (Animal Man en la série
creada per Grant Morrisson) i fins i tot,
com Superman, s'atreviren a morir.

Als anys 80, doncs, neix una nova escola
de guionistes i dibuixants anglo-saxons
que es confereix la missid de portar els su-
perherois a l'edat adulta, bo i extirpant-los
del regne infantil. Shan guanyat el respec-
te de les elits europees, pero, a Catalunya,
i en catala, ningd no s'ha volgut adonar
que els herois americans s'han fet grans i
savis.

M.A./O.M.



