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clar, dels delictes derivats del narcotrafic”.
Perd encara hi ha més. Pilar Solanes, di-
rectora tecnica del Pla Municipal d'Accié
sobre Drogodependencies de I'Ajuntament
de Barcelona, és qui s'encarrega de con-
testar a la pregunta: ;Que fer? I esmenta
tres aspectes basics quant a prevencié:
evitar la iniciacid, informar per tal de po-
sar fi al consum i sotmetre a tractament els
casos problematics. Tot i aix0, afirma que
no “hi ha cap cas de mort en qué es pugui
determinar que la causa sigui la cocaina”.
Aquesta substancia, coneguda cientifica-
ment amb el nom d'Erythoroxilum coca i
considerada com el caviar del mercat de la
droga, ja fa uns cinc anys que va traspas-
sar les fronteres que separen els cercles
daurats de la societat i va baixar a la terra.
Aquest €s el periode d'espera necessari,
segons fonts policials, anomenat de “silen-
ci clinic”, per a saber quins son els efectes
reals. I aix{ sembla confirmar-ho 1'estudi
dut a terme al Pais Valencia per la Comis-
si6 de Coordinaci6 d'Atencié i Prevenci6
de la Drogodependencia de la Generalitat
Valenciana, fet pblic pel seu secretari Jo-
sep M. Massip, també el passat mes de ge-
ner. Massip afirmava que l'estudi havia re-
velat que comenga a trencar-se el “silenci
clinic” de la cocaina i que comencen a so-
vintejar els primers casos de dependéncia.
No obstant aix0, des que la ‘coca’ va
arribar a Europa amb la sang i I'or dels in-
ques —‘coca’ prové de la paraula quitxua
kuka, que significa arbre- ha passat de
l'acceptaci6 social, gracies a les prescrip-
cions mediques, a la condicid il-legal. A la
cocaina deu també el seu nom un beuratge
tan popular com és la Coca-Cola, que fou

Quan la Coca-Cola es va comencar a camercialitzar contenia extracte de cocaina.
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comercialitzada l'any 1886 per una empre-
sa d'Atlanta (Georgia, EUA) com a medi-
cament que contenia extracte de ‘coca’: un
tonic per a “guarir el mal de cap” i “elimi-
nar la fatiga”. Va passar disset anys al
mercat fins que va ser prohibida. Es signi-
ficatiu que avui la Coca-Cola Co. sigui la
principal client de cola, cafeina i una va-
rietat especifica de ‘coca’ (la Erythroxylon
novogranatense) cultivada a 1'Equador,
que utilitza com a aromatitzant. No deba-
des compta encara amb un eslogan tan
“suggerent” com “Sensacié de viure” o
aquell, retirat fa pocs anys, que deia:
“L'espurna de la vida”.

Milers d'anecdotes de persones conside-
rades “respectables” han conferit a la ‘co-
ca’ un cert grau de popularitat. L'enva na-
sal de plati implantat a Frank Sinatra; la
infusid de ‘coca’ que la reina Soffa d'Es-
panya va ingerir al Perd (segons ella ma-
teixa va recongixer en el programa de la
BBC realitzat per la periodista Sellina
Scott: “Vaig tenir la sensacié de qui es beu
un te i me'l van recomanar per a I'anome-
nat ‘mal d'altura’”); el departament de
marqueting d'una empresa de cosmetics
com Parera no t€ cap inconvenient a bate-
jar una colonia amb el nom de Cocaina i
posar-la en una caixa travessada per una
evocadora “ratlla” blanca; els munts de li-
teratura escrits a posta o sota els seus efec-
tes per gent com Sigmund Freud, Lled
XIII, Sarah Bernhardt, Jules Verne, Lewis
Carroll, Aldous Huxley, Edison, el presi-
dent Grant, Ibsen, la familia reial anglesa,
la russa... Anécdotes que faran que roman-
gui entre nosaltres pels segles dels segles.
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Maniobres d'acceleracio

I estudi ;Les linies de l'éxit  elabo-
rat pel Laboratori de Sociologia-
ICESB, defineix vuit estils de vida, se-
gons la importancia i la significacié que
hi tenen el consum de cocaina. Aixi ma-
teix, per a completar la tipologia, s'hi ha
inclds un nove tipus: el consum experi-
mental, que expressa un nivell minim de
relacié amb la substancia. Una gradacié
que permet d'agrupar tots aquests tipus en
tres categories:

1. (Experimental), social-recreacional
i circumstancial-ocasional. Aquests
consumidors s6n motivats, al principi,
per la curiositat i per un desig d'experi-
mentar els efectes esperats d'euforia, esti-
mulaci6 i motivacié sexual augmentada,
La relacié amb la cocaina s'estableix es-
sencialment en contextos social-festius,
entre amics intims o propers; el consum
€s baix, per via intranasal, i té un paper
secundari en l'estil de vida: decreix facil-
ment per motius econdomics o de provei-
ment. Malgrat aix0, la vinculacié cocai-
na-alcohol és molt rellevant.

2. Situacional-contextual, elitista-ha-
bitual, comercial i ex-ionqui. La cocai-
na t€ un paper rellevant en l'estil de vida,
i el seu consum va lligat a exigeéncies del
context: gran disponibilitat a la substan-
cia en certs ambients d'elit —estil de vida
exclusivista marcat pel prestigi-; vincula-
cié a “exigeéncies” professionals en am-
bits laborals on el consum és obert o se-
miobert: mén de la nit, moda, publicitat,
espectacle, mitjans de comunicacid...; pa-
trons addictius previs: substituci6 de 1'he-
roina com a droga eix...

El consum és molt alt —pot arribar a ser
diari en determinats periodes—, es pro-
dueix en activitats deslligades de I'oci,
per via intranasal basicament i amb difi-
cultats per a controlar-lo o reduir-lo.

3. Disfuncionals (cocaindoman pur i
ex-ionqui-politoxicoman), politoxico-
man-ionqui. La cocaina compleix el pa-
per central d'un estil de vida: consum dia-
ri en quantitats elevades que porta pro-
blemes de tota mena i sovint situacions
insostenibles. Els tipus ex-ionqui i ionqui
son els que presenten més dificultats, per
1'ds intravends de la cocaina. Aquesta in-
clusié és deguda, sobretot, a I'amplia di-
fusié de la cocaina ‘en la subcultura de
I'heroina.
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