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Optimisme en temps de

crisi

Is informes macroeconomics d'ambit es-
tatal solem examinar-los amb el mateix
prisma espanyol amb qué s'han elaborat. Si ci-
ten el producte interior brut donem per entes
que es refereixen al de tot l'estat i si anome-
nen la renta nacional no cal que ens
preguntem de quina naci6. Pero
moltes vegades és possible do-
nar-los la volta i passar-los pel
sedds de les nostres necessitats
informatives. Aix0 és el que
hem fet en aquest mimero amb
un informe sobre la renda que
presenta les dades espanyoles
fraccionades per provincies. Tot i
que aquesta divisié mai no I'hem sen-
tida com a nostra, sumant algunes quantitats
i traient alguns percentatges hem pogut elabo-
rar dades globals dels Paisos Catalans. Es cert
que aquests calculs deixen fora algunes parts
del pais que no tenim cap intenci6 d'excloure
~Andorra, el Rosselld...—, perd creiem que és
una mancanga disculpable en disposar d'unes
dades prou interessants.

Les conclusions que ens permet traure 1'in-
forme sén encoratjadores, ara que la paraula
crisi va de boca en boca i acaba encomanant el
pessimisme al més descregut. D'una banda,
comprovem que la marxa econdmica dels Pai-
sos Catalans durant la segona meitat de la de-
cada dels vuitanta ens ha permes acostar-nos
gairebé fins als nivells de vida mitjans de 1'Eu-
ropa comunitaria. L'avan¢ aconseguit en
aquests anys d'expansi6 és prou espectacular.
Ara, la crisi ens afecta com als altres paisos,
perd el terreny guanyat ja no el perdrem.

D'altra banda, veiem que zones considerades
deprimides, com ara les comarques de Caste-
116 o de Lleida, s'estan posant a poc a poc al
dia en 1'ambit economic. Es positiu constatar,
per exemple, que Castell6 siga el territori amb
més empenta durant I'etapa que va del 1985 al
1990. Potser ja és hora que tots prenguem
consciéncia de la potencialitat d'una zona so-
vint menyspreada o condemnada a fer de tran-
sici6 entre les dues grans concentracions urba-
nes del pais: Valéncia i Barcelona.

Des de Castell$ encara es veuen llunyans els
nivells de vida d'altres parts del pais, com ara
les Balears, el litoral gironf o fins i tot la veina
Valéncia, perd sense fer soroll, amb tenacitat,
consolidant una inddstria propia i engruixant

—__ el sector serveis, els castellonencs van

pujant posicions. Els ranquings sén
clars en aquest sentit.

Com ho sén també quan evi-
dencien el moment delicat que
travessen les Illes Balears. El
declivi del turisme massificat i
de qualitats minimes —que porta

els illencs a un nivell de vida molt
superior al de la resta del pais— ha

W% col-locat ara l'economia balear en un

carrerd sense eixida. A més, la insularitat no
esdevé cap ajuda a I'hora d'intentar diversifi-
car l'activitat econdmica.

Una darrera constacié és que la distribucié
geografica coincideix amb l'economica: a Gi-
rona és on hi ha la renda més alta i a Alacant,
la més baixa. La demarcacié meridional del
pais té al davant un gran repte: intentar en els
proxims anys no quedar despenjada de la resta
i aixd implica un esforg suplementari per tal
d'apropar els indicadors econdmics.

Tot i que riquesa i pobresa es barregen cons-
taniment en el territori (les comarques despo-
blades de l'interior o ¢ls barris marginals de
les grans ciutats s6n clars exemples d'un sud
dins del nord). els desequilibris d'un extrem a
l'altre del pais no sén tampoc excessivament
exagerats. I aixd ens ajuda a veure amb més
optimisme el futur.



