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El Joventut de Badalona, patrocinat per I'Ajuntament de Gil y Gil

Dorna-Marbella: amor a I'espanyola

El Joventut ha substituit la paraula Badalona per Marbella a la seva samarreta. I als badalonins
se'ls posen els pels de punta només de pensar que poden ser identificats amb un personatge com
Jestds Gil. Encara que aix0 signifiqui la salvacio in extremis de I'equip de la Penya.

iumenge, 13 de

desembre. El

Joventut salta a la pista del Pavell6

Olimpic de Badalona enmig d'una gran

ovaci6. L'equip, que sha d'enfrontar amb

el Madrid, es troba en un cul de sac es-

portiu i necessita més que mai aquest su-
port.

ha una di-

entre aquest

Fa dos anys, emperd, en ¢l contracte en-
tre el Joventut —que aleshores era patroci-
nat per Montigal, la divisi6 immobilia-
ria de Banesto— i Dorna, s'hi va incloure
una clausula, a petici6 de Francesc Caird,
vice-president de la Penya, que, sense sa-
ber-ho, havia de decidir el futur del club.

Cair6 n'explica el contingut: “Si no
trobavem esponsor per a les temporades
92-93 i 93-94, Dorna ens hauria de pagar

. 200 i 225 milions, respectivament”.

ENTRE DORNA I LA PARET

Des d'aleshores, Dorna
té la paella
directiva

—
|

de la setmana I j2 savla que
. =

de

Badalona s'ha convertit en i — —

Marbella-Joventut. 1 com
que al pavell6 només hi
ha una peuta pancarta de
protesta —1 a Marbella,
tot-
hom ho interpreta com un
de T'aficid.
Mentre els directament
entorn d'u-
na sentencla in extremis
I'impossible,
ho haviem de sal-
als carrers badalo-
es respira la desapro-
tant!
Els han tocart en la linia de
Els han pessigat
la columna vertebral. Els
han imposat una identitat
non grata. 1 aixo fa mal. '
Amb tot, ho entenen, perd
“sap greu”. '
Aixi, per damunt de tot,
Marbella del
controvertit Jesis Gil és la
salvadora. De la ma de
Dorna, l'empresa que ges-
tiona els drets de televisio ;
i de publicitat estatica del
Joventut des de fa cinc
anys. Un cop mes el vent
de ponent esborra la fron-
tera entre l'esport i la poli-
tica.

-

Els jugadors del Joventut ja porten publicitat de Marbella (en la foto, Tomas Jofresa). JOANMARI

N ITRENER. W

amb Montigal es trenca-
ria un cop passats els Jocs
Olimpics, 1e1a nou

que puscava nou

sor.

de pessetes. Va
“tocar-ne”

altres, 1a marca ge preser-
vatius vurex, que a

tim moment es va

Les
92
final de ranv en un
satge
pressupostos
Aixo,
mica
i el Joventut llenca la to-
vallola
Ramon Guimaraens,
president executiu de
Dorna- 1 ens trobem que
la lliga comenga a1 setem-
bre. A més, quan tenfem
un clent. €1 vam Ter espe-
rar perque el Joventut feia
gestions
amb un altre. 1 a co-
© mengament de desembre
7 es desdiu.”

Arribats en aquest punt,
Dorna pot enganxar el
nom aue vuigul a 1a sa-
marreta
preu de
“D'entre cinc clients
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Dorna t¢ multiples negocis en el nudn de I'esport § és propietari de I'actonl campid fement d'Europa de basquethol, el Godellr de Valtncia.

—afirma Guimaraens— ens decidim per
Marbella, basicament, per un criteri: és
un producte espanyol”. I la Penya no pot
dir res. Un “no” trencaria automatica-
ment la clausula. Vet aquf la carta a la
maniga de Dorna. O el Marbella-
Joventut.

LTMPERI DORNA

Dorna va néixer 1'any 1974 com una
empresa de gestié immobiliria per a pi-
sos i locals comercials, a Madrid. Perd
l'any 83 va ampliar la seva activitat a 1'o-
ci, la cultura —productores de cinema i
video— i a l'esport. En aquest darrer ter-
reny es fa conéixer I'any 86, quan es
converteix en representant del barcelo-
nista Julio Salinas, del brasiler Ricardo
Alemao o'‘aconsegueix que la jugadora
de basquet russa Uliana Sémenova vagi
al Tintoretto madrileny durant un any
com a reclam.

Perd el cop d'efecte té lloc quan Dorna
rep de la Lliga de Futbol Professional els
drets de televisié durant cinc anys a par-
tir de la temporada 90-91. Dels quatre
aspirants —-TVE, Antena 3 i Univisié n'e-
ren els altres— ningt no va poder compe-
tir amb la seva oferta: 16.100 milions.

Dues setmanes després, Dorna revén
els drets d'emissié a les televisions au-
tondmiques. En 1'operacié guanya 500
milions. Res de l'altre mén per a una em-
presa d'aquest calibre. Aix{, jon és el
guany? Doncs, en 1'asseguranga d'altres
negocis paral-lels mitjangant el futbol te-

levisat: ]a seva principal font d'ingressos
és la publicitat estatica dels estadis. Cal
tenir en compte que Dorna té en exclusi-
va l'explotacié de la publicitat al 90%
dels estadis de primera i segona divisio.

Perd Dorna vol més: des del 85, orga-
nitza el trofeu Teresa Herrera i el
Mundialet de Mila, entre altres. A partir
d'aqui, crea 'empresa Promoci6 de
'Esport, SA, que té en exclusiva la pu-
blicitat estatica de quasi totes les pistes
de la Liga ACB de basquet. I arriba a
facturar 5.000 milions 1'any. I d'aquf “a
fer les Ameriques”, directament a la
NBA: compra la publicitat dels pave-
llons dels Bulls de Chicago per dos mi-
lions de dolars més un plus per partit te-
levisat, més la dels Pistons de Detroit i la
dels Knicks de Nova York.

Es pot dir també que el Reial Madrid li
pertany: un acord signat amb Ramén
Mendoza per un periode de 25 anys as-
segura al club espanyol una quantitat
que podria anar des d'un minim de
16.500 milions a un maxim de 25.000.

D'altra banda, manté un acord de deu
anys amb Juli Pardo, president de
I'Espanyol, per una quantitat de 3.200
milions en concepte de: patrocini del pri-
mer equip, drets de televisi6, merchand-
ising, publicitat estatica i bars i explota-
ci6 de l'estadi de Sarria. I un acord de
tres anys amb el Valéncia a canvi de 800
milions, amb criteris molt semblants als
anteriors.

Perd no tot s'acaba amb el futbol.
L'equip de basquet femen{ de primera di-

visi6 i actual campié d'Europa, el
Godella de Valéncia, porta el nom de
Dorna. José Ramén Guimaraens n'és, cu-
riosament, el president.

D'altra banda, la Federacié Interna-
cional de Motociclisme atorga a Dorna
els drets de televisid, publicitat i patroci-
ni de tots els Grans Premis entre 1993 i
1997. La proposta de l'imperi Dorna vol-
tava els 3.000 milions de pessetes.

Per0 la férmula magica de Dorna té un
nom: Ad-Time, un aparellet que va com-
prar a l'empresa Iberoamericana de
Mitjans, I'any 1987, i que fa que els
anuncis publicitaris que envolten els
camps i les pistes rodin constantment.
Aix0 assegura la preséncia de publicitat
d'un mateix producte en tot el camp al
mateix temps. Dorna va arrodonir 1'ope-
racié netejant el cami de competidors: va
comprar Iberoamericana i més tard
Rialco, la seva principal competidora en
publicitat estatica.

MARBELLA ES BONA...

Amb 1'Operacié Marbella-Joventut,
Dorna ha posat en joc altres receptes se-
cretes: “Hem proposat a Marbella una
nova férmula —apunta Guimaraens— que
per a ells €s un negoci rodd i que no ex-
plicaré perqué és patrimoni meu: no re-
presenta cap sortida de diners a
1'Ajuntament i €s un magnific negoci”.

El regidor d'Esports de 1'Ajuntament de
Marbella i president de 1'Atlétic
Marbella, el senyor Serrano, declarava el
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Jesius Gil: “Si Dorna em dona el Joventut gratis, jo li
daré una altra compensacié, ;no?”

Q ué significa per a Marbella el con-
tracte de Dorna amb el Joventut?

—Una promoci6 i una publicitat del
nom de Marbella a tot el mén. Ni més ni
menys.

—¢No hi ha cap voluntat politica al
darrere?

—Qui hi vegi implicacions politiques o
de qualsevol altra mena, s'equivoca.
Quan hagi de fer la meva campanya ni
utilitzaré el Joventut ni cap equip. Aniré a
Catalunya. Ara, en aquests moments,
(creus que s'aconsegueix alguna cosa?

—Potser a curt termini no, pero...

—1I a llarg termini, jo crec que tampoc.

—Pero la seva entrada a Catalunya,
¢;podria anar per aqui’?

—Jo ja hi he entrat fa molt de temps, a
Catalunya.

—; Que opina de la reaccié que hi ha
hagut a Badalona?

—La gent ha estat constructiva, perque
alguns han arribat a dir i tot que potser
era millor posar una casa de preservatius.
Llavors, jo els vaig dir que per qué no
anunciaven una casa de putes. ;1 taaant!
La veritat és que ells han buscat molt i
chapeau al president, a la junta directiva i
a l'afici6, que l'altre dia va aplaudir. A
Badalona saben molt bé que de cap ma-
nera no volem inundar les seves com-
petencies. Hi ha hagut algd que ha venut
que jo volia emportar-me'n l'equip de
Badalona.

— Vol dir?

—Si.

—En tot cas, des del sector politic de
Badalona...

—Els politics no m'interessen, s6n poli-
tics de pa sucat amb oli. Sén politics ba-
ratooots... que veuen que Gil té molt de
reclam, que Gil té molta audiencia, que,
Gil, el poble I'entén molt bé... i aquests
desconeguts, incompetents, ineptes i in-
capagos, veuen fantasmes per tots costats.

—Aix0, ;pot ser considerat una intrusio
d'un municipi en un altre municipi?

—També s'ha dit una cosa pitjor: que
com que els andalusos han anat tota la vi-
da morts de fam, a veure si feien carrera a
Catalunya, ara no es pot permetre que
una ciutat d'Andalusia vagi a resoldre els
problemes d'un club catala. I a aixo, ;que
hi dius?

—¢Dorna no cobra res amb aquest
contracte?

—Dorna i jo tenim relacions comercials
de molts tipus. Dorna ha buscat un espon-

sor molt de temps i no I'ha trobat. I des-
prés de parlar amb altres, hem decidit de
buscar una compensacié... Ha estat net,
perque, a Dorna, li hauria costat el ma-
teix, ;comprens? Perd si m'ho déna, a mi,
gratis, jo li donaré una altra compensacid.
Aix0 no crec que perjudiqui ningy, ,no?
—S'ha parlat d'uns terrenys a Marbella
perquée Dorna els utilitzi com vulgui
—Els donaré un palau que tinc prepa-
rat, que val dos mil milions de pessetes.

“Ara no es vol permetre que una ciutat d'Anda- ARXIU
lusia resolgui els problemes d'un club catala”.

¢Que vols que et digui?

—Llavors, ;com rendibilitza Marbella
l'operacio?

—iJa m'explicaras! La projeccid inter-
nacional de Marbella. Aixo surt a tot el
mon. Marbella viu del turisme i per al tu-
risme, i I'Atlétic de Madrid, el veuen a tot
el mén. A mi, si em dénes un equip que
no surt per televisi6, no el vull ni regalat.
Aixo és tot. El tema és molt més senzill
de com el pinten.

— Pensa anar a Badalona?

—Hi he anat un cop i penso tornar-hi
quan hi hagi un partit.

—¢Per quina rad no va anar-hi el dia
de l'estrena del Marbella-Joventut?

—Perque tinc molts embolics. Estic pre-
parant la campanya politica i els videos i
tot aixo.

— Es presentara com a candidat per
Barcelona?

—No, per Madrid.

J M.

dimecres, dia 16, a 'emissora Antena 3
Marbella: “Li dono la meva paraula
d'honor que aquests 200 milions ni han
sortit de I'Ajuntament ni en sortiran.
Aix0 és una cosa que ha fet Dorna, i ara
el que es fara sera pagar-los-hi en espe-
cies: instal-laran al terme municipal de
Marbella unes benzineres, perd en comp-
tes de fer-ho gratis, com es feia abans,
pagard 150 milions a I'Ajuntament”. La
férmula no és pot qualificar realment de
nova.

“I a Marbella, l'esport abandonat” deia
la pancarta del Pavell6 que tothom es va
afanyar a qualificar de poc representati-

va. Pero la poblacié de
Marbella ha convocat una
manifestacié per al 14 de
gener contra la mala ges-
tié esportiva d'aquest
Ajuntament andalds.
Espurna: el patrocini del
Joventut de Badalona.
Encara que Jesis Gil
prepari la seva campanya
politica, segons que ha re-
conegut a EL TEMPS,
ningd no vol veure cap
relaci6 entre aquest fet i
la connexi6 que ha esta-
blert Dorna: Marbella-
Joventut. Guimaraens
parla aixi de Gil: “Hi ha
tres persones en Gil: el
politic, amb qui puc com-
partir més o menys el
que pensa; l'empresari, davant el qual em
trec la “gorreta” i dic: ;0lé!, que fa de
Marbella una ciutat nova i fenomenal; i
l'amic que paga tots els seus compromi-
sos. I com a tal m'agradaria que la gent
el conegués”.

Per0 ;que en pensen, d'aix, els politcs
catalans? Joan Blanch, alcalde de
Badalona, no sha volgut pronunciar, per
més que Cairé diu que “ha estat el més
digne de tots el politics locals. També he
anat a la Generalitat i no vull dir a quin
nivell perque a algi li sortirien els co-
lors, i em van dir que ho entenien perd
que no hi podien fer res”.

Per la seva banda, Josep Lluis Vilaseca,
secretari general de I'Esport de la
Generalitat de Catalunya ha declarat a
EL TEMPS: “A Catalunya som victimes
del fet que hi ha molt d'esport; aixd fa
que les empreses no donin l'abast. Sap
greu, perod és aixi. I si amb Marbella el
Joventut pot tirar endavant, benvinguda
sigui”.

Joan Mari




