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Més que un club

Amb més de 125.000 associats, el Club Super 3 de TV3 es converteix en un dels espais
de referéncia d'una bona part dels infants i adolescents del pafs. Un llenguatge
diferent, un aire innovador i una gran varietat d'ofertes, son les claus de I'&xit.

S'ha

conver-

tit en el

club o entitat

amb més socis d'Europa i

supera amb escreix, per tant,

els 100.000 socis del Barga i

altres clubs poliesportius, Perd

aquest nombre-espectacular

d'associats que el Club Super 3

ha adquirit és fruit d'una es-

tructuracié molt enginyosa de

la seva oferta i d'una pila d'ele-

ments que han fet possible

aquest exit inesperat, per no dir
desmesurat, d'audiéncia.

La idea del Club Super 3 neix
al final de l'any 1990, quan un
grup de gent molt inquieta i
vinculada a Televisié de Cata-
lunya pensa en una oferta de
programaci6 infantil diferent i
més lligada. L'objectiu, en defi-
nitiva, era una programaci
que fugfs una mica de l'oferta
convencional, limitada a oferir
dibuixos animats i poca cosa
més, i d'aplicar una experiéncia
que ja funcionava en algunes
televisions europees.

Pocs mesos després, al final
de febrer de l'any passat, el
Club Super 3 apareixia en pan-
talla, amb unes previsions ini-
cials, segons els responsables,
d'aconseguir de 25.000 a
30.000 associats. La iniciativa,
un xic agosarada, podia fun-
cionar o no; per¢ l'augment de-
senfrenat de socis, encara ara,
a un ritme de més de 1.500
carnets nous setmanals, ha
sorpres tothom i ha donat una
dimensi6 especial a aquest su-
perclub participatiu, amb uns
atributs que el fan diferent de
tot altre.

TOT UN CLUB

El Club és ara una estructura
complexa. A banda d'englobar

una programacié infantil diaria
de 90 minuts, promou un re-
guitzell d'activitats (lidiques,
culturals, esportives, etc.) lluny
de l'ambit televisiu. L'eix ver-
tebrador del Club, pensat per a
nens i nenes fins a 16 anys,
continua sent la graella televi-
siva, enllagada per un espai de
videoclip infantil que déna

continuitat, unid i personalitat,
enmig dels dibuixos animats,
al conjunt de la programacio.
Per al gerent del Club Super 3,
Pere Inglés, la prioritat inicial
del Club és guanyar una au-
diéncia infantil i ajudar a po-
tenciar la normalitzaci lin-
giifstica, objectiu i finalitat ba-
sica del canal televisiu. “La
nostra oferta no vol ser, en cap
cas, ideologitzant ni obligatod-
riament consumista”. La virtut
del Club Super 3 esta en l'en-
cert que ha tingut de fondre un
llenguatge clar, directe i agil,
amb una estetica o look rapid i
innovador. Per a Ingles, el
Club i el seu espai televisiu
produeixen “una quimica difi-
cil de repetir” que atreu nens

d'edats ben diferents. Per als
representants del Club, també
ha estat important no obsedir-
se tant per si realitzen una tas-
ca educativa o no com per sa-
ber confegir una programacié
dindmica, molt meditada i amb
“uns serials consistents i de
qualitat”. Uns serials —alguns
destinats als més grans i uns

altres, als més petits— tan cone-
guts com Bola de Drac (amb
més &xit després d'incloure’l en
la programacié del Club Super
3), els Bobobobs, efc. Amb tot,
ha estat imprescindible la parti-
cipacid, dins de l'equip que
condueix el Club, d'un psico-
pedagog i d'una pedagoga, que
pensen en les necessitats dels
nens i a orientar-hi millor 1'o-
ferta.

Igualment, un altre factor que
ha donat crédit i fruits al Club
ha estat la vinculacié entre
aquest i el nen. Pel sol fet de
voler associar-se, ja es demana
al nen que adopti una posicié
activa, que faci alguna cosa,
que interactui tot seguit en el
programa aportant-hi idees,

suggeriments, preguntes o en-
viant-hi dibuixos. L'atractiu de
posseir un carnet personalitzat,
un guant de Superma, (distini-
tiu del Club), de participar en
concursos o de rebre una felici-
tacié directa del Club per l'ani-
versari, soén altres comple-
ments que fan apropar el nen al
Club. Ara la identificaci6 entre
el jove espectador i l'espai tele-
visiu es canalitza, sobretot,
amb l'emissi6, en el videoclip
infantil, d'un conjunt de gags
que fan de fil conductor entre
serials. En tots aquests gags, hi
actuen uns personatges ben es-
pecials, que fan de portaveus
del Club i dialoguen oberta-
ment amb els telespectadors,
majoritariament d'edats entre
els 101 els 14 anys.

LES VEUS DEL SUPERCLUB

La importancia que tenen els
personatges per al funciona-
ment de la programaci6 és vi-
tal, ja que alimenten continua-
ment la relacié nen-Club.
Molts sén extrets de cOmics i
es comporten segons la logica
amb qué han estat pensats. En
primer lloc, cal parlar d'en Pe-
tritxol, missatger del Club,
molt extrovertit i que parla uti-
litzant la paraula petri davant
de les altres. En segon terme,
trobem la Nets, que coordina la
programacié televisiva, aporta
informacié cultural i curiosi-
tats, i es mostra com el perso-
natge més huma, aixd permet
al nen una identificacié i una
projecci6. “Un nen la veura
com la mare; un altre, com la
germana o, fins i tot, com la xi-
cota”, diu Ingles. D'altra ban-
da, tenim la NotiPress, reporte-
ra, que és la imatge de les si-
tuacions que presenta; en Me-
ga Zero, l'enemic o dolent del




Club; la Superma, I'element
magic del Club; i, per dltim, el
paper primordial que tenen les
Mascotes o Trio de colors, que
mostren els tres aspectes de la
personalitat (I'un és impulsiu;
l'altre, pessimista; i el tercer,
reflexiu o centrat), fet que pot
ajudar el nen a descobrir i de-
senvolupar els seus propis as-
pectes. També, dins I'emissid,
és visible en Tomatic, repre-
sentat per un tomaquet en for-
ma de telefon que recull les
trucades dels nens, diariament
escoltades i estudiades pels
guionistes del programa.

Per als qui gestionen el Club,
amb la posta en escena de tots
aquests personatges s'oferei-
xen els trets principals i la filo-
sofia particular del Club: una
gran dosi de colorisme; una
estética 1 una miusica atractiva
per als nens; un dinamisme
constant, enriquit amb un llen-
guatge o vocabulari molt pen-
sat, ple de paraules curioses i

adregat al nen, que pot retenir-
lo facilment.

PROJECTAR-SE O MORIR

L'increment continu de socis
obliga el Club Super 3 a modu-
lar la seva oferta per absorbir i
satisfer tota la demanda que es
va produint. Des del seu ori-
gen, el Club s'ha anat actualit-
zant fins a observar, per ell ma-
teix, la urgencia de dinamitzar
més l'entitat al carrer.

Els criteris basics de progra-
maci6 no varien, perd el Club
ja aposta per una necessaria
descentralitzacid, amb més
presencia fisica, no solament
en pantalla, perque el nen dis-
posi d'ofertes (cinema, teatre,
atraccions, etc.) a la poblacid
on viu i no shagi de desplagar
sempre. Per mantenir aix0, el
Club ja estudia la manera de
fer créixer l'equip de gestid, re-
tocar la seva infrastructura,
cercar noves fonts de finanga-

—que s'exhaureix de seguit, si
tenim en compte que enviar
una trista carta a tots els socis
ja costa més de cinc milions de
pessetes. “El lema esta a fer
compatible un doble objectiu:
ser al carrer i no ser tant cars”,
afirma el gerent. Un altre mal-
decap afegit, perd aquest satis-
factori, és l'alt nombre de nens
associats que hi ha al Pafs Va-
lencia (prop de 8.000), i a les
Illes (on superen els 5.000);
nens que, malgrat la seva sor-
prenent activitat, no disposen
de prou mitjans de participa-
cid. Per a Pere Inglés, també és
de considerar el “no predomi-
ni, entre els socis, del nen ca-
tala d'origen i si de for¢a cog-
noms propiament estrangers,
sobretot arabs”.

El Club, malgrat tot, tendeix a
normalitzar-se, mentre s'enfila
cap a nous objectius i en des-
carta altres; com ara crear un
club per a gent gran, projecte
estudiat, perd que no sembla
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iniciatives sembla que sf que es
podran aplicar, per tal com les
empreses i les institucions, se-
gons Ingles, s'interessen cada
vagada més per les ofertes del
Club. Crear una publicacié pro-
pia, potenciar les activitats co-
marcals, endegar un cinema iti-
nerant pel Principat o posar una
col-leccié de pins al mercat,
s6n iniciatives que a termini
més curt 0 més llarg poden ser
realitat. Per als responsables
del Club, cal ser prudents, fer
pocs canvis i ben pensats, tots
amb vista a consolidar el Club i
a exhibir-lo més al carrer.

De moment, ha sonat la flau-
ta: l'audiencia pels nivols (un
15% de la poblacié televisiva)
i un Superclub que no vol eri-
gir-se en un monstre dificil de
governar. Pensat per a tenir vi-
da, amb un segell personal ben
perfilat i una oferta perque els
vailets sho passin pipa, desitja
continuar sent siper; tant en la
ficci6 com en la realitat.
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