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La distribucié de premsa d'altres paisos funciona especialment bé a Mallorca

De vacances i al dia

La premsa estrangera és un sector dins del mén editorial que es ben tractat. Molts editors
estrangers (especialment alemanys) fan arribar premsa d'aquell pafs a Mallorca per cobrir un
servei que consideren necessari al lector habitual de la publicacio.

s i passegem pels quioscos que hi ha
a Mallorca, ens pot sobtar la gran
quantitat d'exemplars de premsa estran-
gera que hi ha exposats. I no ens ha d'es-
tranyar: 11lla és el primer punt de venda
d'aquest tipus de publicacié en tot I'estat,

Les dates en que es venen més publica-
cions estrangeres son els mesos d'estiu,
amb uns 18.000 exemplars diaris només
d'una sola publicacid, el diari supersen-
sacionalista alemany Bild Zeitung (a
Alemanya té un tiratge total de més de

cinc milions). Abans, fa sis o set anys, la
distribuidora Rotger, principal empresa
de distribucié a Mallorca, tenia una tem-
porada de feina més curta, pel que fa a
titols estrangers. Actualment la tempora-
da se'ls allarga fins al mes de setembre,
ja que en aquestes dates encara resten
alemanys dins l'illa i se'ls ha de servir.
De qualsevol manera, la distribuidora
té en compte els cicles vacacionals en els
paisos europeus, ja que no sempre coin-
cideixen amb els d'aqui. Per exemple, a

Actualment, la temporada de feina de les distribuidores de premsa estrangera s'allarga fins al setembre.

Alemanya els al-lots no fan punt a I'esco-
la com els d'aquf; aixo influeix a l'hora
de fixar unes vacances i cal congixer-ho
per després tenir un bon servei al client.
Es a dir, que el mercat esta viu durant tot
l'any i les previsions es fan molt de
temps abans.

La premsa alemanya €s la que més es
ven, pel gran nombre de turistes ale-
manys que visiten l'illa, i ofereix un total
de 24 titols. Els diaris més importants
s6n Die Welt, de caire conservador, Sud-
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deutche i Frankfurter Allgemeine Zei-
tung. Pel que fa a les publicacions ale-
manyes no diaries, les que més es venen
son Tina, Freizet Revue, Bunte i Stern,
totes elles especialitzades en camps dife-
rents.

ALTRES PAiSOS

La premsa germana no €s l'unica que es
distribueix per Mallorca. Altres paisos
també tenen presencia a l'illa: Anglater-
ra, Franca, Suissa, Italia, els Estats
Units, Arabia Saud{ i Dinamarca. Val a
dir que alguns d'ells (com el cas arab o el
dangs) tenen una preséncia molt minsa,
perd hi ha llocs de I'illa on absorbeixen
un turisme d'aquests paisos (l'hotel Son
Vida, per exemple, sempre ha tengut
com a clients molts personatges dels pai-
$0s arabs).

En tot cas, les empreses editores es-
trangeres (que no solament es limiten a
premsa diaria i revistes setmanals, sin
que també hi entren passatemps, troque-
lats i llibres de butxaca, amb molta ac-
ceptacié) ofereixen un servei —-més que
un producte- a tots els desplacats. A l'es-
tat espanyol la concepcié que es t€ en la
giiesti6 de la devolucié d'exemplars per
part dels quiosquers a la distribuidora di-
vergeix molt de la perspectiva que en
puguin tenir a Alemanya, per exemple.
Mentre aqui el distribuidor vol que es re-
tornin el minim d'exemplars possibles
(hi ha distribuidores que només accepten
un 18% de devolucié com a maxim); a
Alemanya el concepte és invers: cal que

es retorni un percentatge alt d'exemplars,
perque d'aquesta manera és segur que
qualsevol client haura anat a cercar el
diari i I'haura trobat. Quan una publica-
ci6 alemanya té un percentatge baix de
devolucié augmenta el tiratge, per tal
que torni a ser alt, fins arribar a un 45 o
un 50% de retorns.

PUNTS HABITUALS DE VENDA

La empresa multinacional Comercial
Atheneum és la que es dedica, de forma
exclusiva, a subministrar en tot l'estat el
material a les distribuidores que, a la ve-
gada, son les encarregades de reparti-lo a
les botigues on es posa a la venda al pd-
blic. Es per aixd que la distribuidora és
qui millor coneix els bons punts de ven-
da i que és ven més. La distribuidora

Rotger assegura que existeixen 650
punts de venda en tota 1'illa, la majoria
dels quals s6n de la seva empresa.
Segons aquesta font, abans, fa sis o set
anys, era més facil determinar les zones
repartides entre els turistes —i, per tant,
els lectors— ja que els tour-operators es
repartien 1'illa per llocs d'influéncia.
Avui en dia, perd, a causa de la crisi tu-
ristica i la baixa qualitat del visitant, les
empreses turfstiques han hagut d'esten-
dre l'oferta d'oci a tota I'illa. No obstant
aixd, encara es poden fer certes puntua-
litzacions de zones més transitades per
una o una altra nacionalitat. Per exem-
ple, sa Colodnia de Sant Jordi i Paguera
¢s un lloc on els suissos campen a voler.
Per tant, la revista Blick, de la mateixa

nacionalitat, hi és molt venuda. S'Arenal
i Can Pastilla, les zones turistiques més
fregiientades per un turisme caracteritzat
pel baix poder adquisitiu, sén molt re-
ceptives del grup Axel Springer, editora
de totes les publicacions Bild. La venda
també depen de les habilitats del quios-
quer per vendre, de la seva simpatia. Els
distribuidors afirmen que aquest és un
factor molt important. De I'altre costat,
els botiguers prefereixen el turista ale-
many a qualsevol altre, ja que el tracte és
molt més cordial amb les persones d'a-
quell pafs.

Hi ha llocs de venda als quals no els
afecta 'estacionalitat. Durant tot 1'any
sofreixen poques alteracions. Es el cas
del lloc ubicat a l'aeroport de Son Sant
Joan, o el del Passeig del Bomn, que te-
nen un consum massiu de publicacions
tant estatals com estrangeres.

LA RESTA DE LES ILLES

El cas de Menorca és diferent, ja que la
incidencia és molt menor a la de Mallor-
ca. A pesar d'haver-hi preséncia estran-
gera, Menorca només té 80 punts de
venda. Aix0, comparat als més de 600
citats abans a Mallorca, es tradueix en
un percentatge baix.

Finalment, Eivissa també presenta una
peculiaritat diferent. A 1'illa pitiiisa es
ven més publicaci6 italiana que una altra
cosa, atesa la preseéncia d'italians. De to-
tes maneres, no es pot parlar d'una publi-
cacié predominant, ja que sén 13 els ti-
tols que competeixen dins del mateix
mercat.

Xim Fuster

Al
INTERNATION
pRESS e
- COMERCIL ATHENELM, SA.




