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Qui és qui en el negoci televisiu

Els amos de la televisio privada

Durant aquestes tltimes setmanes han tingut lloc canvis significatius en la composici6 de
l'accionariat d'Antena 3. Aquest fet, juntament amb els canvis recents de Tele 5 i el déficit de Canal
Plus en el passat exercici, fa que les cadenes privades hagin passat a primer pla de l'actualitat.

Durant molts
anys TVE va

gaudir de l'ex-
clusivitat de les emissions televisives a
I'estat espanyol gracies al régim de mo-
nopoli que el franquisme li havia ator-
gat. Perd la situaci6 va canviar a partir
dels anys vuitanta, De primer van ser
Euskal Telebista i TV3. Després, els se-
gons canals d'aquestes televisions, la
resta de canals autonomics i les cade-
nes privades. Totes han contribuit a re-
partir el pastfs de l'audiéncia... i de la
publicitat.

Els antecedents de la televisi6 privada,
hem de buscar-los en l'intent fracassat de
Canal 10, un invent que se situava en 1'a-
legalitat i que avui, practicament, ningd
ja no recorda, a excepci6 dels qui hi van

perdre diners subscrivint-se a una inicia-
tiva tan pintoresca.

LES CONCESSIONS

Ja en el terreny de la legalitat, la Llei
de la Televisi6 Privada fou aprovada pel
Congrés dels Diputats el 14 d'abril de
1988 i establia que només tres canals tin-
drien Hicéncia d'emissi6. Aixd va fer que
ben aviat sorgfs el conflicte: de les sis
candidatures presentades, tres (Informa-
cién y Televisién, Univisién i Canal C)
es van quedar pel cam{ en una auténtica
marat6 on tothom va jugar tan fort com
va poder. La influéncia de La Vanguar-
dia i Antena 3 Radio va fer que aconse-
guiren una concessio, El Pafs va obtenir
la llicéncia del Canal Plus i 'ONCE, jun-

tament amb Anaya i Finivest (Berlusco-
ni), obtenien l'autoritzacié per a Tele 5.
Es sabut que tant Univisién (Grupo Ze-
ta, Murdoch, Servifilm...) com Canal
Plus tenien entre els seus accionistes
persones vinculades al fracassat projecte
del Canal 10, per aixd el govern va rebre
fortes pressions perqué no concedfs
licéncies a aquestes cadenes, en virtut
de l'article 9 de la Llei de Contractes de
I'Estat, segons el qual no poden ser bene-
ficiaris les persones naturals o juridiques
declarades en suspensi6 de pagaments.
Perd Canal Plus en va obtenir una. L'ex-
clusié d'Informaci6n y Televisién (Gru-
po 16, Ibanez Menta...) fou explicada
per raons de tipus formal, ja que ni els
promotors no shavien constituit com a
empresa en el Registre Mercantil ni ha-
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vien presentat la tianga de 500 milions de
pessetes en el termini establert. Pel que fa
al Canal C, tot i tenir un capital subscrit de
1.000 milions de pessetes per 25 empresa-
ris, tenia un defecte conge-

nit: els seus promotors eren
exclusivament catalans.

ELS AMOSDELATV

Pel que fa a les cadenes
que van obtenir llicéncia, la
situacié econdmica ha que-
dat modificada aquestes
darreres setmanes.

Antena 3 TV tenia un ca-
pital social inicial de 10,000
milions de pessetes, repar-
tits de la segiient manera:
La Vanguardia 18%; Ante-
na 3 7%; altres diaris regio-
nals 10%; diverses revistes com ara Hola,
Lectures, Semana i Diez Minutos 4%; di-
verses empreses (Asfin, Mercadona, Uni-
papel, etc.) 35%; directius i professionals
del grup 10%; i capital estranger 16%.

Al mes de juny passat es van produir
canvis significatius en la composicié de
l'accionariat de manera que Antonio Asen-

Jesis Polanco,
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sio, president del Grupo Zeta (El Periddi-
co, Interviy, etc.); i el magnat Rupert Mur-
doch, amb el finangament de Banesto
{Mario Conde), han comprat el 25% de les
accions a través de la so-
cietat Renvir, Cosa que ha
provocat la substituci6 en
la presidencia d'Antena 3
TV de Javier Godd, editor
de La Vanguardia, per An-
tonio Asensio. L'efecte do-
miné no s'ha fet esperar:
Manuel Martin Ferrand
presentava el 2 de juliol la
dimissié com a director
general de la cadena. Re-
cordem que tant Murdoch
com Asensio formaven
part de la societat Univi-
sién que, finalment, es va
quedar sense la concessi6
de la llicéncia d'emissié. Aquesta operacié
s'interpreta en alguns mitjans com la ven-
janga de Mario Conde pel fracas en I'in-
tent de crear conjuntament amb Javier Go-
dé un holding multimedia a l'estat espan-
yol. El canvi d'actitud del comte, possible-
ment, ha estat degut a pressions del go-
vern de la Generalitat, El suport que Godd

necessitava de Banesto (uns 6.000 milions
de pessetes), I'ha obtingut ara de La Caixa.
Tot i que Juan Luis Cebridn ho acaba de
desmentir, es parla també de la possibilitat
que PRISA (E! Pais) compri un paquet
d'accions d'Antena 3 TV. Pel que fa a An-
tena 3 Radio, el grup God6 continua te-
nint-ne el 51,9% de les accions; pero, de
la cadena televisiva, no li queda siné el
12,5%. La resta d'accions ha quedat repar-
tida actualment de la segiient manera:
Renvir 25%, Banesto 20%, Antena 3 Ra-
dio 12,5%, l'empresari valencia Juan Lla-
dro 4%, la resta estd molt repartida.
Canal Plus va tenir un capital social
inicial de 1.000 milions de pessetes, am-
pliat posteriorment a 10.000 milions, re-
partit de la segiient manera: Canal Plus-
France 25%, PRISA 25%, Banco Bilbao-
Vizcaya 15%, Banca March 25%, Grucy-
sa 5%, Cajamadrid 5%, Bankinter 5% i
Eventos 5%. No s'han observat proble-
mes importants posteriors entre 1'acciona-
riat, gracies a la claredat del model tele-
visiu pel qual van apostar. Tanmateix,
durant l'exercici del 1991 aquest canal va
tenir un resultat negatiu de 6.626 milions;
d'aquests, PRISA (editora d'El Pais) n'ha
proveits el 25%, és a dir, 1.656 milions,
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als quals cal afegir 3.500 milions més en
desembossaments d'ampliacions de capi-
tal, fets el 1990. Aixd ha estat possible
mercés als excel-lents resultats obtinguts
pel grup PRISA en con-
junt, que pujaven a 4.379
milions l'any 1991.

Tele 5 / Gestevisién par-
tia amb un capital social
inicial de 1.000 milions de
pessetes, ampliat posterior-
ment a 12.000 milions, re-
partits de la segiient mane-
ra: ONCE 25%, Grup Ana-
ya 25%, Finivest (Berlus-
coni) 25%, Juan Fernandez
Montreal 15% i Angel Me-
drano 10%. Aviat van co-
mengar els problemes per

N Antonio Asensio, nou
la discrepancia d'Anaya so- president d'Antena 3 TV.

tes les ciutats de més de 100.000 habitants

han de rebre les emissions d'aquestes ca-

denes, situacié que hauria de ser realitat

abans del 31 de desembre de 1993. A par-
tir d'aleshores comengaria
la tercera fase, que consis-
teix a fer arribar les ones a
la resta de l'estat.

L'AUDIENCIA

Evidentment, a mesura
que arriben les emissions
de les cadenes privades
l'audiéncia tendeix a redis-

4 tribuir-se, tot i que encara
# no hagi transcorregut prou

temps per a tenir-ne dades
fiables. Les darreres que es
coneixen corresponen al

bre el model televisiu que
imposava Berlusconi. L'ONCE va inclinar
la balanga donant-li suport en detriment de
l'opci6 més cultural i seriosa d'Anaya. Els
resultats estan a la vista (amb perdé de
I'ONCE). Anaya també va fracassar des-
prés en la publicaci6 del diari El Sol.

La primera legislaci6 televisiva aviat fou
complementada per una normativa legal
aprovada el 3 de maig de 1988 que vetlla
per la pluralitat de les noves cadenes en
els periodes electorals, inclosa la prohibi-
ci6é de contractar propaganda electoral. El
mateix dia era aprovada també 1'anomena-
da Llei de 1a Televisié Privada, que en re-
gulava la gesti6 indirecta. Posteriorment,
segons el Pla Tecnic de la Televisié Priva-
da, les emissions haurien de tenir una co-
bertura estatal, per més que preveia també
la possibilitat de desconnexions “territo-
rials”. Fou precisament aquesta possibili-
tat que va obrir un seguit d'expectatives en
arees de llengua no castellana, que amb el
temps que tenim d'experiéncia s’han de-
mostrat completament vanes. La castella-
nitzaci6 de les emisores privades no admet
fissures, ni en els programes de cobertura
regional.

COBERTURA PROGRESSIVA

El Pla esmentat preveu tres fases fins a
arribar a la cobertura de tot el territori es-
tatal. En una primera etapa les noves cade-
nes havien d'emetre per a totes les ciutats
més poblades, aixo significa, en el nostre
cas, que al primer any Valéncia, Alacant,
Palma i Barcelona havien de rebre les
emissions. Aquest termini es va incomplir
per miiltiples factors, perd ara ja ens tro-
bem en el segon periode, durant el qual to-

1991 i indiquen per al con-
junt de l'estat una posici6 marginal de Ca-
nal Plus, amb poc més de 300.000 televi-
dents (1%); i la posicié capdavantera de
Tele 5, amb més de 4 milions (14,5%). En
una situacid intermedia trobem Antena 3,
que no arribava als 3 milions de seguidors
(9,1%). La marginalitat de Canal Plus
s'explica en bona mesura per dos factors:

va ser el darrer canal que va comencar a
emetre i funciona per mitja d'abonament.
Daltra banda, i probablement quan aparei-
xeran nous estudis d'audiéncia, podrem
constatar el que per molts indicis ja co-
mencem a intuir: la clara tendéncia a 1'alga
de Canal Plus, gracies principalment a la
bona programacié cinematografica i es-
portiva que ofereix; la lleugera tendéncia a
la baixa de Tele 5, per exactament el con-
trari; 1 el relatiu estancament d'Antena 3,
amb programes de notable audiéncia al
costat d'altres de francament minoritaris.

Per comunitats autdnomes, l'acceptacid
és molt variable. Als Paisos Catalans, Eus-
kadi-Navarra i Galicia, per aquest ordre, la
receptivitat ha estat més baixa que no a la
resta de l'estat, fet degut especialment a la
relativa consolidacié dels respectius ca-
nals autonomics.

En tot cas, hi ha un element en qué to-
tes les enquestes coincideixen: cada dia
la gent passa més temps davant del tele-
visor i augmenta el nombre de televi-
dents. Aix0 ha pal-liat els efectes que per
a la publicitat hauria pogut tenir la multi-
plicitat de cadenes.

Santiago Cucurella




