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Cara i creu de I'exotisme

cluristes o col-laboracionistes?

Mentre que el turisme redueix un pais a bellesa, festa i alegria, simultaniament s'hi
produeixen detencions, tortures i execucions extrajudicials. EL. TEMPS ha volgut
comparar allo que diuen les agéncies amb I'informe anual d'Amnistia Internacional.

Avui, el turisme
ja no és I'art de
viatjar per coneixer mén. Aquest ter-
me ha pres una orientacié diferent a la
que Thomas Cook li va donar al segle
passat. Avui ja no queden nous horit-
zons per descobrir ni noves fronteres
per travessar. Viatjar a I'Africa negra
per agencia pot ser original, pero no té
I'aire aventurer dels descobridors del
passat. El turista intenta en quinze
dies desarrelar-se, oblidar el seu en-
torn i, curids, endinsar-se en les mera-
velles del mén. Cerca la diferéncia, a
vegades per afirmar la seua superiori-
tat. Tot i aix0, no li agrada aventurar-
se massa en el desconegut, en aquesta
parcel-la d'exotisme que I'atrau i a la
vegada I'atemoreix,

“Trobar-se com a casa” és la condi-
ci6 sine qua non perque el turista pas-
se unes bones vacances. Luxe, serveis,
en definitiva, confort i, de lluny, exo-
tisme, diferéncia o, en alguns casos,
subdesenvolupament sén els requisits
indispensables que exigeix el client.
Aixi s'explica I'existéncia dels comple-
xos turistics que “civilitzen” platges i
costes d'oceans i altres mars de segon
ordre. Aquesta nova expressio de colo-
nitzacié s'interessa especialment pels
paratges naturals, els monuments, el
folklore, la gastronomia i qualsevol al-
tra curiositat, Del sistema politic i go-
vernamental ja s'encarreguen les su-
perpoténcies. Colonitzacié pacifica,
quasi subliminal, que deixa sentir, en-

front de la realitat del pais, el refina-
ment i 'educacié europees o nord-
americanes. Fet que marca, més i més,
diferéncies entre la situacié socio-poli-
tica dels paisos que han estat envaits
per turistes occidentals i el refinament
dels seus costums. També es posen de
relleu les diferéncies de nivell de vida,
especialment quan s'efectua el canvi
de moneda. Aleshores, un individu de
classe mitjana que ha anat a passar les
vacances a un pais com el Nepal veu el
seu poder adquisitiu incrementat con-
siderablement. Per a ell, tot és luxe,
alegria i color; no veu ni vol veure els
problemes capitals que desintegren
lentament la medul-la d'aquell pais i
que el ciment dels complexos turistics,
a manera de fortalesa, s'encarrega de
contenir tot protegint el turista, en la
seua reserva, contra possibles atacs
d'aquest virus.

I és que visitar un pais pot ser alguna
cosa més que assistir a la festa major o
a la missa de diumenge, per dir-ho
d'alguna manera. Els carnavals de Rio
no amaguen tortures, desaparicions i
execucions extrajudicials dutes a ter-
me en l'obscuritat de la desinforma-
cid. No cal dir tampoc que Europa o
els Estas Units sén comunitats de dret
on la corrupcié no hauria de tenir lloc.
Les revoltes racials que hi ha hagut fa
poc a Los Angeles i el tractament dels
detinguts per part de les forces de se-
guretat demostren que no vivim en un
mon felic. Molts d'aquests paisos no

tenen el régims democratic que, apa-
rentment, hauria d'instaurar una si-
tuacié igualitaria entre la poblacié a
través de les urnes. Estructures dicta-
torials, régims marcials, omnipresén-
cia d'elements militars, tres factors
quasi sinonims i interdependents que
afavoreixen i asseguren la supervivén-
cia de la desinformacié relativa a te-
mes de violacions de drets humans
com ara detencions arbitraries, desat-
llotjaments injustificats o maltracta-
ments generalitzats.

EL TEMPS ha volgut presentar con-
juntament els continguts del darrer
informe d'Amnistia Internacional, re-
ferent a I'any 1990, i les descripcions
que fan dels paisos més exotics els
catalegs d'ageéncies de viatges. L'un es-
crit en un estil laconic i clar, sense la
gran quantitat de qualificatius que en-
riqueix i identifica el to del ram del tu-
risme. Un estil, en definitiva, en blanc
i negre que contrasta amb I'expressié
colorida i apetitosa dels prospectes i
reclams turistics, perd que encobreix
al client la realitat, i li proposa de visi-
tar les glories del passat d'un pais, els
encants de la vegetacié o les curiosi-
tats gastronomiques. I és que en
aquesta bombolla de ficcid, el turista
creu que ha trobat, finalment, un pa-
radis. Sens dubte, artificial.
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