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Entrevista amb Vicente Mirasol, propietari del ‘sex-shop’ Blue Sex Factory

Sexe, latex i cintes de video

Des de fa tretze anys, entre artificis, llenceria, articles sadomasoquistes, publicacions i
pel-licules de la imaginacié més viva, Vicente Mirasol ofereix al client tot alld que pot fer-lo
aventurar-se en les profunditats del sexe.

Sex-shop: auténtics temples del fal-lus.

RAFA GIL

c om definiries tu el client mitja que
_ freqiienta el seu local?

—Es un client d'una classe social i cultu-
ral mitjana; inclds d'una classe mitja-alta.

—Perqué, al principi, sembla que la gent
que hi venia era molt més humil.

—No. La gent que sol entrar al meu lo-
cal, quant a poder adquisitiu i cultural, no
ha estat mai de classe baixa, baixa. El
client ve perque sap el que vol. Sap el que
li agrada.

—Principalment és de sexe masculi?

—Bé, depen de tendes. En aquest sex-
shop entra gairebé un quaranta o un cin-
quanta per cent de dones i de parelles. Tot
depén com estiga enfocat el muntatge de la

tenda. Si hi ha dependentes, entren més
dones; si els que atenen sén homes, les do-
nes entren menys. De tota manera, encara
que hi haja solament dependents, sol entrar
molta parella. Ara, la parella va buscant
noves formes de fer I'amor, més sofistica-
cié. Es clar que aixd de la sida ha ajudat la
parella, perque abans es buscaven més
aventures i avui es busca la variant dins la
parella. Aquesta vol experimentar noves
sensacions, noves fantasies.

—; Ha notat una evolucio en l'actitud del
client?

—Ara, com the dit, vénen més parelles.
I, sobretot, la dona. La dona esta més alli-
berada, té menys complexos i també la pa-

rella sap el que vol i acudeix junta a bus-
car-ho. Ja no espera, com abans, que siga
I'home el que vinga a comprar la caixa de
preservatius. Aqui vénen moltes dones a
comprar els seus preservatius. La dona
també busca la seua propia seguretat.
Quan va de festa ja no espera que 'home
porte els preservatius. I aixd és una evolu-
ci6é important de la societat.

—I1 en l'actitud del client amb el depen-
dent, ;creu que hi ha hagut canvis?

—Possiblement, abans entraven més ta-
llats i pense que part de la culpa la 6 la le-
gislacié vigent. Ens obliguen a tenir les
portes tancades, i travessar una porta tan-
cada, sense saber exactament queé hi ha al

S’estrena Ultim tango a Paris. La censura espa-
nyola i la tensi6 erotica de la pel.licula provo-
quen I’éxode de milers de persones que van a
Perpinya per poder veure com Marlon Brando

sodomitza Maria Schneider.

Sylvia Kristel protagonitza Emmanuelle, pel.li-
cula amb qué Just Jackin inventa un nou géne-

re, el porno “ton”.

La publicitat dels te-
xans Jesis, que mos-
tren el cul d’una noia
sobre el qual s’hi pot

llegir “Qui m’estimi,

que em segueixi”, pro-
voca un fort escandol

arreu del mén.
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darrere, talla. Com que hi ha més varietat
de temes i és tot sexe, ens fan tenir les por-
tes tancades, i aix0 talla molt. Ara ja no ho
veig. Per0 al principi, 'any 79, quan vaig
obrir la primera botiga, veia gent que venia
directa a la tenda, per0 si trobava algii de
cara, passava de llarg i no entrava. Aix0
avui no passa. Ha canviat bastant. Pels
mitjans de comunicacid, perquée hi ha més
llibertat, perque el sexe ja no es veu com
abans.

—El client arriba a demanar consell
sobre algun tema?

—Si. En general demana consell quan es
tracta de problemes, com ara l'ejaculacié
precog. Aleshores se li recomanen certs ar-
ticles que el poden ajudar. En realitat, el
dependent coneix bastant el mén del sexe,
viu els problemes que el client li exposa.
L'altre dia, a Barcelona, parlant amb el
president de la federacid, va sorgir el tema
de les titulacions. En altres gremis, quan
passes cinc anys al capdavant d'un establi-
ment, es déna un tipus de titulacié. A ve-
gades, nosaltres sabem tant o0 més que els
mateixos sexolegs, perqué estem en con-
tacte directe amb els problemes que pateix
el client.

—¢Com ha caigut en el seu cercle d'a-
mistats i coneguts el fet d'haver muntat un
negoci d'aquest tipus?

—Hi havia gent que no em parlava i hi
havia gent que m'evitava, perque aleshores
estava mal vist. Més tard, i gracies al re-
portatge que aparegué en EL TEMPS, un
altre que va fer Aitana i un tercer del
Levante, 1a mateixa gent que abans et do-
nava l'esquena, ara et saludava i et deia:
“T'he vist en la televisi6 o en tal revista o
diari”. Compta molt eixir en els mitjans de
comunicaci. Abans aquest mén estava
mal vist. Quan es posava una pel.licula
erotica al cinema, deien que era una marra-
nada; la mateixa gent que ho deia després
agafava una butaca de la primera fila o ve-
nia al sex-shop. Ara, és un negoci progre,
estd de moda. Jo no he canviat res. Des
que vaig muntar-lo, continue sent el ma-
teix,

Imaginacié il'limitada.

—El seu primer local el va obrir l'any
1979, ;quins van ser els motius que el van
fer obrir un local d'aquest tipus?

—Treballava en el ram de I'hostaleria.
Aleshores tenia inquietuds de muntar algu-
na cosa diferent, alguna cosa que creara jo
mateix. El que m'hi va impulsar va ser un
article que comentava la situaci6 dels sex-
shops a Europa. Vaig muntar un negoci
nou, distint, a partir del qual, més tard
comprovaria que es podia ajudar la socie-
tat en qiiestid de sexe, perque veia que
aqui no hi havia una evolucié sexual. Jo no
havia eixit massa a l'estranger, perd pensa-
va que s'hi gaudia d'una llibertat distinta.
Llavors, vaig entrar en contacte amb dues
cases de Barcelona i vaig anar a Perpinya a
veure qué hi havia i, finalment, em vaig
decidir a connectar amb una casa que em
va vendre articles. Vaig obrir la primera
botiga, el gener del 1979.

—Quan diu que va contribuir a l'allibe-
rament sexual, ;en quin sentit?

—Bé, malgrat el que deien de la porno-

Amb la mort de Fran-
co acaben gairebé
quaranta anys de cen-
sura, Comenca el des-
tape tant al cinema
com als quioscos. A
les platges comencen
a apareixer els pri-
mers {op less...

Surt al carrer la revis-
ta Interviu, la férmula
—\na senyora mig nua
cada setmana en la
portada i nua del tot
en les pagines inte-
riors- obté un éxit
clamoris.

grafia, aquesta ha ajudat de manera deter-
minant la parella. Vaig assistir a unes xe-
rrades que debatien si la pornografia era o
no nociva per a la societat. Vam coincidir
tots, psicolegs, sexolegs i gent del ram, que
la pornografia ha contribuit molt a fer evo-
lucionar la parella. La meua avia deia que
fer una fel.laci6 era cosa de prostitutes. Els
homes, els dissabtes, anaven, com es diu
vulgarment, de putes. Concretament, s'ha
comprovat que quan una parella ha vist
una pel.licula pornografica i ha practicat
fel.lacions i altres variants, s'ha adonat que
alld que abans era tabii o pecat avui s una
cosa completament normal.

—Es a dir, en certa manera, el que ha
aconseguit és separar el sexe de la prosti-
tucio.

—Si, si. Abans hi havia un sector de gent
que pensava que amb la parella no es po-
dien fer una serie de coses. Les feia amb
l'amiga o amb 'amant. Pense que no ha de
ser aixi. Que tot el que es faca en parella
esta ben fet.

—El que preten vosté és fer d'aquest ne-
goci un supermercat del sexe.

—Sens dubte. El tema és vendre tot el
que demana el client, com als grans magat-
zems o als hipermercats.

—La decoracié i l'ambientacid hi son
determinants.

—Es clar. Abans era més xard, o millor
dit, diferent. La gent entrava més tallada i
aix0 exigia tenir menys llum. Ara s'ha po-
sat més llum. Es com un petit centre co-
mercial, Com veus, esta dividit per sec-
cions.

—Supose que la clientela deu ser distin-
ta, la de video-clubs i quioscos i la de sex-
shops.

—Si. Nosaltres tenim una clientela que
busca la novetat, com qui va al cine a veu-
re una estrena. L'altra clientela no és exi-
gent. Lloga pel.licules per a calfar-se, per
a excitar-se. Perd hi ha gent que li agrada
el porno, com a qui li agrada contemplar la
pintura o llegir bona literatura.

Eliseu T. Climent




