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Tirant de Rock 

En el moment de tancar aquesta edició, 
encara no s'ha fet el concert de rock ca-
talà a la Plaça de Bous de València. Sau, 

Sangtraït, Els Pets, Kartutx i Quatre mil són 
prou n'han estat els protagonistes. I justament 
cal destacar d'aquest esdeveniment un 
punt a què molts preferirien obviar: 
alguns dels millors exponents del 
rock nacional actuen, per primera 
vegada, a la capital del País Va-
lencià. I haurien de forçar tot-
hom a tenir en compte allò que 
ja sabíem, però que molts s'ha-
vien estimat més de desaprendre: 
la reactivació del mercat musical en 
llengua catalana, represa al Principat, 
té possibilitats reals de consolidació sempre 
que es desenvolupe - i triomfe- a tots els Països 
Catalans. És a dir, si allò que volem és generar 
un circuit comercial (sales, polisportius, festes 
majors...) de llarg abast que puga garantir la 
rendibilitat de qualsevol gira, de qualsevol dis-
tribució discogràfica catalana, llavors hem de 
parlar en termes nacionals. En termes d'uns hi-
potètics deu milions de consumidors, una franja 
dels quals està objectivament interessada en el 
rock fet ara i aquí. I no cal fer volar coloms. 
Només cal refrescar un poc la memòria -mirant 
el passat, ni que siga una mica per a l t - per a 
adonar-se que, en menys de deu anys, un mer-
cat pre-existent havia estat destruït. Però si exis-
tia, i funcionava, pot refer-se. 

El moviment sociocultural de la nova cançó 
no significà tan sols un trasbals generacional, ni 
l'aparició d'una impressionant fornada de com-
positors i cantants, va ser també una manera, 
ben natural i fàcil, de fer treballar un concepte 
que corr ia peril l de semblar pura fantas ia 
intel · lectual: els Països Catalans. Guil lem 
d'Efak, Ovidi Montllor o Jaume Sisa venien 
arreu del nostre territori, tenien els seus fans, el 
seu circuit. Adequaven el seu àmbit de treball 
als interessos del públic, i el seu públic era per-
tot arreu. Estalviem-nos giragonses. És cert que 
molts seguidors hi eren per política, per una 
manera molt concreta d'entendre la música en 
sentit provocatiu i crític, però al cap d'un temps 

van prevaler les forces habituals de qualsevol 
mercat: els bons cantants van poder viure de la 
música quan ja no feien cap falta les lectures 
pseudopolítiques, i la resta van desaparèixer. 
Però el mercat, reduït si voleu a tres grans 

cantants, va continuar existint. La crea-
ció posterior del sistema autonòmic, 

la renúncia prèvia a la definició 
d'un marc institucional comú als 
Països Catalans, havia contribuït 
darrerament a retallar els fluxos 
comunicatius i culturals entre les 

diverses zones. S'ha aplicat una 
visió mesquina, menys que regio-

p r nalista, de fronteres interiors més 
— * opaques que no les del franquisme. I a 

aquests factors d'àmbit general, fills bords del 
consens democràtic, s'ha sobreposat la liquida-
ció de la cançó com a moviment representatiu. 
Semblava, doncs, que els venedors d'identitats 
regionals es podien quedar finalment tranquils. 

Però ha sorgit una generació que fa rock. 
Rock en català. Sense suport institucional, 
sense operacions planificades de màrqueting, 
sense que ningú els ho demanara. Han fet allò 
que calia, perquè era la seua manera d'expres-
sar-se. Malgrat el boicot reiterat de certs mit-
jans de comunicació i l'absoluta indiferència 
dels comerciants del vinil, el rock català també 
ha arribat a València. Convertir aquesta prime-
ra excepció del 'Tirant de Rock" en una tradi-
ció de normalitat dependrà, és clar, del produc-
te i del consumidor. Però EL TEMPS tindrà al-
menys l'orgull de regalar, d'aquí a poques set-
manes, una mostra del bo i millor que es fa en 
rock català. Deu fascicles i una cinta de vídeo. 
I un futur concert de rock a Palma de Mallor-
ca. És un regal als lectors i, també, una manera 
d'enfortir una línia que aquesta revista ja prac-
tica cada setmana: la normalització del mercat 
cultural. 

Perquè la cultura catalana ja fa temps que ha 
deixat de ser patrimoni de lletraferits i de ghet-
tos daurats. Perquè regalar una cinta de video-
clips és tan important com commemorar el Ti-
rant lo Blanc. Perquè aquesta és l'aposta d'EL 
TEMPS. 


