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Les Balears tenen un dels indexs més alts de mitjans de comunicacié en relaci6 als habitants

¢El paradis de la informacio?

Set diaris, dues emissores de televisié comercial, dotze televisions locals, recepcié de vuit
canals de televisi6 de fora, vuit emissores de radio comercials, quaranta nou publicacions de
premsa local... I tot per a una poblacid d'uns 750.000 habitants.

i d'aqui a 50

anys algun his-
toriador estudia la premsa a les Balears
durant els anys vuitanta, la conclusié que
en traura sera que a les Illes es llegia molt,
se sentia molta radio i es veia molta tele-
visi6. Si més no aquesta seria la logica de-
ducci6 a partir de la gran quantitat de mit-
jans existents. Perd no tot és tan clar com
sembla.

ELS MITJANS LOCALS

Tant les radios locals, com les televi-
stons locals i sobretot la premsa “forana”,
és a dir, la dels pobles, no sén compara-
bles als grans mitjans comercials. Perd no
cal menysprear aquests mitjans locals. Te-
nen un paper important en els seus respec-
tius pobles. Estan fets majoritariament en
catala i tenen una incidéncia considerable.
Informen d'una realitat molt proxima a la
gent —que no té cabuda en altres mitjans—
i s6n seguits amb bastant fidelitat.

No hi ha xifres d'audiéncia de radio ni
de televisions locals. Si que n'hi ha de la
premsa forana. Segons fonts de 1'Associa-
¢i6 dc la Premsa Forana, la tirada global
mensual és d'uns 60.000 exemplars. Es
clar que hi ha publicacions que tiren 250
exemplars cada mes i d'altres 2.500 cada
setmana. Les de més tirada sén les tres
professionalitzades, que es concentren a
la ciutat de Manacor.

La premsa forana viu de la publicitat lo-
cal i, també, de subvencions que rep des
de les institucions. Una subvencié per
concepte de normalitzacié lingiiistica. Cal
tenir present que aquesta premsa €és un
instrument de normalitzacié de primera
importancia. Gracies a la premsa forana
milers de mallorquins s'han acostumat a
llegir en catala. Una cosa impensable fa
només uns anys.

ELS MITJANS COMERCIALS

A pesar de l'aparent paradis informatiu

que serien les Illes, el fet és que tot sem-
bla indicar que durant els proxims anys
hi haura una reestructuracié. Segons to-
tes les fonts consultades existeix actual-
ment un excés de mitjans, sobretot es-
crits, que fa impossible la solvéncia
econdmica de tots.

A mitjans dels anys setanta hi havia
tres diaris a Mallorca (i un més en cada
illa menor). Dos eren de mati i un d'ho-
rabaixa. El d'horabaixa canvia de pro-
pietari i passa a competir amb els altres
tres. A principis dels vuitanta el diari
Baleares (ex-premsa del "Movimiento")
és venut pel govern socialista al propie-
tari d'un dels altres diaris, concretament
al Grup Serra, que ja tenia Ultima Hora.
Un any abans, el 1982, apareix un quart
diari mallorqui: és El Dia, propietat d'A-
bel Matutes i de I'empresari Gabriel Bar-
celd; en paraules d'un bon coneixedor de
la premsa de Mallorca, "era una opera-
cid, en principi, ideoldgica i politica ten-
dent a donar suport al PP en vistes a les
primeres eleccions autondmiques. Des-
prés la cosa ha canviat. Ara és només de
Barceld, un empresari turistic".

Aquestes raons conjunturals expliquen
el naixement de tants diaris —als quals
s'ha d'afegir La Prensa, d'Eivissa, un
temps més tard—. Perd /i la tirada i la
venda?

Segons les fonts consultades,“la tirada
i venda actual no és segurament molt
més alta que la de fa deu o quinze anys;
el que passa és que a mitjans del vuitan-
ta es vivia en ple boom econdmic i a les
Illes hi havia una enorme inversié en pu-
blicitat. Els pastis publicitari donava
prou per a cada un d'aquests diaris i de
les radios existents, tant per a les, di-
guem-ne, tradicionals com per a les no-
ves”.

Aquest panorama meravellés s'enter-
boleix el 1991. Apareixen les cadenes de
televisié privades. Una certa crisi s'apo-
dera del sector publicitari. La inversi6 ja
no és tan enorme. El past{s queda una

mica minvat. Perd ara ja s6n més a re-
partir.

Més radios, més televisions. I les tele-
visions que fan desconnexions publicita-
ries locals—Antena 3, a més, té unes ho-
res de produccié propia, com també
TVE-Balears—, amb els espais propis de
publicitat.

Els que més pateixen actualment sén
els quatre diaris (en castella) editats a
Palma. Segons les fonts consultades,“el
més logic és pensar que a curt 0 a mig
termini hi haurd una reestructuracié del
mercat”. Després d'aquesta reestructura-
¢ié, només quedarien dos o tres diaris.

A principis d'enguany es produeix un
fet que podria fer comengar aquest pro-
cés. Es la compra per part del grup Moll
(Prensa Ibérica) del Diario de Mallorca.

“Els nous propietaris han posat en
marxa una politica molt agressiva, des
del punt de vista publicitari; aix0 fara
que l'altre diari de major tirada hagi de
reaccionar i potser que els altres dos
quedin en una situacié un tant marginal.
Crec que estam al principi d'una rees-
tructuracié de tot el mén periodistic ma-
llorqui. Es un moment de total efer-
vescéncia. I no solament pel que fa a
canvis de propietat, siné de mobilitat de
personal. No havien durat mai tan poc
els directors de diaris, ni hi havia hagut
mai tanta inestabilitat en les plantilles. I
per si faltava res, ara es perfilant un nou
diari,ii ja n'hi haura cinc a Palma! Un
diari en catala que, si esta ben fet i té
una capitalitzacié bona, pot aprofitar-se,
tal vegada, d'aquesta efervesceéncia”. Ai-
xi s'expressa un socidleg molt bon co-
neixedor del mén empresarial periodis-
tic de les Illes.

¢Un paradis per a la informaci? Si
més no per la quantitat de mitjans. Una
quantitat que alguns diuen que és exces-
siva. El mercat en té la paraula.

Miquel Payeras




