Els politics, a la pantalla petita

El video també fa campanya

Esquerra Republicana de Catalunya ha revolucionat la campanya amb el seu video
de propaganda electoral: per primer cop un partit politic recorre premeditadament a la ficcié per

comunicar-se amb |'electorat. ;S'ha obert una nova era?

E | video d'ERC consisteix
en un telenoticies fictici
que recrea la futura Repiiblica
Catalana. En primera instan-
cia apareix Angel Colom com
a president de Catalunya re-
bent les credencials de l'am-
baixador escoces (Escocia es
troba avui en procés cap a la
independéncia) en preséncia
dels ambaixadors “del Regne
d'Espanya, Flandes, Alema-
nya, EUA i el nunci aposto-
lic” (una Catalunya reconegu-
da internacionalment). En la
noticia segiient el president
Colom lliura uns premis a uns
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El telenoticiari d'ERC recrea la futura Catalunya independent.
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poetes andalusos, i agraeix
“el suport dels ciutadans d'o-
rigen andalds, espanyol i ga-
llec en el referendum de la
independencia”. L'acte s'aca-
ba amb una ballada de sevi-
llanas i el cant dels Segadors
(una Catalunya integradora,
sense conflicte civil). Tot se-
guit, el locutor explica que
el representant de la UNES-
CO “felicita Catalunya per
la politica ambiental que de-
senvolupa” (una Catalunya
ecoldgica). La segtient noti-
cia és, segurament, la més
espectacular: “el govern es-




panyol ha demanat al catala un credit
preferencial. El governador del Banc
Central de Catalunya és partidari de
concedir-10” (una Catalunya tan prospe-
ra econdmicament que es permet el luxe
d'atorgar credits a Espanya). A partir
d'aquf comenga la presentaci6 dels qua-
tre caps de llista republicans: Ernest Be-
nach visita les terres de I'Ebre acompa-
nyat de Colom i presenta el pla d'indus-
trialitzacié previst per a la zona (una Ca-
talunya equilibrada territorialment); Jo-
sep Maria Reguant anuncia des de Ba-

—————et

Els socialistes no confien tant com CiU en la figura del seu candidat i prefereixen donar joc a altres elements,

Un cop s'acaba el telenoticies fictici
apareix en pantalla Angel Colom que,
després d'adevertir que tot el que hem
vist fins en aquest moment era ficcid,
afirma que “Catalunya encara no és in-
dependent, perd si la majoria ho volem
ho serd”. I per acabar, la proclama de
Macia: “Catalans, Catalunya!”.

El video d'ERC s'ha convertit en un
dels fets més comentats de la campanya.
L'originalitat i I'atreviment de la idea
han passat, en aquest cas, pel damunt
d'alguns defectes formals: el presentador
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amb Mério Soares, George Bush, Bons
Ieltsin, Francesco Cossiga, Henry Kis-
singer, el Sant Pare, la Mare Teresa de
Calcuta i Pérez de Cuéllar..

Immediatament després de la projeccié
exterior, el video entra de ple en l'expli-
caci6 de l'obra de govern, Una successié
de dades, xifres i grafics dificilment as-
similables per l'espectador, tot acompa-
nyat d'una musica molt dinamica. Trans-
met la sensacié d'obra feta, de feina
constant, en tots els camps.

Acabat aquest repas apareix Pujol da-
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nyoles que els habitatges de promocié
publica continuaran gaudint de finanga-
ment especial (una Catalunya amb un
habitatge de facil accés); i Miquel Pue-
yo, cap de llista per Lleida, defensa la
dotacié econdmica per a l'ensenyament
de l'aranes (una Catalunya que respecta
les minories).

Seguidament, el locutor presenta un in-
forme elaborat pel Fons Monetari Inter-
nacional que analitza “la bona situacié
de l'economia catalana”: disminucié
substancial dels impostos, reduccié del
deficit public, reactivaci6 de la inversié i
el consum privat, i un fndex de desocu-
pacié que se situa un punt i mig per sota
la mitjana europea (s'insisteix en la idea
d'una Catalunya econdmicament potent).
El Catalunya Telenoticiari es tanca amb
les prediccions meteorologiques, i hi
apareix per Unica vegada el marc nacio-
nal dels Paisos Catalans. Al llarg del vi-
deo no queda clar 'abast territorial de
l'estat catala.

del Telenoticiari no ho fa gens bé, no
sempre les imatges tenen credibilitat su-
ficient, i s'hi perceben alguns problemes
de so. Defectes que es poden atribuir a
la manca de temps i de mitjans.

CIU: PUICOL, PUJOL, PUJOL

CiU és conscient que el seu principal
actiu electoral té un nom, Jordi Pujol, i
el video de la campanya n'és fidel reflex.
Els especialistes convergents han triat
un model classic, molt ben elaborat i tre-
ballat fins a 1iltim detall. Els primers
fotogrames presenten un repas biografic
del candidat: va estudiar al Col.legi Ale-
many, Medicina a la Universitat, casat i
pare de set fills i t¢ un historial catala-
nista que l'ha portat a la presd. Des del
primer moment Pujol és el protagonista
del video. Es destaquen especialment els
contactes exteriors duts a terme pel pre-
sident aquests 1ltims dotze anys. Pujol
apareix encaixant la ma, entre altres,

vant la camera. Imatge institucional:
dempeus, davant la taula del seu des-
patx, amb la senyera al fons. Pujol es
mostra convincent, no dubta, sap el que
ha de dir perfectament de memoria —pot-
ser ho llegeix d'una pantalla de teletext—
i transmet un missatge d'esperanca i de
continuitat. Parla molt en primera perso-
na, i recorda el que ja s'ha dit al co-
mencgament del video: “he dedicat la
meva vida a aquesta causa”. L'iltima
part és una seqiiencia d'imatges de mi-
tings electorals multitudinaris en que
apareix un Pujol triomfant. En aquestes
imatges tenim oportunitat de veure per
primer cop un dirigent de CiU diferent
de Pujol. Es Miquel Roca. El video no
ven Convergencia. Ven Pujol.

Tot el contrari del PSC. Obiols no deu
vendre tant. El video comenga fent-se la
pregunta “jcom som els catalans?”’, que
déna pas a una successié de respostes de
‘gent del carrer’. Hi apareix el pages, la
perruquera, l'estudiant, la mestressa de




casa, el mecanic, l'oficinista, la venedora
del mercat, el fuster... Les respostes son
variades, tant pel contingut com per I'i-
dioma en que s'expressen: “som unes
persones ideals”, “inteligentes”, “collo-
nuts”, “treballadors”, “hay de todo,
buenos y malos” ...

Llavors apareix Obiols davant la came-
ra. Assegut, contra un fons blanc i el lo-
gotip del partit en un racé de la pantalla.
L'acompanyen quatre persones: Pepi
Gonzélez, una noia que busca feina i

que €s queixa que a tot arreu li demanen
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vot per desplagar ‘a derecha’ del govern
de Catalunya.

Aquest és un dels tres videos que el
PSC fa servir en aquesta campanya, i
1"inic que, al moment de tancar aquesta
edicid, havia estat emes per televisio.

INICIATIVA 1 ELS JOVES

Iniciativa per Catalunya (IC) també ha
posat en jocs diferents videos sectorials,
perd només un havia estat emes abans
de tancar aquesta edicid. Es tracta del
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Vidal-Quadras, afonic com sempre, adverteix contra “els excessos del nacionalisme™

avui impedeix el dialeg a Catalunya.
Com a acompanyament sonor IC tria el
mateix que a l'iltima campanya: un toc
de continuitat,

UN PP COMARCALISTA 1 BILINGUE

El video del PP és probablement el
més barat de tots cinc. Després d'unes
idil.liques imatges de ciutadans passe-
jant o treballant mentre la veu en off re-
clama una Catalunya de tots, apareixen
els caps de llista de cada

experiéncia (“;si no he treballat mai
com puc tenir experiéncia?”, es dema-
na); Manuel Gallardo, sindicalista, que
fa una defensa de la Formaci Professio-
nal; Josep Maria Rané, diputat socialis-
ta; i Josep Maria Feliu, alcalde de la pe-
tita poblacié d'Angles, que es queixa de
la desatenci6 que el govern de Pujol té
envers les comarques deprimides;
Obiols conversa distesament amb tots
quatre. Si li parlen en castella, contesta
en castelld. S'ofereix la imatge d'un
Obiols conversador i obert, defensor
dels joves i dels treballadors.

Un primer pla del logotip del partit d6-
na pas a tres destacats socialistes que de-
manen el vot per a Obiols: Antoni Siura-
na, paer de Lleida, que parla de la im-
portancia dels ajuntaments; Antoni Cas-
tells, home clau en la recent negociaci6
del finangament autondmic i figura en
al¢a del socialisme catala; i Manuela de
Madre, alcaldessa de Santa Coloma de
Gramenet que, en castelld, demana el

que toca la problematica juvenil. En pri-
mer lloc apareix Rib6 en un miting de-
nunciant la coincidéncia entre PSOE i
CIU en tots els temes d'estat. Tot seguit,
la imatge de Ribé acompanyat d'una de-
sena de joves que, asseguts en cadires de
fusta i disposats en cercle al més pur es-
til kumbaia, conversen amb el candidat.
L'escenari és un pavell6 polisportiu ab-
solutament buit i fosc. En una cantonada
il.luminada hi ha les cadires. Rib6 escol-
ta interessat els problemes que els joves
li plantegen. Alguns dels joves tenen el
tipic aspecte progre: cabells llargs, mo-
cador de coll a l'estil palest... Alguns
parlen en catald, d'altres en castelld. La
conversa entre Ribd i els joves és la part
central del video. La intenci6 és sem-
blant a la del video socialista: presentar
la imatge d'un candidat obert, afable i
dialogant. L'espai electoral d'IC acaba
amb un Ribd en primer pla explicant que
vol dir el lema electoral: “una esquerra
sense fronteres” per trencar el mur que

provincial, La il.luminacié, d'un color
marronds, és molt desafortunada.

E1 PP ha fet dues versions del video, I'u-
na en catala i l'altra en castella. No volen
sentir, com diuen a la campanya, “l'angoi-
xa de la llengua obligatoria”. Tots quatre
parlen el dialecte de les seves comarques i
recorden el missatge central d'Aznar: vo-
tar PP és votar centre. El candidat per
Lleida rebla el clau: “el vot al PP és el vot
al futur govern d'Espanya, és un vot deci-
siu per a moderar els excessos nacionalis-
tes”. Josep Curto, candidat per Tarragona,
ho remarca: “a problemes catalans d'estat,
partits catalans d'estat”. El candidat a pre-
sident, Aleix Vidal-Quadras, és 1'iltim a
parlar, Vol “una Catalunya oberta, que no
estigui aillada de la resta d'Espanya”.
Afonic, com sempre, promet solucions a
la droga, la delingii¢ncia, la contaminacid
ambiental i als problemes de 1'habitatge.
La imatge final: una nena que somriu i va
amb bicicleta. Es felic.

Eduard Voltas




