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1 grup Sau, que

fins ara tenia un
contracte amb la discografica Picap, ha
fitxat per la multinacional EMI Music. 1
Sopa de Cabra ja estudia ofertes rebudes
al llarg de l'estiu d'Ariola, CBS, Poly-
gram, Hispavox i també d'EML

Aix{, les discografiques independents
catalanes, que van naixer amb la idea
d'aconseguir que els nous grups de rock
poguessin dur els discos al carrer, veuen
que ara alguns dels consagrats se senten
atrets cap a les ofertes de les multinacio-
nals, sempre a l'aguait dels mercats en
expansio.

Joan Carles Doval, gerent de Picap
—una de les independents amb més
historia en el panorama catala actual-
assegura que "la impoteéncia davant les
multinacionals €s total, perd fins al punt
que amb Sau ni tan sols he pogut arribar
a negociar, a parlar de diners". Jordi Ja-
né, de PDI, creu que en aixd de les mul-
tinacionals, tampoc no hi hem de veure
el cant de les sirenes: "Una multinacio-
nal agafa un grup, perd si no funciona en
un espai de temps relativament curt, se'l
trau del damunt. A més, no poden donar
el que d6na una independent, que es de-
dicacié absoluta sempre, tan si va bé
com si no va tan bé".

A Alex Eslava no li fan por les multina-
cionals i esta disposat a competir per un
contracte si una multinacional foca un
dels seus grups.

CARA ICREU

Malgrat tot, els responsables de les dis-
cografiques veuen en la inddstria petita
més avantatges que no inconvenients.
Alex Eslava, de DiscMedi, i Jané com-
parteixen la idea que aquesta mena d'in-
distria es permet de lluitar més que una
gran empresa i també un tracte directe
fort amb els artistes que és imprescindi-
ble. També coincideixen en la part nega-

Inddstria discografica catalana

Les multinacionals a I'aguait

El grup Sau fitxa per EMI i Sopa de Cabra estudia ofertes. El fenomen del rock en catala
esdevé, a poc a poc, un producte rendible i les companyies independents veuen amb impoténcia
com les multinacionals cullen el fruit de la seva odissea.

VENDES DE DISCOS

Grups Discos
Bars 2.500
Gra Fort a una alira Caralunya 8.000
Kitsch 7.000
Lax'N'Busto usto 7.000
LaMadam [99/ 1.500
972 W1 és mentida 2000
Qcults Ballarea sempre! 1000
Els Pets 22.000
Sangtrait 47.000
Sau SR 500

Sopa de Cabra I
Tancat per Defuncié retorn 5.000
Umpah-pah j.de pes 5.000
U-tdpics  W-rapics 1.500
080  Ea revolta 1.500

tiva: "La distribucié: convencer les boti-
gues que aquest és un producte que fun-
ciona, per qué encara s'interessen més
per les multinacionals".

"Tenim menys despeses i podem jugar
amb productes minoritaris”, afirma Do-
val, "oferint-ne més, a banda d'amortit-
zar un disc amb menys vendes. Es obvi
que no disposem de la infrastructura d'u-
na empresa gran, perd aixo €s una limi-
tacié que influeix poc en els grups".

Albert Reguant, de Ventall, preveu un
“futur magre" per a les independents,
"per qué no veuen res més que rock i hi
ha una manca de creativitat molt gran,
fruit de la manca d'experiéncia. El que
siguin petites pot ser bo, ja que poden
fer el que volen, perd les independents
estrangeres tenen uns criteris musicals
més clars, Les d'aquf tenen recursos

VICTOR NAVARRO

economics gracies al rock en catala”,

¢QUI ARRISCA?

L'edici6 de discos en catala s'eixampla
ija es pot parlar, a hores d'ara, d'un mer-
cat que comenga a respirar. De fet, 'any
1990 la discografia en catal va tenir un
increment de 133 tftols nous (un 27%
respecte a l'any anterior). El Festival Al-
taveu, tingut a Sant Boi de Llobregat els
dies 12, 13, 14 1 15 de setembre, incloia
tres ponéncies i un debat sobre aquesta
qiestid, amb el titol "'Editar en catala”.
Alex Eslava va dir, entre altres coses:
"Les poques discografiques que existim
a Catalunya podem estar agraides de la
resposta que ens ddéna el piiblic amb els
productes de rock en catald, malgrat el
bombardejament que continua havent-hi




de produccions estrangeres (...) Tot i
aixo, encara tenim dificultats. Només
funcionen entre un 10 i un 15% de les
produccions que promovem".

Albert Reguant hi veu un problema
principal: "No arrisquen res i guanyen
molts céntims. Si diuen, alguns, que ve-
nen trenta o quaranta mil exemplars
(que en fan, de les peles? I els grups, si
volen fer video-clips han d'esperar les
subvencions de la Generalitat o de
TV3". Veu unanime de resposta: "Tots
hi arrisquem”. I entrem de ple en la pro-

moci6. I, per extensid, dels mitjans de
comunicacio.

Picap trau aviat un nou disc del grup
sabadellenc Tancat per Defuncié amb
video promocional inclos. Perd aixo és
una excepci6 en el panorama de les dis-
cografiques independents. Jordi Jané no
creu gaire en aquesta via: "Es un tema
arriscat, perque la televisié no els posa o
els posa un sol cop 1 si no els fa gracia,
no el posen mai més. I els concursos de
TV3 no sén la panacea. No regalen res",
Aixi, els grups basen la promoci6 en

‘CACHET’ DELS GRUPS

Grups  Discogrifica Pessetes
Bars | Bisiduth 490.000
Gra Fort rIM 425.000
Kitsch 650.000
Lax’N’'Busto 650.000
LaMadam DimMd 675.000
972 ‘os 300.000
Ocults Hism 350.000
Els Pets  Dlga%lewin —— 1.000.000
Sangtrait B “— T 1.500.000
Sau  XKMI Muwmx o e .400.000

Sopade Cabra  SmBrmt B« ————
Tancat per Defuncléd 750,000
Umpah-pah  iSadetaiDuuns GOOL0D
U-tdpics  Diwmbled 350.000
080 400.000

VICTOR NAVARRO

Sortides: ;promocié o ‘modus vivendi'?
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I'esperanga que la radio i la televisié els
faran cas 1 a trepitjar escenaris d'una ma-
nera desmesurada.

UNIFICACIO
IMPOSSIBLE

La possibilitat de portar a terme algun
tipus d'unificacié per tal d'afrontar les
multinacionals 1 evitar la fuita de grups,
la descarta tothom. "Molt dificil”. "Im-
possible, no ho és", afirma Doval, "perd
sf que és complicat. Tots tenim criteris
diferents, no tant musicals com d'enfo-
cament d'empresa. Uns invertim en pro-
moci6 1 altres ho fan en grafisme. Crec
que hi ha dues maneres d'invertir: 1'una,
dins les modes del moment 1, 1'altra,
contra corrent, i aqui has de tenir una
sort i una vocacié admirables. I el feno-
men Edigsa ja comenga a passar: quan
La Trinca i Serrat van comencar a ven-
dre se'n van anar. En una empresa potent
els artistes se'n ressenten molt, perqué
n'hi ha que sempre estan a la cua, espe-
rant. No dic que no fos bo crear una em-
presa potent, sobretot amb vista a I'ex-
portacid, pero crec que les petites hau-
rien de continuar existint”.

Jordi Jané, pel seu costat, hi posa la pin-
zellada 'realista”: "No crec possible una
unificaci. Hi ha unes regles del joc, les
que imposa el mercat... 1 hi jugues o no".

Perd l'efervescencia del rock en catala
no obliga ningd, de moment, a sortir del
seu paper: percacar grups, lluitar per la
seva consagracio i esperar, potser, que
no volin.

Joan Mari

T ot grup i la correspo-

nent discografica sa-
ben que per arribar a ser co-
neguts és necessaria una bona
promocié. Aixd vol dir su-
port dels mitjans de comuni-
caci6 i sortides. "El problema
és que els mitjans no ens fan
gaire cas. La televisio cada
dia t¢ menys programes mu-
sicals. TV3 no trau cap cangd
en catala i el C33, una cada
dia. El Canal 9 TV, a Valén-
cia, s'ha negat sempre a posar
videos de rock en catala i a
les Illes en surten alguns en
el canal regional de TVE i en

emissores locals", comenta
Joan Carles Doval, de Picap.
Davant aquesta situacid, els
grups només tenen, basica-
ment, una sola forma de pro-
moci0: els bolos. Aixi, el
Principat i les Illes —¢l Pais
Valencia encara no s'acaba de
decidir a contractar grups de
rock en catala- esdevenen
l'escenari de tot un seguit de
concerts on hi ha uns deu
grups que tenen, a darrers
d'estiu, una mitjana de qua-
ranta concerts. Jordi Jané, de
PDI, entén que "els bolos sén
molt importants, si els grups

no en poguessin fer els seria
molt dificil". Opinié que
comparteix Alex Eslava, de
DiscMedi.

Doval matisa: "Els bolos
poden ser una forma de pro-
mocid, per6 abans hi ha d'ha-
ver una bona produccid, una
bona promoci6 i el grup ha
de tenir un bon directe. Si
aconsegueixes aixo, tens la
cosa forga resolta i funciona.
Ara, crec que més que pro-
mocid, els bolos sén un mo-
dus vivendi. Els artistes han
de viure. Professionalment,
que et contractin molt és la

millor manera d'assegurar-te
I'existéncia i que funcioni el
negoci”.

Si comparem el nombre de
discos venuts amb el d'actua-
cions, les xifres sén per a po-
sar-se a suar. Seixanta actua-
cions per a vendre 4.000,
7.000 o 15.000 discos. I aixd,
volant alt. Hi ha grups que
arriben a fer allo que se'n diu
"doblar”; dos concerts de
prop de dues hores en una
mateixa nit. O donar-ho tot
dues vegades. L'impossible.

J M.




