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Allò que el PP s'endugué 
El logotip conegut pel nom de sa pastanaga que el govern socialista de Palma intentà convertir 
en símbol de la ciutat es comença a veure molt menys que abans. Els nous responsables de 
l'Ajuntament l'estan deixant morir després de dos anys de ser la "bona imatge de Palma". 

JOAN CÈLIA 

S a pastanaga, orgull de 
l'equip de govern muni-

cipal de Palma durant els úl-
tims dos anys de mandat està 
en la fase terminal de la seva 
vida. Els nous responsables 
del poder a Ciutat han decidit, 
en expressió d'un dels regi-
dors, "no regar més aquesta 
pastanaga". I és clar, la pobre 
s'esmorteix a marxes forçades. 

La història de l'entranyable 
pastanaga començà una pri-
mavera, ara ja fa uns dos anys 
i mig, quan l'equip que dirigia 
l'ex-batlle de Palma, Ramon 
Aguiló, es decidí a dotar Pal-
ma d'un logotip que identi-
ficàs la ciutat, l'Ajuntament, 
com a institució, i totes les ac-
tivitats que generava. El batlle 
Ramon encarregà a una em-
presa de Barcelona la confec-
ció del logotip. Al cap d'uns 
mesos d'estudis la proposta 
prengué forma, la criatura ha-
via nascut: un cos semielíptic 
en vertical de color cel, a la 
seva dreta un altre cos - l a 
meitat de proporció- amb la 
mateixa forma i de color ta-
ronja i tot sdos coronats per 
un cos irregular de color verd. 

Cel, verd i taronja. Tres ale-
gres colors que havien d'iden-
tificar Palma a partir d'aquell 
moment. Acompanyant el di-
buix, en negre i en lletres mi-
núscules,"ajuntament de pal-
ma. balears". Des del principi 

cruels umes donaren com a re-
sultat que els pares de sa pas-
tanaga havien de dessallotjar 
l'Ajuntament. Immediatament 
després de prendre possessió, 
amb els nous regidors, sa 
pastanaga entrà en fase termi-
nal. Primer fou en els docu-
ments, després en certs edifi-
cis municipals... I ja han anun-
ciat que quan els autobusos 
hagin de ser repintats també 
desapareixerà el vegetal de les 
carrosseries de l'incòmode, 
lent i car transport públic mu-
nicipal de Palma. 

Ha arribat l'hora de sa pas-
tanaga. D'aquí a poc només 
serà un record i ja no se'n re-
cordarà ningú. Només uns 
pocs afortunats podran gaudir 
de la seva presència. Es el cas 
d'aquells pro-homes socialis-
tes que porten el desgraciat 
símbol gravat a les esferes 
dels rellotges. No en són 
molts, però sí escollits. Un és 
el delegat del Govern. Qui sap 
si sa pastanaga serà un afegit 
del carnet socialista mallorquí. 

Miquel Payeras 
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sa pastanaga -així va ser ba-
tejada per la premsa i ràpida-
ment va ser el nom popular 
del logotip- va guanyar afer-
rissats detractors i defensors. 
Per a uns era massa moderni-
tat per a una cosa tan seriosa 
com és el símbol de la ciutat. 
Per a altres això significava 

iies-

turà, sinó que anà in crescen-
do. Tant fou així que el princi-
pal grup de l'oposició, el Partit 
Popular, no va reconèixer sa 
pastanaga. Anunciaren que 
s'oposarien a qualsevol intent 
de desplaçar l'escut en favor 
del nou logotip. 

Lluny de fer-se enrrere, el 
govern municipal socialista 
continuà amb la feina de pas-
tanaguitzar la ciutat. Docu-
ments oficials, impresos d'in-
formació i propaganda, anun-
cis a la premsa, rètols, autobu-
sos, parades de bus, fins i tot 
els uniformes dels fematers... 
Tot servei o activitat de l'A-
juntament portava sa pasta-
naga. I el fet és que, tot i les 

tions de disseny, tan de moda 
fa uns anys, i encara ara. 

El cas és que la ciutat es co-
mençà a veure inundada de 
pastanagues per tot. Bandero-
les amb el logotip penjades 
dels fanals dels principals car-
rers del centre de Palma, un 
globus de mitja dotzena de 
metres al Parc de Mar, anuncis 
a la premsa... sa pastanaga es 
presentava en societat. 

Però el que havia de ser ele-
ment més lúdic que no altra 
cosa es convertí en arma polí-
tica. Des d'un sector de la 
premsa mallorquina (el sector 
més crític cap al govern socia-
lista de l'Ajuntament de Pal-
ma) es començà a criticar molt 
durament el fet que el disseny 
l'hagués fet una empresa fora-
na i no mallorquina, també es 
queixaven que era un símbol 
"poc seriós" per a la ciutat, 
que no podria substituir mai el 
tradicional escut de Palma... 
Aquesta onada de crítiques 
cap a la innocent criatura aca-
bada de nàixer no sols no s'a-

crítiques el logotip va co-
mençar a ser part de la ciutat i 
molts ciutadans que en un 
principi el consideraven poc 
menys que una "aberració" al 
cap d'un any i mig o dos ja el 
trobaven "simpàtic". 

A poc a poc s'acostaren dates 
electorals. Durant la campa-
nya més d'una pregunta se li 
va fer al candidat popular Joan 
Fageda sobre què faria amb 
sa pastanaga si arribava a l'al-
caldia. Sempre molt discret, 
assegurava que recuperaria 
l'escut de Palma i que el logo-
tip quedaria per a algunes acti-
vitats lúdiques. 

Arribaren les eleccions i les 
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