
48 / ACTUALITAT / EL TEMPS 19-8-91 

Còmoda, fresca, divertida, universal 

Digues-ho amb una samarreta 
La comoditat, baix preu i utilitats expressives de les samarretes les han convertit en les reines 
de l'estiu. 

Es còmoda, barata, sovint gratuïta i 
sempre superpràct ica . Es suau, 

confortable i natural. Es sexy, provoca-
dora, entremaliada i desimbolta. És la 
reina de l'estiu. Parla totes les llengües 
amb imatges o amb paraules. Parla de tu 
i en el teu lloc. És la teua portaveu, am-
baixadora, el medium per els més insò-
lits i variats missatges, el signe de la tri-
bu, de totes les tribus que hi ha al món. 
Delata les teues fòbies, els gustos i les 
adhesions. Et reconcilia, et separa, t 'en-
fonsa, et promociona o et dissimula als 
ulls dels altres. Hi pots jugar i fins i tot 
fer trampes. És la samarreta. Companya 
inevitable, omnipresent i engrescadora 
del bon temps; és la més popular, de-
mocràtica, interclassista i internacional 
peça del guarda-roba al Primer, Segon, 
Tercer i qualsevol món. El seu poder és 
interplanetari. Blanca o de color, llisa o 
impresa, amb missatge o sense arriba al 
més perdut, recòndit i primitiu indret del 
planeta, allà on encara no ha arribat la 
llum elèctrica, l 'aigua corrent, la tele, 
l'esperança, però sí la fam, la sequera... 
i el turisme. N'hi ha proves. 

De genuí sabor americà i ús interior, la 
samarreta amb forma de T, la T-shirt, va 
començar la seua carrera exhibicionista 
en la primera i segona guerres mundials. 
Els soldats americans van ser els pri-
mers a portar-la com a roba exterior 
-encara que va ser concebuda com a in-
terior. La imatge de la samarreta amb 
mànigues curtes i el nom o número de la 
companyia o regiment es va popularitzar 
molt, el seu look de combat resultava 
molt atraient. Després, Hollywood la va 
consagrar: Marlon Brando va aixecar 
ohhhs (i fogo t s ) d ' e n t u s i a s m e amb 
aquesta blanca i humil roba en Un tran-
vía llamado deseo, però va ser James 
Dean el que la va situar, juntament amb 
els jeans, com a emblemes de la cultura 
juvenil en Rebelde sin causa, en la dèca-
da dels cinquanta. La T-shirt, però, ja era 
al carrer: era portada pels aficionats a les 

motos i cotxes -e ls conductors hi impri-
mien el nom del vehicle-, en els am-
bients de la petita deliqüència i entre els 
aficionats a practicar esports, com a dis-
tintiu de clubs i equips. 1 així la samarre-
ta va quedar indissolublement associada 
a la generació teen-ager de l 'Amèrica 
del benestar. 

El salt transcontiental de la T-shirt tin-
dria lloc als seixanta, la dècada governa-
da pels joves, el rock, l'aventura i l'in-
conformisme: beatniks, hippies, frea-
kies, la generació del maig del 68 i tot 
això. Els joves es van fer els amos de la 
història. I la T-shirt va fer la seua revo-
lució. Es va omplir de flors, papallones, 
dibuixos psiquedèlics i missatges de 
pau, amor i revolta. També va ser elegi-
da com a membre d'honor de la cultura 
pop. Carnaby Street, lloc de peregrina-
ció dels joves més inquiets, va vendre 
milers de samarretes amb la llegenda 
"Swinging London". Despuntava el tu-
risme i, amb ell, la T-shirt souvenir. Els 
joves més conformistes es van decantar 
per adornar les seues samarretes, ja es 
podien imprimir en pocs minuts, amb 
personatges dels còmics. 

SALT A LA FAMA AMB E L R O C K 
A N D R O L L 

Però no va ser Marlon Brando, ni Ja-
mes D e a n , ni Carnaby S t ree t ni el 
windsuif, el qual va adoptar des de molt 
prompte les samarretes coloristes i dinà-
miques, els promesos que van aconse-
guir portar la samarreta fins a l 'altar, 
sinó el rock and roll. Diuen que van ser 
els mods els primers a servir-se'n com a 
símbol de fidelitat, pertinença i distinció 
a un planeta musical determinat. Però 
l 'exemple es va escampar i els fans es 
van delir per portar amb ells (sobre ells) 
les fotos de les seues pop-stars preferi-
des, les caràtules dels discos o qualsevol 
motiu que deixara palesa la seua venera-
ció i lliurament incondicional. Òbvia-

ment aquest fèrtil matrimoni va provo-
car una pujada bestial en el nombre de 
vendes de T-shirt, com també la seua 
implantació. Mods, rockers, punks, 
skins, heavy-metals, rastes, rappers... 
per les seues samarretes els coneixereu. 
Si els punkies van fer que se'n dispara-
ren les vendes i van introduir-ne l'humor 
corrosiu i subversiu - con t ra la reina, 
Margareth Thatcher, l ' exèrci t i altres 
institucions-, els heavys s 'han revelat 
com els que més en consumeixen. I és 
que es pot prescindir de qualsevol altre 
ingredient de la parafernàlia distintiva 
del ramat dins el qual es milita, però de 
la samarreta, mai. I gràcies a aquesta 
unió el volum de vendes de les samarre-
tes es va igualar amb el de discos ja al 
f inal dels 70. I per a acabar aquesta 
qüestió, un comentari per a possibles in-
cauts: si una rock-star porta una T-shirt, 
no hi dubtes que la ven. Durant l'últim 
concert que van fer els Rolling Stones al 
nostre país, Mike Jagger anava canviant 
les samarretes segons consells dels res-
ponsables dels diferents punts de venda. 
Es van vendre més de 2.000 peces. Al 
concert de Madonna es va vendre una 
T-shirt cada sis segons. El rècord són les 
25.000 samarretes venudes al llarg d'un 
cap de setmana el 1978 per Led Zeppe-
lin a Gran Bretanya. 

LA M O D A CONQUISTA LA 
SAMARRETA 

Una vegada el dissenyador f rancès 
Yves Saint Laurent va manifestar que la 
seua major frustració va ser no haver in-
ventat els texans, la peça d'indumentària 
més característica d 'aquest segle junt 
amb la samarreta. Però això no vol dir 
res. La indústria de la moda ha intentat, 
sense aconseguir-ho, però, fagocitar to-
tes dues peces. Des de fa una dècada 
compten amb un inestimable aliat: el fe-
titxisme de les marques, la necessitat 
que sembla haver-hi d'emocionar-se, i 
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Un record, una reivindicació, una publicitat, un disseny, tots troben suport en la samarreta. 

de pas d i s t ing i r - se i g u a n y a r pres t ig i , a 
t r a v é s d ' o b j e c t e s d ' a u t o r . To t s e l s d i s -
s e n y a d o r s i n c l o u e n l a T-shirt e n l e s 
seues co l · l ecc ions e s t i uenques . A l g u n e s , 
c o m ara les de M o n t e s i n o s , A l a m a , Ka t -
h e r i n e H a m m e t o G a u l t i e r , s ' h a n c o n -
ver t i t en peces d e cul te . 

P e rò n o s o l a m e n t els d i s s e n y a d o r s m é s 
p r e s t i g io sos g u a n y e n d ine r s a m b les sa-
m a r r e t e s . N ' h i h a d e p r à c t i c a m e n t des -
c o n e g u t s , c o m les va l enc i anes C u c Ver-
me l l i d ' a l t r e s q u e n o u s e n aques t pres t i -
g i ó s n o m , q u e es b u s q u e n la v i d a v e -
n e n t - l e s a les b o t i g u e s : " N o hi h a p r o -
b l e m a d e v e n d e s p e r q u è la c a m i s e t a é s 
la re ina de l ' e s t i u " , d iuen . Hi h a t a m b é 
e m p r e s e s i m a r q u e s p re s t ig ioses i e spe -
c ia l i t zades n o m é s en samar re t e s , sobre -
tot als E U A , A n g l a t e r r a i Aus t r à l i a . A l 
nos t r e pa ís u n a d e les m é s c o n e g u d e s és 
C h a - C h a , u n a e m p r e s a d e d i c a d a a la ca-
mise ta souvenir f o n a m e n t a l m e n t q u e h a 
a c o n s e g u i t p a s s e j a r arreu del m ó n - v e n 
2 0 . 0 0 0 p e c e s a n u a l m e n t - u n a i m a t g e 
insòl i ta i p o c c o n v e n c i o n a l de Ba rce lona 
r e a l i t z a d a p e r g r a f i s t e s , d i b u i x a n t s d e 
c ò m i c o ar t is tes c o m ara Mar i s ca l , N a z a -
r io , L l u í s J u n c o s a , Ph i l i p S t a n t o n . . . 

LA PROTESTA I LA PROMOCIÓ 

A m b tot, és p o t s e r e l seu c a r à c t e r d e 
m è d i u m per als m é s d ive r sos m i s s a t g e s 
el q u e v a c a r a c t e r i t z a r l ' a c c i d e n t a d a i 
v e g a d e s a r r i scada ca r re ra d ' a q u e s t a i m a -
g i n a t i v a f i l l a d e l s e g l e X X , e l s eu ú s 
c o m a ma te r i a l de p r o p a g a n d a . D e s que , 

Tècniques d'impressió 

LI e s t a m p a c i ó po t ser ind i rec ta , é s 
a d i r , m i t j a n ç a n t u n f o t o l i t ( o 
m é s , s e g o n s els co lo r s ) q u e s ' i n -

so l a i s ' i m p r i m e i x p o s t e r i o r m e n t s o b r e 
el teixit . T a m b é es po t e s t a m p a r d i rec ta -
m e n t e n p a n t a l l a i a c o n s e g u i r a i x í u n a 
mi l lo r r e so luc ió d e co lo r i t a m b é d e du -
rabi l i ta t . A i x í h a es ta t fe ta , p e r e x e m p l e , 
la i m p r e s s i ó d e l s d i s s e n y s e n c a r r e g a t s 
e x p r e s s a m e n t pe r ana r sobre s a m a r r e t e s 
pe r la firma va l enc i ana T B K als ar t i s tes 
M a n o l o V a l d é s , M i q u e l N a v a r r o i C a r -
m e n Ca lvo . 

T a n m a t e i x la tècn ica m é s ràp ida , ba ra -
ta i e f i c i en t é s el trahsfer: es f a u n a m e -
n a d e f o t o c ò p i a del mo t iu , es co l · loca so-

a f ina l de ls a n y s c i n q u a n t a e s v a a c o n s e -
gu i r u n a i m p r e s s i ó r àp ida i ba ra ta , la sa-
m a r r e t a v a e s d e v e n i r u n m i t j à s i l enc iós 
p e r ò e f i caç d ' e x p r e s s i ó (i p r e s s ió ) de les 
i n q u i e t u d s , la r àb i a , la p r o t e s t a , la re i -
v ind icac ió , la so l idar i ta t i el r e b u i g i de 
f i n a n ç a m e n t d e c a m p a n y e s c o m a r a la 
d e L i v e A i d , a m b m o t i u d e la q u a l e s 
v a n vend re m é s d e dos mi l i ons d e peces . 
T a m b é han es ta t p e r s e g u i d e s , s a n c i o n a -
des , p r o h i b i d e s , d e s t r u ï d e s . . . l ' o r d r e d e 
les au to r i t a t s x i n e s e s d e d e c o m i s s a r - n e 
c e n t e n a r s a m b l l e g e n d e s a p a r e n t m e n t 
i n o f e n s i v e s c o m a ra " N o e m m o l e s t e u . 
N ' e s t i c f a r t " , c o n s t i t u e i x l ' ú l t i m e x e m -
ple . 

I d e la p r o p a g a n d a a la p r o m o c i ó . Ins -

b re la s a m a r r e t a i es p l a n x a . A q u e s t a tèc-
n ica p e r m e t l ' ú s de t ex tu re s i co lo r s es -
pec ia l s i v a poss ib i l i t a r u n a m a j o r p o p u -
la r i t zac ió de les s a m a r r e t e s d e q u e es v a 
c o m e n ç a r usa r als a n y s c i n q u a n t a . 

P e r ú l t im, p in tar - les a m à , bé a la ma-
niera n e o x p r e s s i o n i s t a o m i t j a n ç a n t e l 
dropping, el go te ig , de l s e x p r e s s i o n i s t e s 
abs t r ac t e s a m e r i c a n s , va ser m o l t c o m ú 
f a u n s anys , quan l ' e s p e r i t del puiik en -
ca ra e ra viu. Po r t a r u n a s a m a r r e t a p in ta -
d a a m à vol d i r exc lus iv i t a t , a f i r m a c i ó d e 
l ' i n d i v i d u a l i s m e , s o f i s t i c a c i ó . A l g u n e s 
ga le r i es i e m p r e s e s m o l t chic van servi r -
se d ' a q u e s t r ecurs . 

T. Picazo i Eva Vizcarra 

t i tuc ions , e m p r e s e s g r a n s i pe t i tes , c o o -
pera t ives , b o t i g u e s - d e s d e les de m o d a 
fins a les d e m a t a l a s s o s - , d i a r i s , a g è n -
c i e s d e v i a t g e s , d ' a s s e g u r a n c e s , p e r r u -
q u e r i e s , c o m p a n y i e s d e d a n s a , t e a t r e s , 
p r o g r a m e s de r à d i o i t e l ev i s ió , pub l i c i -
tat , r ev i s t e s , g r u p s d ' a m i c s . E l c a r à c t e r 
p r o m o c i o n a l f o r m a par t de la cu l t u r a T-
shirt des de ls o r ígens . P e r ò é s ara q u a n 
s ' h a f e t o m n i p r e s e n t p o t s e r p e r q u è n o 
ets n i n g ú si no et p r o m o c i o n e s pub l i c i t à -
r i a m e n t . Si n o c r i d e s : j o s ó c , e x i s t e s c , 
m i r e u - m e . / H i h a a l g u n m i t j à m é s c ò -
m o d e , senzi l l i b a r a t d e d i r - h o q u e u n a 
s a m a r r e t a ? 

T. Picazo i Eva Vizcarra 


