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Un altra manera d'editar

La importancia de dir-se Isabel

Isabel Martf i Isabel Segura son dues editores que han marcat lfnia. El seu &xit és tenir un estil
propi i sobretot les idees clares.

H i ha editors i editors. I, encara
que poques, també hi ha algunes
editores. Isabel Marti i Isabel Segura han
aconseguit donar un color molt personal
a cadascun dels projectes editorials en
que participen. Sense pressa i amb les
idees clares sobre alldo que volen editar i
per a qui ho volen editar. S’han fet, ca-
dascuna a la seva manera, un lloc en el
mon de I’edicid en catala.

Totes dues comparteixen una concepcié
gairebé artesanal de 1’edicid, es mouen a
gust en empreses petites, editant pocs 1li-
bres a I’any. Totes dues comparteixen
també la sensacié que ¢l seu projecte ve
a omplir un buit en el mercat.

L’any 1983, Isabel Marti i Josep Maria
Espinas van engegar Edicions La campa-
na amb uns plantejaments inédits en el
nostre Ambit: no se centren en la ficcid,
es distribueixen per papereries i quios-
€08, no §’asseuen a esperar que els origi-
nals arribin i es mouen en un espai que
se situa entre la literatura popular i el ti-
pic llibre culte.

A finals de 1989, Isabel Segura obria
dintre d’Edicions de 1’Eixample 1'Espai
de dones. L’editorial, que fins llavors
s’havia especialitzat en la publicacié de
llibres-objecte, s’orientava aix{ cap a un
nou ambit d’edicié literaria. Isabel Segu-
ra aportava la certesa que aquest Espai
de dones té un public potencial, alhora
que aportava I’experiéncia d’haver diri-
git la col.lecié Classiques catalanes a
Peditorial La sal.

EN EL POT PETIT

Que el sector editorial estd en crisi no
és cap secret (excepte per als professio-
nals de I’optimisme que ens gestionen a
colp d’estadistica, per als quals, mentre
el llist6 segueixi pujant, tant és que els
tiratges s’arrosseguin per terra, els pre-
mis es devaluin, les traduccions no es
venguin i els llibres morin a les llibreries
a les poques setmanes de naixer, aixafats

sota el pes de les tltimes novetats...). En-
mig d’aquesta crisi, cadasci aposta per
un cavall diferent: des d’aquells que
creuen en la fusié com a solucié per a
tots els mals, fins a aquells que aposten
per un creixement que doni solidesa,
passant per aquells altres que fan de
I’editorial una mare que en comptes de
parir col.leccions, pareix altres editorials,
fins arribar a les petites editorials que
com a resposta a la crisi han decidit se-
guir sent com sén. De fet, la majoria
d’analisis coincideixen a situar en les
editorials mitjanes la zona de maxim
risc.

“La casa és petita i aixd és important
perqué decidim les coses entre tots dos.
Aix{ es viu I’ofici en tots els seus aspec-
tes: des de llegir els originals a discutir
amb els autors, seguir la produccié mate-
rial del llibre, preocupar-se per la difu-
§i6, etc”. Amb aquestes paraules Isabel
Mart{ resumeix una manera d’entendre
I'edicié que té un cert aire de familia
amb la filosofia de viatger que refusa la
velocitat de I’automobil o la incontinén-
cia verbal del guia turfstic, per quedar-se
amb el ritme del caminant i el dialeg re-
posat a "ombra ( i d’aixd Josep M. Es-
pins en sap alguna cosa...).

Per la seva banda, Isabel Segura afirma
que edicions de 1’Eixample “no vol ser
una fabrica de produir llibres”. Per a ella
és molt important donar-se temps, triar
els llibres i poder establir uns lligams
amb les escriptores que facin que 1’ex-
pressié “una editorial d’autores” no sigui
pura retorica. Isabel Segura vol “compar-
tir amb les escriptores la il.lusié d’editar,
encara que potser soni una mica roméan-
tic...”. D’altra banda, pensa que “el pro-
blema del mén editorial catald és que
s’han creat unes infrastructures editorials
que obliguem els editors a traure massa
libres”.

Tal com acostumen a fer els responsa-
bles de les editorials petites, Isabel Mart{
i Isabel Segura justifiquen la seva opcié

parlant del plaer d’editar i coses per I'es-
til. Perd no és precisament la ingenuitat,
la seva flaca. Aix{ ho confirma Isabel
Marti: "No n’hi ha prou amb fer estricta-
ment la feina que classicament s’entén
per la d’editor, és a dir, jutjar si un origi-
nal €s bo o no. En general no hi ha un
sentit comercial, hi ha un sentit massa
cultural i massa poc empresarial en el
mon de I'edici6.”

Aquesta visié comercial és evident en
la singularitat de la distribucié d’Edi-
cions La campana: “Treballem amb una
distribuidora espanyola que naix especia-
litzada en la distribuci6 de fascicles, set-
manaris, revistes del cor, etc.. Les distri-
buidores habituals de les editorials cata-
lanes tenen a tot Catalunya sis-cents o
set-cents llocs de venda, nosaltres només
a Barcelona en tenim més de dos mil”. A
més, no distribueixen només a les llibre-
ries, van a la papereria, al quiosc etc. Es
important també la distribucié en els pe-
tits pobles on no existeixen llibreries, on
hi ha aquella mena de botigues que tant
venen llapis com llibretes, diaris, saba-
tes, xiclets. D’aquesta manera la distri-
buci6 es converteix en una eficag eina de
difusi6: el llibre arriba a qui ha d’arribar.

LA DEFINICIO D’UN ESPAI

Isabel Segura argumenta la necessitat
de dedicar col.leccions a la literatura es-
crita per a dones amb les segiients parau-
les: “Hi havia un public interessat en
aquest tema. A més, dins del panorama
de la literatura catalana o de la literatura
internacional, sorprén la poca incidéncia
que tenen les escriptores. Les autores ca-
talanes contemporanies tenen un gran in-
dex de lectura, perd en canvi la critica
se’n fa poc resso. Vam pensar que agru-
pant-les es podia mostrar la diversitat i
alhora veure-les com un bloc. En el cas
de les classiques, el que voliem era recu-
perar un patrimoni cultural. Aquesta
col.leci6 no pretén ser erudita: vol posar
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[sabel Segura i Isabel Marti.

a |’abast textos que han estat molt impor-
tants per a la historia de la literatura i que
mai no havien estat accessibles.”

Isabel Marti, per la seva banda, defineix
I’espai d’Edicions La campana fent re-
feréncia a la mena de piblic a que es diri-
geix: “No ens agrada editar ni llibres difi-
cils d’entendre, ni llibres que no aportin
res a I’enriquiment personal del lector. El
que ens agrada és que el llibre sigui ac-
cessible com ho és anar al cinema, pren-
dre una copa o anar de viatge. No volem
donar-li una excessiva transcendencia
que I’allunyi de la familiaritat amb tot
alld que ens interessa normalment.”

POSA’T BONICA

Pel que fa al disseny, les opcions de ca-
da editorial sén absolutament divergents
“mentre Edicions La campana prescin-
deix dels plantejaments habituals dels
dissenyadors professionals i s’aventura

en una presentacid més popular, Edicions
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de I’Eixample mostra un disseny estilit-
zat, avalat pel prestigi de Ramon Torrente
i Salvador Saura.

Isabel Marti argumenta la singularitat
del disseny d’Edicions La campana: “Se-
gurament no ho fem prou bé. Ens ho fem
nosaltres i connectem amb la gent. No
som sofisticats, no treballem el llibre com
si fos un quadre, amb textures i refina-
ments, sind com un cartell, una targeta de
presentacio del llibre que ha d’interessar i
cridar I’atencié. De vegades hem parlat
amb dissenyadors i hem intentat fer trac-
tes, perd treballem tots igual, tots tenen el
mateix patré mental, que és més plastic
que publicitari. Potser els dissenyadors
grafics treballen més per la imatge de
I’editor que per la imatge de cada llibre
en particular.”

També pel que fa al disseny, Isabel Se-
gura destaca en primer lloc la importan-
cia que el lector identifiqui rapidament
cadascuna de les dues col.leccions d’Es-
pai de dones per compensar aix{ el baix

ritme de publicacié. En segon lloc desta-
ca la importancia que aconsegueixi esbo-
rrar qualsevol prejudici cap a la literatura
de dona o, en el cas de la col.leccié de
classiques, cap a la literatura antiga.

Les dues Isabels no estan del tot soles
en aixd d’entendre 1’edicié com una
aventura empresa amb una nau lleugera
que avanga gracies la intuicié i I’habilitat
amb que la comanda l’editor. A més,
sembla que el vent els és favorable: en el
suplement de llibres del “Liberations” del
6 de juny d’enguany, Gerard Meudal in-
formava sobre un congrés de petits edi-
tors organitzat a la ciutat de Floréncia.
Després d’hores de ponéncies, discursos i
discussions quedava la sensacié que,
malgrat “la fragilitat d’una estructura
amb una rentabilitat i una capacitat de su-
pervivencia aleatories” no hi havia mo-
tius suficients per a sentir panic. Les Isa-
bels tampoc en tenen.

Anik Lapointe
Manel Ollé




