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Top models

Les noies de moda

majoria dle les noies que es dediquen a fer de models professionals somien en el triomf, perd
molt poques les que ho aconsegueixen.

a és primavera al Corte Inglés.

L’asténia primaveral, la febre del
fenc i un novell assot institucional de
temporada, la "Primavera del Disseny”,
donen fe de la renovacié natural dels ci-
cles. Aix0 a banda, n’hi ha prou de fixar
els ulls a les tanques publicitaries per
rendir-se a I’evidéncia. Amb precisié ba-
romeétrica, una nimfa de calendari exul-
tant, bronzejada i alleugerida de roba,
s’encarrega de recordar-nos cada any,
per aquest temps, una certa joiosa exal-
tacié de la primavera: el consum del
banyador de lycra que marca... estil, de
la crema de sol ultraperfecta, d’una
menjussa light que extermina les cel.lu-
litis més rebeques. Es la "noia de I’anun-
ci, vet-ho aqui.

Si en res confien els artifexs de la in-
didstria del desig és en els efectes pavlo-
vians d’uns cossos de bell veure en els
reflexos adquisitius del consumidor. Els
publicitaris saben que a aquell, a qui la
primavera la sang no altera, si que li
arriba a desfermar el pols i a esguerrar-li
el pressupost la florida epidérmica de la
"noia de I’anunci”. Animal fotogénic i
mitogenic, és primavera en estat quimi-

ament pur. O no tan pur. Perque, ja ho

eia Barthes, la "noia de I’anunci fa de
a intencié historica natura; de la con-
tigéncia, eternitat.”

A mida natural o a escala, 1a "noia de
I’anunci" no solament ¢s feta de la mate-
ria dels somnis. La seva epidermis és
mercaderia Optica. Per aix0 mateix, sem-
bla prudent no deixar-se entabanar pel
cant de la sirena d’Inés Sastre quan ens
confia que una determinada colonia és la
fragancia que desvetlla els seus sentits.
Per molt couché que sigui el paper des

del qual ens revela el seu pas de
nena a dona, no ens invita a par-
ticipar en el despuntar de la seva
sensualitat.

Més val no equivocar-s’hi. La
Sastre no és pas tant un obscur
objecte de desig com desig d’ob-

Judit Masco

jecte, clarissim de tan explicit. Ens ho
recordava no fa pas gaire un economista
critic —rara avis—: "En la logica capi-
talista, el mercat gasta bona salut en la
mesura que la gent s’identifica amb les
mentides que compra”.

A la fi dels anys 60 Sonia Bruno s’es-
carrassava a defensar la seva virtut
d’Audrey Hepburn de Portugalete, en un
estrambot cinematografic en us, ambien-
tat en el mén enganyés de la publicitat.
La catequesi desenvolupista de Lazaga
resulta avui entranyablement "quica”.
Fet i fet, ja hi resultava llavors. Igual-
ment ranciosa ens sembla, en la distan-
cia, la moralina suposadament critica,
destil.lada per les pel.licules amb "mis-
satge” i els telefilms de feminisme dub-
tés dels 70 i principi dels 80. Segons la
filosofia digestiva d’Estrenos TV, I’altra
cara de la passarel.la era ingrata i fal.lag
en el millor dels casos; decididament si-
nistra, en el pitjor. Sexe, droga i explota-
¢ié. Davant una tal Sodoma, com no ha-
vien de tenir un daltabaix els progenitors
d’una aspirant a model? Eren mals
temps per ensenyar figureta i més d’una
postulant a "noia de 1’anunci” es va
guanyar una cleca. Naturalment.

Pero sembla que la década dels 90 hagi
exorcitzat definitivament el fantasma de
Dorothy Stratten, el brutal assassinat de
la qual a mans del seu xicot va ser —a
principi dels 80— la carpetada
resolutiva a 'imperi dels conillets play-
boy. Aixi ho indica el nombre creixent
de sol.licituds d’ingrés a les escoles de
models. Si finalment sén poques, les
elegides, moltes s6n, tanmateix, les cri-
dades. Ho confirma la directora d’una de
les agéncies més veteranes del pais:
"Les coses han canviat molt. Quan vaig
comengar, ara fa 14 anys, el mén de les
models era vist molt malament: les do-
nes eren tingudes per unes putetes; els
homes, per marietes". En aquells temps,
els models masculins, els revestien per
dignificar-los i en deien eufemisticament




* Mbnica Boada,

"caballeros exhibidores”. jRenoi!. Amb
tot, hi ha qui enyora aquells temps pio-
ners en qué les maniquins de Pertegaz
freqiientaven, exquisides, el Marfil, per
al gaudi alt estanding dels senyors de
Barcelona.

Ha plogut moltissim i la imatge de la
model ha canviat forga. El mot "profes-
sional" té avui una carrega significant
molt distinta, no gens vergonyant, D’una
altra banda, el reclam erotic de la model
ha deixat pas, en la cotitzacié fantasma-
tica del client de barra americana, al de
I"estudiant menorenca, Incideéncia del ni-
vell cultural del pais en la fisiologia del
gust, Segur. Tal com van les coses, Judit
Mascé deu haver estat I"dltima de les as-
pirants a model queel seu pare escortava
fins a la porta de I’agéncia. Ho corrobo-
ra una ex-model; "Tradicionalment s’ha
vist en la feina de model una professié
de fugida. Quan la noia de barri, de con-
dici6 humil, volia triomfar, feia servir la
seva bellesa per fugir d’aquest ambient.
Aquesta situaci6 canvia, Avui hi ha una
generacid realment positiva, Ara sén
moltes les models amb formacié univer-
sitdria i que provenen de nivells socials
més elevats."

LA VERGONYA DE L’EXIT

Deu haver canviat molt la tarifa social
de la model quan, a un anunciant, li pica
per rubricar el seu eslogan amb el nom i
cognom d’Inés Sastre, El recurs no és
nou, naturalment. Sofia Loren o Aurora
Bautista ja havien conjugat el verb pu-
blicitar en primera persona. Només que
ara ’estrella és la model. Signe dels
temps. Des dels anys 60, edat d’or de les
models de llegenda, la cotitzacié mun-
dana d’aquestes nines de paper no havia
ates un nivell tan alt. N’és exemple pa-
radigmatic Inés de la Fressange, que, en
encarnar la Marianne, simbol de la repi-
blica francesa, imposava una nova jerar-
quia mitogenica als gavatxos i jubilava
la Bardot i la Deneuve.

Si bé d’una forma més esbaldregada,
també hem sucumbit per aquests verals
als encants medusins de les models. Fi-
gures emblematiques i decididament de-
coratives, satisfan les expectatives
d’aquesta mena de gent socialment in-
termedia que tan bé ha sabut assumir els
nous valors de 1’ordre democratic: el
culte al diner, la filosofia de 1'&xit, I’in-
dividualisme narcissista, No té res d’es-
trany que les models triomfin en un eco-
sistema que els és tan propici: una socie-
tat que enalteix publicament 1’&tica per

recompensar, de fet, qui exhibeix atrac-
tiu fisic i sagacitat. Qui més qui menys
segueix als papers les peripécies existen-
cials d’aquesta fauna demimondaine: els
encaterinaments tardorencs de 1'ex-ma-
niqui Nati Abascal; el noctambulisme
festiu de Cyra Toledo i Txiqui Benegas;
els detallets matrimonials de Maria José
Toledo, germana de 1’anterior, en cotit-
zacié de "top" internacional, amb un
Martinez Bordiu; els vaivens amorosos
de la Suelves, la noia "donalgodén” i ex-
cunyada d’un rebrot del clan Franco; els
primers tempteigs d’Inés Sastre amb un
plantoset anomenat Primo de Rivera; el
feli¢ maridatge de Paloma Lago amb el
germd de I’Obregdn. Res de més piiblic
que la vida privada de les models. Ni de
més rendible,

L’ordit de noms i cognoms de I’Espan-
ya d’ahir i d’avui que fan i desfan, dia a
dia, els mitjans de comunicacié t€ un alt
valor sociologic: estableix un filat
consanguinitats socio-
politiques insospitades
que faria les delicies de
qualsevol entomdleg
social, Costums del pa-
is, en diria Edith Whar-
ton. Teories sociolatri-
ques al marge, és obvi
que alld que ara priva
en materia de models és
una poca-solta llustrosa
de bollicao amb pedi-
gree. Ens ho confirma
la directora d’una im-
portant agéncia de mo-
dels: "Actualment, en
publicitat, alld que vo-
len és la imatge del bon
biberé, gent ben peixa-
da, d’aspecte felig i cle-
an",

COSSOS DE LLEGENDA

Segons tots els indi-
cis, les models lle-
gendaries s6n una espe-
cie en extincid. Els mi-
tes rotunds han estat
desbancats per estereo-
tips femenins mu(s)tifi-
cats. La passarel.la ha
tingut grans muses com
Luky, de Dior, enterra-
da amb un vestit ver-
mell del creador; o com
la primera maniqu{ de
Chanel, la bella Marie
Hélene Arnaud. Als
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anys 50 I’exuberant Suzy Parker o la
francesa Bettina van donar nom i cog-
nom a la figura fins llavors andnima de
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la model. Twiggy, Verushka i Jean Sh-
rimpton, més coneguda per "la gamba"
no es limitaren a encarnar I'ideal femeni
d'un creador, ans inventaren textualment
la dona dels 60. L'actual retorn de Ve-
rushka, amb la cinquantena feta, és un
recordatori de la condicid mitica, peren-
ne, d’aquella generacio,

Més enga, Pat Clevaland —miracle de
permanencia en activ—, Alma, Luna, la
japonesa Toko, I’india Kira, o la dona
actual de Mick Jagger, Jerry Hall, han
estat estrelles indiscutides, fulgurants.
Dones que han desfilat—algunes encara
ho fan— per les passarel.les de tot el
mén amb pas precis i captinenga de
grans dives, Perque, com assegura
Romy, una de les models favorites de
Pertegaz i musa de 1’Escola de Barcelo-
na, "la maniquf no passeja el vestit, L'in-
terpreta,”

En ['actualitat, 1’ideal ascetic, quasi
mistic, que les grans maniquins han
projectat a la seva tasca professional re-
sulta massa dur per a unes noietes amb
estudis que no consideren la feina de
model com un sacerdoci o un fi en si
mateix, sind com un trampoli cap a am-
bits professionals menys sacrificats i de
més projeccié. Es el que explica que
moltes models prefereixin d’interpretar
alguna cosa més consistent que no un
simple vestit, Fora de la passarel.la algu-
nes interpreten un vaudeville de maridat-
ge i divorcis d'alt voltatge carismatic:
Dimante i David Bowie, Linda Evange-
lista i George Michael, Isabelita Rosse-
llini i David Lynch, D’altres, com 1aris-
tocratica Inés de la Fressange, opten per
I'"alta comedia” mundana, Unes altres
encara protagonitzen comedies d'embo-
lic i engeguen al botavant carreres poli-

La moda, com un ritual
canviant i pagd que és, sempre
ha estat iconoclasta pel que fa
als models de moda,

tiques tan brillants com la del candidat
democrata Gary Hart. Andie McDowell
apostd per la comeédia de costums i Sex,
lies and videotapes la catapulta al cim
de tot. Ara comparteix cartell amb De-
pardieu,

FEBRE LLATINA

Msés enlla dels judicis de valor o les
analisis sociologiques, en el pla estricta-
ment professional les nostres models co-
mencen a pesar ferm en el mén interna-
cional de la moda i la imatge publicita-
ria, tan competitiu, Nastassia arrasava fa
pocs anys a la ciutat dels gratacels. La
basca Olatz o Maria José Toledo s6n
noms d’alta cotitzacié al mercat interna-
cional, La valenciana Celia Forner fa
anar de bolit els italians i la barcelonina
Imma fitxa per una de les dues ageéncies

americanes que més manen en el camp
de la contractaci6, la casa Fords, Carme
Baqué, Bet, Judit Mascé i tantes altres
configuren el glamour de les nostres
imatges i publicitats, Carme Taché i Mo-
nica Boada, després d’una intel.ligent
retirada a temps, continuen en el record
com unes autentiques estrelles de les
passarel.les internacionals,

Malgrat el bon moment del sector, no
tot son flors i violes; només un 30% 0
40% de les nostres models arriben a viu-
re bé de la seva feina, La professionalit-
zacié ha anat creixent aquests darrers
anys i les escoles han millorat en nom-
bre i qualitat d’ensenyament, Aixd no
obstant, a judici de molts professionals
del mén de la moda, la situacié és forga
anarquica, sobretot quant a regulacid le-
gal. Algunes iniciatives per millorar les
condicions de treball comencen a donar




Celia Farner.
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resultats, com ho demostra 1’ Associacid
d’Agencies de Models d'Espanya, crea-
da a la fi del 1986. Aquesta entitat agru-
pa tretze de les cases més representati-
ves i la seva constituci6 ha beneficiat els
professionals per tal com ha normalitzat
tarifes i drets, vetlla perqué no es come-
tin abusos laborals i lluita activament
per obtenir la cobertura social de models
i ageéncies. En materia fiscal o pel que fa
a drets d’explotacié d'imatge, encara hi
ha molt a fer. El nostre pafs és quasi
I"inic que no paga drets per anuncis de
televisid, A tot el mon el/la model cobra
un percentaige cada cop que s'emet un
espot. Per si fos poc, els anunciants
practiquen una polftica de contractacié
esnob i discriminatdria: per als produc-
tes de consum sumptuari prefereixen es-
trangeres, Bn paraules d’una jove model
amb mal de casting: "Només per a la
senyora del detergent o el potet de fari-
netes trien, en el 90% dels casos, la tipi-
ca mestressa de casa',

Vista la precarietat del sector, el boom i
la projeccid internacional de les top de
casa nostra son encara més meritoris,
Professionalitat a part, la clau del seu
exit estd també en un fenomen de satura-
cié. La moda, com un ritual canviant i
pagd que és, sempre ha estat iconoclasta
pel que fa a les models de moda, Les
passarel les imposen una rotacié ciclica
de tipus femenins, d’ideals estetics, Du-
rant anys, el fisic imperant ha estat el ti-
pus america de la "California girl": esti-
rada, rossa, d'ulls clars i llavis molsuts.
Les llatines funcionen avui de detonant,
Les morenes, classiques i mediterranies
o exotiques i racials, obtenen alts indexs
de cotitzacio a la passarel.la i en I'ambit
de la imatge publicitaria. Es el cas de la
grega Elena Koudura o d'Isabella Ros-
sellini, amb un contracte en exclusiva
supermilionari amb Lancome,

No convé oblidar que les grans de la
passarel.la sempre han estat morenes,
des de Pat Cleveland fins a Dalma o Ire-
ne Gutiérrez de la Iglesia, Perd per als
qui les prefereixin rosses, a repél de les
modes, els servira de consol que la nota
discordant en aquesta dictadura de beu-
tats llatines vingui d'una rossa de pulcra
estampa barcelonina. I és que Judit Mas-
co és una rossa de perfil d"orsia, tota ella
sensualitat mediterrania i seny, Un ideal
yue implantd Teresa Gimpera en els
anuncis de Caserfo, Vitos, Coca-Cola i
tants altres classics del desarrollismo i
que s el fet diferencial que distingeix
les tops de casa nostra,

Anna Agler




