12 / ACTUALITAT / EL. TEMPS 1-4-91

L'intent definitiu de la premsa sensacionalista

“Claro” , el diari amic

A comencgament d'abril sortira al carrer un nou diari sensacionalista. Aquesta vegada, pero,
la solidesa empresarial que hi ha al darrere augura millors resultats que altres experiéncies

anteriors.

1 cmpresa edi-
tora Silex Me-
dia, formada a
mitges entre 1'alemanya Axel Springer
—Bild Zeitung— i l'estatal Prensa Espano-
la —~Abc—, ha apostat fort per un model
de diari popular sensacionalista. Han es-
tat dos anys de treball en qué la idea ori-
ginal ha anat prenent cos i durant els
quals no s'han estalviat esforcos per po-
sar en marxa tota la infrastructura ne-
cessaria que requereix una empresa d'a-
quest tipus. Claro sera, d'aqui unes set-
manes, el definitiu intent de fer premsa
populista a 'estat espanyol.

UNA ECONOMIA FORTA

Després del fracas d'altres diaris que
seguien aquesta linia, com ara E/ Dia
de Catulunya o €l més recent Las Noti-
cias, Silex Media ha invertit tretze mil
milions de pessetes en la totalitat del
projecte. Es per aquesta capacitat econo-
mica, que l'actual intent no és homolo-
gable amb les altres experiencies falli-
des. I no és en va la inversid. Els estudis
de mercat demostren que la suma dels ti-
ratges de totes les capgaleres de I'estat
no arriba al 30% de la poblacié adulta
no analfabeta. Aquest 70% restant és el
ptblic potencial que, segons els matei-
xos responsables de la publicacid, s'in-
tentara atraure amb el producte: "Sortim
per conquistar lectors que ara no llegei-
xen, i per aquesta rad, no representara
una competeéncia directa amb els perio-
dics actuals que tenen la seva clientela
establerta. Nosaltres som una altra cosa,
un concepte distint de periodisme, un
diari pla, el diari de la gent, del carrer, el
diari amic".

Per aconseguir-ho, les despeses del
llangament arribaran a uns tres mil mi-
lions de pessetes i inclouen, entre altres,
un anunci televisiu gravat al Palau Sant
Jordi amb 3.400 extres i més de cent ac-

tors. De tota manera, per si de cas i men-
tre el diari no es consolida, el pulmé fi-
nancer que I'empresa editora pot sufra-
gar, assegura la preséncia de Claro du-
rant, almenys, cinc anys.

UN EQUIP JOVE

Per assumir la direccié del diari, els
editors han escollit Ferran Monegal, un
barceloni de 43 anys, que, just abans de
l'actual feina, era redactor en cap de La
Gaceta. El periodista catala ha passat
'dltim any a Alemanya amb el grup
Springer estudiant la forma de fer del
periodisme sensacionalista en aquell pa-
is, que difereix molt "del periodic dur i
escabrds, de successos de sang dels rota-
tius anglesos”.

Els periodistes alemanys aporten tota
l'experiéncia que cal per dur a bon terme
el proposit. En aquest sentit, és impor-
tant remarcar que Bild a Alemanya ven
al voltant de cinc milions d'exemplars, i
I'empresa editora és una de les més im-
portants d'Europa. Tanmateix, aquesta
experiéncia contrasta amb la joventut
dels redactors contractats. Una de les
causes d'aquest fet (la mitjana d'edat és

d'uns trenta anys) és 'impediment d'aga- |

far professionals del diari Abc que Axel
Springer ha imposat com a condicid per
a la col.laboracié en el projecte. Per
aquest motiu, el major desembarcament
de comunicadors prové dels rotatius £/
Sol i Marca. Ferran Monegal diu al res-
pecte que "no he rebut cap indicacié per
a la contractacié de redactors. No hem
incorporat a ningi d'Abc —afirma— per-
que no farem aquest diari ni cap altra
premsa del mercat”.

El nombre de redactors fixos amb que
comptara el rotatiu és d'uns cent cin-
quanta, perd l'empresa editora es munta
una amplia xarxa de col.laboradors qua
aportaran una bona quantitat d'informa-
cions.

Ferran Monegal , dlrector de Claro. ARXIU

CINC REDACCIONS I QUATRE
EDICIONS

Els periodistes que treballen a Claro es
reparteixen en cinc redaccions a les ciu-
tats de Madrid, Sevilla, Bilbao, Barcelo-
na {(amb José Luis Alejandro com a cap
de redaccid) i Valéncia. Igualment, shan
instal.lat tres centres d'impressid i distri-
bucié a Cerdanyola, Sevilla i Alcald de
Henares, que cobriran les arees del Prin-
cipat de Catalunya, d'Andalusia i de la
Comunitat Autdnoma de Madrid, respec-
tivament. Aix0 és aixi perque el periodic
sortira inicialment amb quatre edicions
diaries, una per a tot I'estat i les altres tres

| per a les zones ja esmentades. Aquesta

localitzacié ha d'afavorir, segons el direc-
tor, "una millor penetracié de la nostra
Fqll

publicacié". Amb la intenci6é d'aconse-
guir un rodatge abans de la sortida al car-

| rer, ja fa uns mesos que els redactors del




periddic editen nimeros zero de prova
per assajar férmules el més perfecciona-
des possible.

El primer objectiu de Claro és superar,
en un espai de temps no massa llarg, els
400.000 exemplars, tenint en compte que
el tiratge diari sera de 600.000. No obs-
tant aix0, Ferran Monegal adverteix que
“quan algd decideix invertir tretze mil
milions de pessetes d'entrada, més un ajut
de cinc anys de vida (és a dir, que anem a
una xifra de, com a minim, el doble) per
assentar el diari, no es preocupa de la im-

successos, els serveis, els esports, la tele-
visio 1 la societat seran els temes més
tractats.

Evidentment, pero, l'element més im- |

portant del rotatiu sera la portada, on es
presentaran els grans esdeveniments del
dia. El director parla d'aquesta plana com
de "l'aparador, alld que volem vendre, el
primer que veu el lector. Per aixo la fa-
rem amb gran respecte, sense cap inten-
cié de manipular-la, dins d'unes formes
correctissimes, d'un periodisme serids".

EL TEMPS 1-4-91 / ACTUALITAT / 13 ]

xada. No interpretarem, no farem dirigis-
me. Les nostres portades no estaran pen-
sades per a certs despatxos, per a certs
grups d'opinié o determinats dirigents de
la societat civil del pais. En aquest aspec-
te, nosaltres no som grocs, siné que som
sensacionalistes, extremadament sensa-
cionalistes. ;1 aixo que vol dir? Doncs
que els nostres titulars generen sensa-
cions, que fan vibrar la gent".

El periodista barceloni fa, paral.lela-
ment, una defensa del periodisme popular

Alhora, la tipografia i la maquetacié en | alestil del que Claro tot just comencara

mediatesa als quinze dies de sortida”.

Els editors confien que la innovacié del
producte que trauen al mercat aconse-
guird l'efecte esperat. Malgrat la falta de
tradici6 del periodisme sensacionalista,
“el treball serids, la pura i simple infor-
macié sempre pensada en alld que inte-
ressa a aquesta immensa majoria que no
compra premsa a l'estat espanyol —diu
Monegal—, és el secret que ens fara gua-
nyar el crédit de milers de lectors. En el
nostre diari no hi ha columnes d'opinid,
no hi ha editorial, tan sols informacié".

UNA ESTRUCTURA INNOVADORA

Claro no tindra gaires pagines —de 16 a
24—, de les quals algunes seran en quadri-
cromia, altres bicolors i la resta en negre.
D'altra banda, la seva estructura també
trencara els canons habituals ja que no
estara dividit en seccions, tot i que els

general, estaran subordinades a la noticia,
i sera el grau de rellevancia que tingui el
text o la fotografia alld que marqui els
parametres adequats en qué sha de publi-
car. “Serd una maquetacié calenta —se-
gons Monegal— en el sentit que la confec-
ci6 estara al servei de les noticies i dels
titulars i no a la inversa”,

OBSERVADOR

| a practicar. Monegal argumenta que "a

partir de I'any 75, el periodista ha hagut
de fer un paper que no era el seu, perd que
era bo que el jugués en un moment deter-
minat. Perd crec que ja hem passat el peri-
ode de la transici6 i hem de normalitzar-
nos amb la resta d'Europa pel que fa a les
diferents formes de fer periodisme".

1 UNES NOTICIES PUNYENTS

Quant al contingut de la informacid,
Ferran Monegal afirma que sera "breu,
clar i concis", 1 queda exclosa tot tipus
d'opinié. El director de Claro refusa de
pla el terme groc per al diari del qual n'és
responsable. A l'hora de definir les pautes
generals de la publicacid, el periodista ca-
tala diu que “nosaltres no farem un perio-
disme groc, perque per a aixd ja hi ha al-
tres que el fan, al nostre pafs i fora d'ell.
No farem informaci periodistica esbiai-

TOT PER A TRIOMFAR

Pel volts del dia 8 d'abril, un nou diari
sensacionalista omplira els quioscos de
lletres de grans dimensions i il.lustracions
a tot color. Perd segurament, aquesta ve-
gada la consolidaci6 arribara a temps. El
repte és a aconseguir els tiratges miliona-
ris d'altres palsos. Ara per ara, ni els ma-
teixos que, amb molta empenta shhi han
embarcat, poden assegurar-ho. El temps
ens ho esclarira.

Joan Morales

|

{




