Joan Carreras.

| Enciclopédia del 92

Enciplopédia Catalana i el
COOB s'han posat d'acord.
Aquesta editorial distribuird en
les quatre llengiies oficials dels
Jocs una memoria de 2.000
pagines sobre els Jocs que ex-
plicara la histdria de la candi-
datura, els 6 anys de treball pre-
olimpic, l'organitzacié del Jocs i
el resultat de la competici6 durant

els setze dies d'estiu.

Sud-africa com a simbol

El febrer de 1992, cinc mesos
abans dels Jocs, el CIO readmetra
Sud-africa i els seus atletes po-
dran participar a Barcelona'92. Es
un simbol. Els Jocs de la reconci-
liaci6 necessiten que vingui Cuba,
que ho fara, i necessiten molt més
encara un pafs africa reintegrat a
la gran familia, per llimar altres
absencies post-pérsiques. El pais
de l'apartheid estava allunyat de
T'olimpisme des del 1961,
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J. A, Samaranch. RAFA GIL

Europa, al carro olimpic
Samaranch i Maragall han pas-
sat el dia de Sant Josep al Parla-
ment europeu, amb Abad i també
amb els organitzadors d'Albertvi-
lle. Europa ha anat regatejant es-
forgos olimpics —sobretot els
econdmics—, perd a la recta final
intenta aprofitar al maxim la coin-
cidéncia que tant els Jocs d'hivern
com els d'estiu es fan a casa per
potenciar la seva simbologia.

La feina mal anunciada no té futur

Pasqual Maragall.

D.UMBERT

lles? Perque la feina

—feta bé o malament— té

futur quan hi ha al da-
rrere una acurada campanya de
promocid. I com més cara mi-
llor. En aquest sentit, les elec-
cions del 92 (les del maig del
91) estan salvant molts mitjans
de comunicacié de la crisi del
petroli i de la marxa enrere pu-
blicitaria del sector de I'automo-
bil.

Planes senceres municipals:
"L'Ajuntament informa". Dobles
planes senceres i autondmiques:
"Ho fem per Barcelona". La ciu-
tat s'ha convertit en un anunci, i
es veu que aixd també és "un
bon senyal". Com les obres, se-
gons diu el lema empastat a cen-
tenars de tanques publicitaries.

Durant tres mesos, el dispositu
pre-electoral s'entestard a con-
vertir Barcelona en un oasi.
Molt facil: utilitzant les técni-
ques del miratge.

El barcelon{ ha rebut a casa
seva una guia actualitzada i gra-
tuita de I'Ajuntament. També ha
rebut una carta de l'alcalde
dient-li que "no perdi el temps" i

I tu, ¢t'anuncies o treba-

recordant-li un nou teléfon (tam-
bé gratuit) des d'on resoldre els
tramits municipals.

Fins i tot el carrer de la Dipu-
taci deixara de ser una tortura o
un camp de proves de moto-
cross: I'Ajuntament ha trobat un
patrocinador que pagara la seva
reparacié. Si, tal com sona. Te-
visa, una empresa de pavimenta-
cid, pagara un nou asfaltat revo-
lucionari d'un quildmetre i mig a
Diputacié. No s'ha aclarit encara
si els veins d'aquest carrer i els
automobilistes o motoristes que
hi passin hauran de portar cosit
a l'americana el logotip d'aques-
ta empresa, com aquell qui corre
el Parfs-Dakar: "Jo puc circular
per aquest carrer gracies a Tevi-
sa".

Les administracions tenen ca-
da cop més vocacié de tdmbo-
les. No arreglen carreteres: con-
voquen un concurs i decideixen
a quina empresa li adjudiquen
una autopista de peatge. No
arreglen monuments: convencen
El Corte Inglés perqué¢ reformi
I'Arc del Triomf a canvi de ce-
dir-li la imatge d'aquest arc per a
les seves campanyes publicita-

ries. jFins i tot la catedral va re-
querir els serveis de Moet Chan-
don per rentar-se una mica la ca-
ral

La feina més ben feta (i la que
té més futur, 1dogicament) de les
administraicons és, probable-
ment, la publicitaria. Tampoc la
fan directament, siné que l'adju-
diquen a reputades empreses del
sector.

I dltimament ni tan sols la pa-
guen. Moltes de les campanyes
solen comptar amb el suport de
les empreses o marques publi-
citaries que hi col.laboren.

No cal esperar el maig per vo-
tar. El supermercat ha esdevin-
gut una mena d'urna on es pot
decidir el futur olimpic de la
ciutat. Iés molt facil: comprant
aquella pintura que va patroci-
nar el canvi de color de tots els
fanals de la ciutat, aquell cava
que va pagar la nova fagana d'El
Molino, aquella beguda refres-
cant que ha reformat el parc de
la Ciutadella.

La publicitat ben feta no té
fronteres... pre-electorals.

Carles Capdevila




