Vestir els més petits

Des de fa deu anys, Carme Ramilans s’ocupa del disseny de la marca Joan Ramilans, una de les
empreses punteres pel que fa al sector de la moda infantil a [’estat espanyol.

F a deu anys va co-
mencar en el mén del
disseny de moda infantil. Ara,
als seus vint-i-vuit anys, Car-
me Ramilans €s el cap creatiu
de ’empresa de moda infantil
Ramilans. “L’empresa la van
comengar els meus pares, des-
prés per circumstancies una
mica especials vaig comengar
a treballar en el departament
de disseny. En un principi
amb moltes limitacions, i més
tard, fent alld que jo volia”.

Quan es parla en aquest pafs
de moda infantil, el nom de
Ramilans és sense dubte una
de les marques indiscutibles
en aquest segment de la moda.
En la passada fira de moda in-
fantil, -FIMI- celebrada a
Valéncia, les seues col.lec-
cions —tardor-hivern 91-92—
reberen 1’aplaudiment unani-
me de critica, professionals i
public. Situada a la localitat
gironina de Santa Coloma de
Ferners, ’empresa no ha per-
dut el seu caracter familiar.
“El meu germa Joan s’ocupa
de la producci6 i del departa-
ment comercial, Salvador —un
altre germa—, de ’administra-
ci6 i jo del disseny”. Ara
I’empresa acaba d’estrenar
nous locals.

Vestida amb uns shorts de
quadres canadencs com al-
guns dels seus dissenys per a
la proxima temporada, Carme
Ramilans s’ocupa del disseny
de les quatre marques de la
casa. “Tenim Mini-Ramilans,
que €s per a nens d’un any
fins a sis anys. Després Joan
Ramilans va dels quatre anys
fins als setze. Una col.leccid
de dona que es diu Estudio
Carme Ramilans. I a Iestiu
fem una col.leccié de bany”.

Malgrat el seu volum de fac-
turacié la moda infantil conti-

‘Sempre has de pensar que vesteixes nens’

nua ocupant un segon pla pel
que fa al mén del disseny. “No
ho entenc aixd —diu Carme
Ramilans—, no comprenc per
que en uns premis com els Ba-
lenciaga els dissenyadors de
moda infantil no comptem.
Segurament perqué pesa
aquesta visio de considerar la
moda infantil com un apendix
de la Moda, com si nosaltres
no forem creadors de moda.
Es com si forem de segona li-
nia, i aixd en un moment en
qué la moda infantil en aquest
pafs pel que fa al disseny és
equiparable a la que es fa a
Italia o a Franga”.

Per a la proxima temporada
tardor-hivern 91-92 els xiquets
Ramilans es vestiran amb uns
dissenys inspirats en el mén
de 'aventura i dels viatges.
Colors i teixits que van dels
grocs i negres als quadres ca-
nadencs, franel.les, estampats
d’inspiracié &tnica o delicio-
sos abrics amb motius florals.
“La moda infantil —assenyala
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Carme Ramilans— té unes li-
mitacions amb les quals s’ha
de comptar. Els articles, per
exemple, han de tenir un
caient, una elasticitat. Sha de
pensar que és roba que s’ha de
rentar cada dia, que tindra un
s continu. Evidentment té
una connexié amb el disseny
per a home o dona, perd sem-
pre has de pensar que vestei-
xes nens. [ després les formes,
el nen per exemple no pot anar
ajustat, perqué no aniria co-
mode...”.

Carme Ramilans és cons-
cient de les limitacions que re-
presenta treballar en el mén
de la moda infantil. “Per
exemple en els nens més petits
pot fer segurament uns dis-
senys més atrevits o divertits,
tanmateix, el nen, a partir del
set anys ja comenga a tenir un
cert sentit del ridfcul, en 1’es-
cola, amb els altres xiquets, i
pot rebutjar vestir-se d’una
manera. Sempre estem limi-
tats. Es molt dificil que el que
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tu penses quan comences a
madurar la col.leccié i el que
penses en enllestir-la fins a re-
alitzar-la sigui el mateix. Sem-
pre hi ha un filtre d’autocensu-
ra entremig. [ per altra banda
hi ha unes normes que no pots
sortir-te'n d’elles. Unes nor-
mes de comoditat, d’afavorir
elnen".

“De totes formes —diu Car-
me- sempre faig alguna
col.leccié que, encara que em
diga “aquesta no es vendra”,
la faig. Després a 1’any se-
giient et vénen dient: "oh,
aquella col.leccid tan guapa...
perd... Ara bé, per a mi ja és
significatiu que després la
gent sapiga reconeixer aquell
disseny, aquella linia que vas
avancar. [ a més jo necessito
també passar-mho bé deixant
lliure la imaginacid”.

Sobre el moment de la moda
infantil al nostre pais assenya-
la: “Estem a nivell de tot-
hom",

L'aventura de dissenyar roba
per a adults ’ha dut a crear la
seua marca Estudio Carme
Ramilans tot i que els seus es-
forcos es concentren majorita-
riament en el disseny infantil.
Pel que fa al “traspas” de dis-
senyadors al mén de la moda
infantil Carme Ramilans reco-
neix que és un risc. “Jo crec
que és més facil pel que fa
disseny infantil fer una
col.leccié per a adults que a
I'inrevés. El dissenyador de
moda quan realitza disseny in-
fantil tendeix a caure en uns
models massa seriosos. Enca-
ra que nosaltres vestim els
nens com homes, perd sempre
els considerem nens. [ segura-
ment els falta aquesta "gracia”
que els dissenyadors de moda
infantil sf que tenim”.
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