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Molts llibres i pocs 
lectors 

SI ha pensat durant molts anys que la cul-
tura catalana era sobretot una cultura de 
llibres, que gràcies als llibres s'havia 

mantingut -sobretot en els temps més negres-, i 
que escriptors, editors i lectors formaven 
en realitat el nucli més dur, i el gruix 
més visible, d'aquesta cultura. Si 
l'idioma ha estat i és allò que més 
manifesta la nostra especificital, 
cultural, el llibre és el seu vehiclej 
privilegiat d'expressió i de difu-
sió. Cada "renaixença", represa o 
recuperació ha anat acompanyada 
- o fins i tot ha consistit sobretot 
d'una represa de la producció editorial. 
Fins al punt que la "normalitat" en la publicació 
de llibres ha estat sovint considerada com el sen-
yal més clar de la vitalitat i normalitat de la cul-
tura en conjunt. Aquesta idea és encara vigent, 
amb major o menor fonament real, i durant un 
temps ha donat ales a un cert optimisme: un país 
relativament petit com el nostre que, amb tots 
els entrebancs i limitacions que sabem, publica 
més de 4.000 llibres cada any en la llengua prò-
pia, és un país que gaudeix d'un nivell de vitali-
tat cultural (en aquesta llengua pròpia) pràctica-
ment normal, comparable al de moltes altres so-
cietats de les mateixes dimensions, i fins i tot su-
perior al d'algunes. 

Això, però, ha resultat ser més un miratge que 
una realitat sòlida i ferma. Només cal llegir 
l'anàlisi que en feia l'editor Romà Cuyàs en el 
número passat d'EL TEMPS (i que continuarà 
en el número pròxim), Després de deu anys amb 
institucions polítiques pròpies i competents en la 
matèria, després deu anys també d'oficialitat del 
català, i d'ensenyament de i en català, es tenia 
dret a esperar una situació menys trista que la 
definida per aquests quatre punts: 1) l'edició en 
català encara no és negoci, no hi ha empreses 
del volum que caldria, i ha de seguir amb una 
gran dosi de voluntarisme i marginalitat; 2) el 
llibre català és encara "de peatge", més car que 
l'equivalent castellà, o subvencionat; 3) l'edició 
en català ha deixat de créixer en nombre de tí-
tols, i ha començat a baixar en exemplars venuts 
per títols; i 4) els editors depenen desproporcio-

nadament d'un mercat captiu com és el llibre de 
text i les lectures escolars. Tot això no és nor-
mal, ni de lluny. No és cap signe de salut cultu-
ral, sinó d'una malaltia difícilment curable. I la 

causa fonamental de la anormalitat i de la 
malaltia és molt clara: la nostra societat, 

en conjunt (a Catalunya, al País Va-
lencià o a les Illes) continua encara 
itan dominada pel castellà en el 
camp de l'edició i de la lectura com 
ho està en tots els altres camps. La 

gran majoria dels catalanoparlants 
són "castellanolectors", i la major part 

de les necessitats de lectura del nostre 
públic són cobertes en castellà: best-sellers, 

fascicles, llibre barat i de butxaca, lectura fun-
cional... El castellà domina els quioscos de ma-
nera quasi total, domina la lectura de diaris i de 
tota mena de revistes. I domina també global-
ment el mercat del llibre. Mentre el nostre pú-
blic siga majoritàriament lector en castellà, ... 
l'edició en català serà minoritària, deficitària, 
marginal, complementària, o producte d'una de-
cisió conscient que el castellà no necessita. Les 
dificultats econòmiques de les editorials són re-
sultat d'unes dificultats molt més àmplies i pro-
fundes de la llengua i de la societat. 

Així, mentre aquestes mancances de base (al 
nostre país, el castellà encara és molt més nor-
mal que el català) no comencen a ser resoltes, el 
llibre català haurà de patir-ne necessàriament. Es 
clar que les institucions públiques podrien fer 
l'esforç compensatori suficient... però no el fan. 
No el fan en favor del llibre, com no el fan en al-
tres camps de l'ús social de la llengua. I tanma-
teix, és un esforç que haurien de fer, pública-
ment i sense vergonya. El llibre català, deixat a 
les lleis del mercat, no pot competir, en les con-
dicions actuals, amb la potència editorial caste-
llana. Cal, per tant, prendre mesures molt fortes, 
intel·ligents i decidides. En promoció a gran es-
cala (^què fan les nostres televisions?), en publi-
citat subvencionada, en ajudes econòmiques 
multiplicats. La responsabilitat bàsica de les ins-
titucions no és multiplicar el nombre de títols, 
sinó el nombre de lectors. Exactament el contra-
ri del que fan. 


