76 /| ECONOMIA / EL TEMPS 14-1-91

Pierre Cardin

Agulla i didal per a embastar un

A comengament dels anys 60 van aparixer al mercat espanyol les primeres corbates amb
disseny de I'enginyds francés. Avui ha ampliat el seu ambit als sectors punta dels paisos

catalans.

a historia va co-

mengar amb una

agulla i un didal
a les mans d'un adoslecent, Pietro Cardi-
ni, nascut a San Baglio di Callalta, molt
a prop de Venecia ara fa exactament 69
anys. El noi italia va canviar el seu nom
pel de Pierre Cardin quan els seus pares,
emigrants, travessaren els Alps per tre-
ballar a Franga. Tenia 14 anys quan va
confeccionar el primer model: "Va ser
roba per a la nina d'una veineta" testi-
monia el mateix Cardin en els primers
capitols de la seua biografia.

Avui la marca Cardin s'ha extés per tot
el mén amb un volum de negoci que
gairebé arriba als dos bilions de dolars,
segons xifres que donen els saldos més
recents del macronegoci. S'han superat
els 850 punts de distribuci6 dels produc-
tes Cardin, per un sistema selectiu de
llicencies al qual tenen accés comer-
ciants i fabricants amb qualitat demos-
trada i solida, "La qualitat és el criteri
principal i 1'inica cosa que determina
qui pot utilitzar la marca", declara a EL
TEMPS Gabriel Poch, directiu responsa-
ble de I'area de control de qualitat i rela-
cions amb la premsa de l'empresa Pierre
Cardin Espagne, SL, amb seu a Barcelo-
na i creada el 1978 per a la distribucié
en exclusiva dels productes de la firma
francesa.

La seu principal de Cardin a l'estat es-
panyol és Barcelona, "perqué el téxtil
per a Espanya entra i surt per Catalun-
ya", comenta Poch.

La xifra de 1.500 milions de pessetes
recull el total del negoci generat anual-
ment pels 30 llicenciataris espanyols,
dels quals 500 milions aproximadament
corresponen a l'drea catalana, del Pais
Valencia i les Illes Balears. A comenga-
ment dels anys 60 van apargixer al mer-
cat espanyol les primeres corbates amb
disseny de l'enginyés francés. Trenta
anys després, "imperi de draps de luxe,

l'alta costura i el prét-d-porter (Cardin
reivindica la paternitat de la minifaldi-
1la) ha ampliat el seu ambit als sectors
punta de I'economia dels Paisos Cata-
lans. L'empresa Azuvi, a Castelld,
compta amb un disseny exclusiu per a
una linia de taulells d'alt standing. "El
disseny naix a Parfs —-matisa Poch— pero
la fabricaci6 i la distribuci6 va a carrec
completament del llicenciatari”. El ma-
teix s'esdevé amb la linia téxtil per a la
llar Cardin, que té el seu maxim expo-
nent en l'empresa Ibermanta, situada a
Aielo de Malferit (1a Vall d'Albaida),
que des de fa deu anys fabrica els seus
productes amb el segell del creatiu
frances Cardin.

La ramificacié més recent de les activi-
tats de la societat, I'hostaleria i 1'alimen-
tacié, comenga a implantar-se a Espanya,
amb l'oferta de productes envasats de
primera qualitat. Aquesta branca porta el
mateix nom del prestigios restaurant pa-
risenc Maxim's, que Pierre Cardin va
comprar el 1978, quan aquest negoci a
mans de Louis Vaudable travessava les
hores més baixes de la seua historia. Ara
els dignataris i representants de les més
altes capes socials a Toquio, Pequin,
Londres, Méxic o Moscou hi reserven
taula i degusten les exquisideses del sa-
voir faire de la cuina francesa.

L'evolucié de I'activitat creativa de
l'inquiet Cardin va arribar al mén de
l'espectacle i de 1'art quan el 1970 adqui-
reix un vell teatre parisenc, Des Ambas-
sadeurs, per a reformar-lo al seu gust i
instal.lar-hi un complex artistic que ba-
teja, per descomptat, amb el seu cognom
i que va plenar d'obres d'art amb exposi-
cions antologiques. Alli mateix s'orga-
nitzen concerts musicals i retrospectives
de teatre i dansa.

Per al 1992, segons va poder saber
aquest setmanari, Barcelona i Madrid
competeixen per aconseguir la celebra-
cié d'una exposicié: "40 anys de moda i

alta costura Pierre Cardin". El certamen
estd avalat pel Victoria Albert Museum
de Londres, que actualment acull part
dels elements d'aquesta mostra que ha
de ser exposada en una de les dues ciu-
tats espanyoles interessades, "o en una
primer i en l'altra després”, segons co-
menta a EL TEMPS una font proxima a
la seua organitza-
cid.

Al carrer de Fau-
bourg Saint Hono-
ré, seu central del
grup Cardin, con-
vertit en quarter
general que lliura
les batalles més
inesperades en el
mén industrial, comencen a fer-se ba-
langos generals per sectors. S'han fet
quaranta anys obrint bretxa en l'alta cos-
tura, trenta en la moda masculina, vint
en activitats culturals i deu en la restau-
racié. La gamma de productes, més de
250, ocupa en diferents activitats aproxi-
madament cent mil persones. Tot un en-
tramat socio-econdmic basat en les cre-
acions d'un especialista en il.lusions efi-
meres, perd que sap vendre molt bé el
comerciant Cardin, a qui s'atribueix la
frase de "tan valid és l'aroma d'una sar-
dina com el d'un perfum, tan sols cal sa-
ber presentar-1o".

EL PRIMER ABRIC DE LONA
DESTENYIDA AMB LLEIXIU

Quan va deixar la ciutat industrial
francesa de Saint-Etienne per a "pujar a
Paris", com diuen amb mentalitat centra-
lista i jacobina els francesos, Pierre Car-
din va agafar tela de lona barata, la va
destenyir amb lleixiu i va tallar un patrd
d'abric. Era l'any 1945. Franga eixia de
la segona guerra mundial i les dificultats
economiques donaven curs a la creativi-
tat dels artistes i dissenyadors de 1'¢po-
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ca. Cardin va arribar-hi i puja rapida-
ment al cim. Mitjancant un amic, Walter
Terner, va comencar a treballar al taller
de costura del modista Paquin 7, i més
tard amb Christian Dior. L'entrada per la
porta gran en la inddstria cinematografi-
ca va ser definitiva per a consolidar la
seua carrera de modista. Va tenir la gran
sort de col.laborar amb el pintor Chris-
tian Berard quan preparava el vestuari
de La belle et la béte de Jean Cocteau.
"Se'm va acudir, per haver estat escolta,
que l'estructura de la motxilla podria
servir per a fer el patrd de la disfressa
del monstre, i aixd va ser una bona pen-
sada", rememora el modista.

Des d'aleshores, les seues relacions
amb el mén de I'espectacle s'han anat es-
tretant fins avui que el mateix Cardin re-
genta un espace d'art, en ple cor pari-
senc. La seua vocacié cap a l'art no ha
pogut esborrar la seua formacid adoles-
cent de tecnic comptable, titol que va
obtenir en la Creu Roja. Té per costum
firmar cada dia el reguitzell de xecs,
(més de tres-cents, diuen els seus col.la-
boradors) i revisar cada una de les factu-
res corresponents. Es conta I'anécdota
que un dia el multimilionari Cardin va
observar que es pagava una quantitat
massa gran pel transport d'alguns del
seus treballadors a una agéncia que li
feia aquest servei. No va dubtar a com-
prar un mini-bus i economitzar més del
50 % de les despeses inicials. "Em fa
sortir de polleguera el balafiament”, sol
ser una de les frases preferides per justi-
ficar el minucids control dels comptes
del seu negoci.

El caviar, del qual trau un bon benefici
amb els seus productes Maxim's, €s un
dels productes que més detesta. "Quan
vaig comprar Maxim's -recorda el mag-
nat hostaler— ho vaig passar molt mala-
ment. Va ser a la nit i sopava amb caviar.
L'engolia amb rapidesa per passar el mal
moment 1 me'n servien més, pensant-se
que me'l menjava d'aquella manera per
plaer".

El seu vessant artistic, el va conrear
diariament i fins i tot en els periodes de
lleure. Els seus amics i col.laboradors
proxims el descriuen sempre amb paper
i llapis a la ma, copiant els objectes que
té al costat. La Reial Académia de Be-
lles Arts de Sant Jordi, el passat 28 de
novembre, li va concedir el titol d'acade-
mic com a premi al seu treball en la cre-
acié de l'alta costura, "L'alta costura és
un laboratori de creacié que permet 1'es-
tudi de les formes i dels volums. La im-




mensitat de l'univers i les c¢él.lules mi-
croscopiques, els ordinadors i la geome-
tria son les meues fonts d'inspiracié. El
vestit que més m'estime és aquell que
cree per al mén del dema", escriu Pierre
Cardin com a epileg del seu discurs d'in-
vestidura a I'académia catalana.

L'avantguardisme ha estat des de sem-
pre la insignia de l'italia Cardini, nacio-
nalitzat francés quan Paris era el focus
de la moda mundial. Esta encara latent
la disputa entre Cardin i Courrege, d'una
banda, i Mary Quant, de l'altra. "Courre-
ge i jo vam ser els primers a apujar la
falda per damunt del genoll. El que pas-
sa és que Mary Quant estava casada amb
un publicista i va saber apuntar-s’ho amb
una bona promocié", es justifica. De tota
manera, l'impacte en el mén de la moda
de Cardin ha quedat confirmat des que
va realitzar el model d'un abric prisat,
color roig, presentat en unes senzilles
golfes parisenca, amb gent asseguda a
tamborets i dels qual es va vendre
200.000 unitats als Estats Units.

Pierre Cardin recorda que "des del 1958
jo vestia des de la Begun fins a la du-
quessa de Westminster, perd pensava que
no era just treballar només per a un a mi-
noria, aix{ doncs em vaig llangar a l'aven-
tura i vaig realitzar una col.leccié de
prét-a-porter que va suscitar un gran
escandol, fins al punt que els meus com-
panys de professid vaticinaren el final de
la meua carrera”,

Ignasi Pellicer

Dalt, Pierre Cardin, Baix, taulells dissenyats per Cardin per Azuvi.
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