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El paradís de la cultura 
(Barcelona, Madrid, Andalusia). 

ò 

En un dels se tmanar i s de més 
gran prestigi i difusió mundial, 

la Compania Telefónica Nacional de 
Espana publica extensa publicitat ins-
t i t u c i o n a l sob re E s p a n y a ( S p a i n ) . 
Exactament nou quaderns de setze pà-
gines, més o menys un cada trimestre, 
i que culminaran, òbviament, el 1992. 
Els paguem entre tots. El títol genèric 
de la sèrie és "Espanya: l'última fron-
tera de T'Europa Occidental". Vol dir 
que els espanyols encara es pensen i es 
volen presentar com a terra extrema i 
diferent, exòtica i a mig fer, europea 
però en la "frontera" fluida. No sé quin 
efecte publicitari pretenen. Sí que sé 
que els catalans i valencians fa molts 
segles que hem deixat de ser "fronte-
ra" respecte a Europa. 

L'últim quadern publicat va dedicat 
a la cul tura: un paradís cultural és 
aquesta f rontera , segons el títol del 
quadern publicitari. Un paradís cultu-
ral ple de vida i en ebullició constant: 
thriving. Fet, tal com cal, de la més 
moguda i agosarada modernitat, però 
sobre les bases de la més profunda i 
sòlida tradició. Natural: això, ho diu 
tothom, espanyols, catalans, francesos 
0 suecs. Tots som alhora moderníssims 
1 carregats de tradició. De tradició re-
novada, és clar: la definició de Renai-
xement . " Igualment impor tant" , diu 
l'anunci, "alguns mantenen que també 
està produint-se un renaixement en les 
arts tradicionals espanyoles com el fla-
menco i la corrida". I tot seguit una ci-
tació que ho corrobora: "Aquest és un 
pe r íode glor iós per al bullfighting 
(lluita amb toros, N. de T.), perquè l'art 
està adquirint nova vida", digué el fa-
mós matador Miguel Bàez Litri. "El 
misteri i mite dels toros serà sempre 
part d'Espanya". Paraules de tanta au-
toritat deuen ser de Litri père, retirat, i 
no de Litri fils, en actiu, però l'anunci 
no ho especifica. 

Establert el fet que la 
cultura espanyola renaix 
i vibra, i que recupera i 
r ev iu la t r a d i c i ó , q u e d a 
l'altre element bàsic i defini-
tori. Diu l 'anunci of icial , amb 
doctrina molt sòlida i sana: "La llen-
gua és t a m b é un m i t j à d ' a f i r m a c i ó 
cul tural , d ' in te rcanv i i de r iquesa" . 
Perfecte. I a continuació: "L'espanyol 
una de les llengües oficials de les Na-
cions Unides, és parlat no sols a Es-
panya, d'on és originari ((!!)), sinó que 
és la llengua oficial de 18 nacions lla-
t inoamericanes on va ser portat pels 
exploradors espanyols". A banda l'a-
f i rmació tan sensacional que l 'espa-
nyol és originari d'Espanya, i que ara 
els conquistadores han e s d e v i n g u t 
"exploradors!,', la cosa més clara és 
que la base de la cultura espanyola és 
l 'espanyol, i punt . Telefònica , Sem-
prún, o el govern, no paguen anuncis 
per cap altra cosa. El català i altres 
idiomes constitucionals, no caben en 
el paradís ni són, lògicament, mitjans 
d'afirmació de la cultura espanyola, ni 
d'intercanvi ni de riquesa. A Espanya, 
hi ha espanyol. I a Barcelona represen-
ten Mar y Cielo. 

Ara bé, £on es desenrotlla aquesta 
cultura espanyola en espanyol, torera, 
clàssica i moderníssima? Novetat: es 
desenrotlla i viu sobre l'eix Barcelona-
Madrid-Sevilla. La lògica de Telefòni-
ca-govern-ideologia nacional, és im-
placable. Aquesta és la columna verte-
bral d'Espanya, i sobre aquesta colum-
na s'ha de sostenir tot. Comunicacions, 
e x p o s i c i o n s , o l i m p í a d e s , p o l í t i c a , 
imatge nacional, i cultura. A m b la par-
ticularitat, en la cultura, que la base 
anda lusa de la c o l u m n a s ' e ixampla 
considerablement. La més clara mos-
tra de tot això és el nombre de vegades 
que en les se tze pàg ines apare ix el 

n o m de l e s d i f e r e n t s 
ciutats i poblacions del 

paradís cultural. En faré 
una cur ta l l i s t a : M a d r i d 

vint vegades, Barcelona di-
vuit, Sevilla onze, Granada deu, 

Còrdova sis, Ayamonte quatre (més un 
requadre especial), Toledo quatre, Je-
rez tres. Només València comparteix 
amb Jerez l'honor de les tres citacions 
(una per les Falles, una per Montesi-
nos, una per l'IVAM). Tarragona (ruï-
nes romanes) és esmentada dues vega-
des, i una sola Saragossa (festa del Pi-
lar), Las Palmas, Santiago (pelegrins), 
Santillana, Mondonedo, Palos, Carta-
gena, Oviedo, Segòvia, Conca i Figue-
res (Dalí). Resumint: àrea de Madrid, 
26 citacions al paradís; àrea de Barce-
lona, 21; Andalusia, 35. Tota la resta 
del territori, peninsular i insular, 10. 

Els pobres valencians -valencianets, 
més avia t - que tantes il·lusions es fan 
sobre les vel les i noves glòr ies que 
ofrenen a Espanya i sobre "València 
- o A l a c a n t - terra d'artistes", haurien 
d'elevar sorolloses protestes, Lizondo 
cridar al Par lament , i eixir al carrer 
com un sol home en desgreuge de l'o-
fensa. Perquè per a Telefònica Espan-
ya, s implement no existeixen. En fi, 
qui se n'estranye, de tot això, és que 
vivia mol t innocent . La publ ic i ta t li 
mostrarà les qualitats del producte, i 
els objectius del marketing. Que són 
dos: el prestigi i la identitat, com en 
q u a l s e v o l b o n i ve l l n a c i o n a l i s m e . 
L'entrada al Mercat Comú, per exem-
ple, "hauria de fer més cosmopolita la 
l lengua, la cuina i la cultura d'Espa-
nya. Però també hauria de reforçar la 
identitat cultural del país". Això diu 
l 'anunci. O aquesta, de L u i l s Yànez: 
"L'idioma i la democràcia faran florir 
més que ma i la cu l tura espanyola" . 
Això mateix. 


