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El perfil dels turistes 
Com cada any, la Conselleria de Turisme del govern balear ha publicat l'estadística del turisme 
de les Illes. Una completa informació per a conèixer-ne millor els visitants. 

visitants més nombrosos con-
tinuen sent alemanys (28'6%) 
i britànics (36%), si bé s'haurà 
d'esperar a la pròxima tardor 
per a poder conèixer exacta-
ment el comportament dels 
britànics, que, segons totes les 
fonts, poden baixar de forma 
molt considerable. 

El que sí és ben clar és que 
el turisme que opta per Bale-
ars és el turisme jove que cer-
ca sobretot, sol, sexe i alco-
hol. Gairebé la meitat té 
menys de 30 anys i només,un 
2'8% en té més de 60. Molta 
feina s'haurà de fer per acon-
seguir el turisme de la tercera 
edat, que sembla bastant resis-
tent als encants de les Balears. 

Empleats i obrers són les 
professions majoritàries entre 
els nostres visitants. De tots, 
més del 50% s'allotgen a ho-
tels, a pesar que la Conselleria 

ha advertit una clara tendèn-
cia -que es pensa que podria 
incrementar-se enguany i en 
anys vinents- d'allotjar-se 
apartaments, i) quins hotels 
trien? Res de luxes orientals. 
El 51%, hotels de 3 estrelles i 
només un O'l % hotels de mà-
xima categoria. Una dada re-
veladora de la qualitat del tu-
risme. 

^COITL s'ho passen durant les 
vacances illenques? Majorità-
riament bé. El 44'4% troba 
que l'estada ha estat "bona", i 
quasi una tercera part s'ho ha 
passat güai, molt bé. I si hem 
de fer cas a l'opinió dels gui-
ris, no ens hauríem de preo-
cupar massa per la comentada 
crisi turística, ja que pràctica-
ment dues terceres parts pre-
tenen, en un futur, repetir l'ex-
periència. Que tornin ...però 
amb més doblers. 
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Els continus intents de les 
autoritats per aconseguir 

atraure turisme d'alta capaci-
tat adquisitiva sembla que no 
han tingut, fins ara, massa 
èxit, a jutjar per la baixa 
quantitat de doblers que dei-
xa, com a mitjana, el turista 
en un dia, Només 3.000 pes-
setes. Una quantitat ridícula si 
es té en compte que en una 
zona de diversió de Palma, 
l'arxifamosa Plaça Gomila, 
una cervesa de pressió costa 
entre 175 i 300 pessetes, se-
gons l'establiment. En un dia, 
un resident que faci vida de 
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"turista" gastarà, com a mí-
nim, el doble que un vertader 
turista. No és gens estrany 
que els guiris es queixin per-
què l'oferta complementària 
és molt cara. En realitat el que 
passa és que els preus de l'a-
llotjament són molt baixos, 
per mor de l'excessiva oferta, 
i quan surten al carrer queden 
escandalitzats dels preus nor-
mals. Ingènuament pensen 
que el preu de l'hotel és indi-
catiu del nivell de vida, quan 
en realitat n'és una excepció. 

A l'espera de com vagi la 
temporada alta d'enguany, els 
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