L'infant, ben vestit

L’alegria, la comoditat i la funcionalitat, conceptes clau i quasi tnics en la vestimenta
infantil de les décades setanta i vuitanta, es troben a la baixa.

1 menys en la passa-

rel.la de la Fira Interna-
cional de Moda Infantil.
L’elegancia, la seriositat i el
refinament foren la nota do-
minant dels passes de la 30
edicié de FIMI, que va tenir
lloc els dies 25, 261 27 a la
ciutat de Valéncia. L infant
ben vestit, sobri, molt abillat,
només esbossat en anteriors
edicions, en aquesta edicié
s’ha ensenyorit de la passa-
rel.la. L'infant dels noranta,
0 anird impecable o no anira
a la moda. Aix{ ho testimonia
la profusi6 darmilles, corba-
tes de llacet o d’amplies
llagades, la gran quantitat de
vestits, conjunts i comple-
ments que es mostraren en
les desfilades. Encara que és
veritat que una cosa és la
passarel.la i una altra les ven-
des. Perque pot ocrrer, com
ha estat el cas d’aquesta edi-
cid, que els colors llisos pre-
dominen sobre els estampats
en les desfilades, perd que
després siguen aquests dltims
els que registren un major
volum de facturacid, espe-
cialment entre els compra-
dors estrangers. I parlant de
vendes, segons paraules de la
directora de FIMI, Pepa Or-
tiz, el nombre de compradors
ha augmentat al voltant d"un
miler respecte a 1’edicié an-
terior. Aixoi demostra 1"ex-
cel.lent salut del mercat de la
moda infantil en relaci6 al de
la moda per a adults.

No obstant aixd, aquestes
propostes de moda no volen
dir ni de bon tros que al ja
ple guarda-roba infantil
haurd d’afegir-se tota una
gamma de peces i detalls

L'alé tirolés, centroeuropeu, motiu dinspiracio dalgunes col.leccions.
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més sofisticats. La varietat, el
bon gust i 1’elegancia no han
de ser patrimoni dels adults.
Sobretot si tenim en compte
que els estudis de marqueting
presenten 1’infant com el
consumidor del futur, junta-
ment amb les persones de la
tercera edat. Mai com ara els
infants, sobre tot els fills
(nics, havien estat tan obse-
quiats, amanyagats i cuidats
en els paisos rics. L acte de
vestir-se i adquirir la roba
constitueixen un dels ritus
privilegiats de la relaci6
adult-infant. Aquest decideix
(o negocia) que, quan i com
se posa. Evitar que es con-
vertesquen en consumidors
insaciables és la giiestid.

..............................................

EL CLASSIC I

EL CENTREUROPEU
Les col.leccions organitzades
per FIMI, seleccionades per
un jurat de periodistes ex-
perts en moda, apostaren,
doncs, per un nen ben con-
juntat de dalt a baix, mudat
pero sobri. Proposen els co-
lors naturals i els crus: la
gamma dels verds, els terra i
els ocre.

La col.leccié de Carmen
Ramilans, en tons granats,
roses i préssecs, i teixits ca-
lids i naturals, evocaven 1“at-
mosfera i sensibilitat del dan-
disme de comencaments de
segle. L ale tirol&s, centreu-
ropeu, es deixa sentir amb
forca en les col.leccions de
les marques Petano, Dif-Dif i
Diminuto, mentre que la
colleccié de M. Dolores En-
guidanos i Roman Benech
evocaven l’elegancia i el luxe
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millitar. Abrics, jaquetes i
pichis de doble botonadura,
amb detalls daurats, ribets i
trenyelles. Els shorts i els
llargs abrics millitars de la
firma Roman Benech foren
molt aplaudits. La dissenya-
dora Ma. Angeles Fandos in-
terpretava lliure i creativa-
ment la tendéncia “os polar”,
que juntament a la “Unicor-
ni”, “Centaure” o militar i
“Au Fenix”, proposen per a
I’hivern la comissié de moda
infantil de Valéncia cercle
d’estilistes. Inclis empreses
dedicades al sport-wear com
Pradsa-Schuss o Tutto-picco-
lo es mantingueren en un to
de contencid i sobrietat, on
destaquen els colors naturals
i crus de la primera. En
I"apartat de complements
destacaren les empreses de
mantes Santonja i la de
cal¢at de bebe Cuquito.
Aquesta darrera, sembla, ha
tingut un gran ¢xit en el cer-
tamen italia Pitti Bimbo.

D’altra banda, un grup de
deu empreses, entre les quals
es trobaven Minpsa, Corbier,
Artesanfa Serri i Ninis, agru-
pades en el col.lectiu Se-
cuencias, presentaren, aixi
mateix, les col.leccions, que
reafirmaren les tendéncies
que s han descrit.

............. Camaralafasdianidiinddincsannras

ELS JOVES
DISSENYADORS
Amb tot, la col.lecié que més
elogis va rebre no desfila per
la passarel.la. Montserrat Ji-
meno, una saragossana de 27
anys, present en anys ante-
riors al Sal6 de Dissenya-
dors, que obria estand per
primera vegada després de
dos anys de permanencia in-
fructuosa al Salé de disenya-
dors, enlluernava amb els
seus abrics, capellines, ja-
quetes, jerseys, shorts i ves-
tits de punt. La textura dels
materials i estampats, les for-
mes 1 el tractament alicrat
del punt fins aconseguir uns

acabats amb volada en les
peces, manifesten un pode-
rds, creatiu i original moén
propi que amb tota probabili-
tat donara molt a parlar en el
mon de la moda infantil, tan
necessitada, encara, de dis-
seny, no entés com condicié
de modernitat siné de compe-
titivitat, qualitat i superviven-
cia.

El Salé de Dissenyadors.
per la seua banda, propiciat
per I'IMPIVA, la FIMI i el
Cercle d Estillistes, llangueix
d’una manera imparable. La
qualitat i interés dels selec-
cionats, llevat de comptades
excepcions, també. A més de
ser 1’espai menys visitat de
tot el certamen , no sembla
que les lloables intencions
que animaren la seua obertu-
ra, és a dir, posar en contacte
les noves promocions de dis-
senyadors joves amb la in-
ddstria, estiguen donant
fruits. Urgeix un replanteja-
ment o un enterrament rapid
del projecte.

Aix0 no obstant, amb
motiu de la trentena edicid,
FIMI ha editat un llibre sobre
moda infantil, Autorizado a
menores , 1 ha organitzat una
exposicio fotografica retros-
pectiva que fa un recorregut
pel vestit infantil des de la
década del 60 fins als nostres
dies i en el nostre pafs. El 1li-
bre inclou articles de vegades
totalment divergents i fins i
tot enfrontats entre si.S6n
obra dels periodistes especia-
litzats en moda Pedro Mansi-
lla, Margarita Riviére, Lola
Gabarrén i Maria Vela Zanet-
ti. L obra s"acompanya amb
una acurada seleccié d’il.lus-
tracions. Autorizado a me-
nores analitza la indumenta-
ria infantil en la vessant so-
cioldgica, cultural, historica i
com a fenomen de moda. Es
tracta del primer i tnic llibre
publicat a ’estat referit al te-
ma de la moda infantil.

Toni Picazo

L infant dels 90, o anira impecablement yvestit o no anira a la moda.



